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Analyza ,Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi a publicistiky CRo Plus a CRo
Radiozurnal” vznikla z iniciativy a pro potiebu prace Rady Ceského rozhlasu, a to na zakladé
zadani, které navrhla Rada CRo.
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1. VYZKUMNE ZADANI A VYCHODISKA RESENI

1.1. ZADANI A SPECIFIKACE VYZKUMU

Pfredmét zadani je odborna analyza Agenda COVID 19 v referovdni zpravodajstvi a publicistiky
CRo Plus a CRo RadioZurndl, a to ve smyslu naplnéni normativnich, odbornych a

profesiondlnich pozadavkd kladenych na médium verejné sluzby.

Cilem analyzy je zjistit, nakolik si CRo b&hem stanoveného obdobi v uréenych potadech
pocinal v souladu s povinnostmi média vefejné sluzby uvedenymi v zakoné 484/1991 Sb.,
o Ceském rozhlasu (dale jen ZCRo) a v Kodexu Ceského rozhlasu (dale jen Kodex). Zasadni
zietel je bran k § 2 ZCRo a k Preambuli a ¢lankim 6. a 7. Kodexu, kde jsou vymezeny hlavni

ukoly verejné sluzby v oblasti rozhlasového vysilani vazici se zejména k problematice:

a) poskytovani objektivnich, ovérenych, ve svém celku vyvdzenych a vSestrannych
informaci pro svobodné vytvareni nazord,

b) plsobeni CRo coby féra pro vefejnou diskusi, v niZ je moino vyjadfovat Siroké
spektrum ndazoru a hledisek,

c) nezavislosti a nestrannosti novinarské prace CRo, a to véetné zavaznych pravidel prace

redaktord a moderatort CRo (¢l. 7 Kodexu CRo).
Zadavatel o¢ekava, Ze odborna analyza umozni urcit a zhodnotit zejména:

a) zda analyzované porady publicistiky CRo naplnily normativni pozadavky vyvaZenosti a
Zurnalistické objektivity,

b) zda a do jaké miry analyzované porady CRo naplnily pozadavek na komplexni
reprezentaci reality, a to ve smyslu zastoupeni ndzorové plurality, rozmanitosti,

c) zda byly adekvatné uvadény afiliace pozvanych respondentd,

d) zda se redaktofi a moderatoti nedopoustéli néjakych podob favorizace nebo naopak
defavorizace respondentl nebo subjektt, o kterych se v poradech hovofilo, a to véetné

charakteru uzitych hodnoticich adjektiv.
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Predkladana analyza kombinuje kvantitativni a kvalitativni metody, pficemz rozdilné pfistupy
byly aplikovdny na zpravodajské a na publicistické obsahy. Zatimco na zpravodajskych
obsazich analyza v kvalitativni roviné vyhodnocovala pfedevsim tematizaci a priznakovost,
v publicistickych (diskusnich) obsazich byla analyza zamérena pfedevsim na posouzeni vykonu

moderatorl pfi fizeni diskusi a interview.

1.2. NORMATIVNiI POZADAVKY VUCI CESKEMU ROZHLASU

Vychodiska pro volbu postupu analyzy vychazi ze znéni platnych normativnich dokumentu.
Zavazné normativni pozadavky na CRo v oblasti vysilani diskusnich pofad jsou specifikovany
v Zakoné 484/1991 Sb., o Ceském rozhlasu (déle ,ZCRo“) a v Kodexu Ceského rozhlasu (dale

jen ,Kodex CRo“). Jako relevantni vzhledem k zadani analyzy byly oznageny nasledujici €asti:
a) zobsahu ZCRo:
§ 2, odst. 2: Hlavnimi ukoly verejné sluZby v oblasti rozhlasového vysildni jsou zejména:

a) poskytovdni objektivnich, ovéfenych, ve svém celku vyvdZenych a vSestrannych informaci

pro svobodné vytvdreni ndzort

c) vytvareni a Sifeni programi a poskytovdni vyvdZené nabidky poradu ... tak, aby tyto

programy a porady odrdZely rozmanitost ndzoru a politickych, ndboZenskych, filozofickych a

uméleckych sméri, a to s cilem posilit vzdjemné porozuméni a toleranci a podporovat

soudrZnost pluralitni spole¢nosti
b) z obsahu Kodexu CRo:
Vynatky z Preambule:

- (CRo) Své programy vysildé svobodné a nezdvisle.

- (CRo) Predstavuje férum pro vefejnou diskusi, v ni# je moZno vyjadfovat Siroké

spektrum ndzort a hledisek.

- (CRo) Poskytuje nestranné a nezdvislé zpravodajstvi, informace, komentdre a analyzy.
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(CRo) Vytvdri pluralitni, ndpaditou a rozmanitou programovou nabidku, kterd splriuje

vysokd etickd a kvalitativni méritka, a nepodrizuje snahu o kvalitni vystup tlakum trhu.

Cesky rozhlas si musi zaklddat na otevienosti, nestrannosti a nezdvislosti. ... Programy

Ceského rozhlasu ovlddd tvofivy pfistup, tolerance a kritické mysleni.

Ucelem existence rozhlasu jako sluZby vefejnosti je zajistit vefejnosti zdroj informaci,

kritické reflexe, umélecké tvorby a zdbavy, které jsou chranény pred lobbistickymi tlaky.
Pracovnici, kteri se podileji na vysildni sluZzby vefejnosti, musi splfiovat vedle odbornych

poZadavku také poZadavky mravni. Odpovédnost téch, ktefi oslovuji statisice lidi, je

mimorddnd i tim, Ze je stvrzovdna v _nepretrZitém procesu a za vSech objektivnich i

subjektivnich okolnosti.

Vynatky z Clanku 1:

Cesky rozhlas je povinen peclivé posuzovat, zda pofady ¢i jejich &dsti nesméfuji, at jiz

otevrené nebo skryté, k prosazovdni urcitych obchodnich nebo politickych zdjma.

V zdjmu uchovdni nestrannosti a neutrality se Cesky rozhlas jako instituce musi zdrZet
zverejriovdni vlastnich stanovisek k zdleZitostem verejného zdjmu, vyjma zdleZitosti
dotykajici se ¢innosti vymezené mu zdkonem a otdzek requlace rozhlasového vysilani.
Toto ustanoveni se nedotykd uverejriovdni hodnoticich soudu, které nereprezentuji

ndzor Ceského rozhlasu jako instituce a jsou uvddény v rdmci jednotlivych pofadd v

souladu s jejich dramaturgickym pojetim pfi dodrZeni pravidel obsaZenych v Kodexu.

Vynatky z Clanku 2:

Programy Ceského rozhlasu umoZriuji svobodné Sifeni, vvménu, pfipadné konfrontaci

informaci, ndzort a postoju. Zdkladni smysl jeho pusobeni spoclivd ve vytvdareni

otevreného prostoru pro verejnou rozpravu o otdzkdch verejného zdjmu a pro sdélovdni

rozmanitych zkusenosti i proZitkt vnimdni svéta.
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Vynatky z Clanku 6:

- Publicistické porady Ceského rozhlasu nabizeji pfedevsim kritickou reflexi reality, ...

- Zafazeni a poradi informaci ve zpravodajské agendé celoplosnych stanic se Fidi
pfedpoklddanym vlivem na Zivot obyvatel Ceské republiky ... vSak nelze opomijet
mezindrodni vlivy a vztahy, které plsobi napfic stdty, kontinenty Ci kulturami.

- Ve zpravodajskych a publicistickych poradech Cesky rozhlas dbd na presnost a
nestrannost, spocivajici predevsim ve zjistovdni a ovérovdni skutecnosti.

- Redaktori Ceského rozhlasu si musi pfi vystupovdni ve zpravodajskych a politicko-

publicistickych poradech s vyjimkou komentdru pocinat tak, aby poslucha¢ nemohl

rozpoznat, jaky ndzor maji na véc, o niZ informuji. V komentdrich, které obsahuji osobni

stanovisko autora, se nesméji odchylovat vécné od skutecnosti.
- Hodnotici soud je vZdy subjektivni a neni ze své povahy podrobitelny diukazu pravdy. To
véak Cesky rozhlas nezbavuje povinnosti zafazovat do vysildni zpravodajskych a

publicistickych poradt jen takové hodnotici soudy, které jsou prezentovdny cestné a bez

klamavé manipulace s fakty, jimiZ md byt hodnoceni odivodnéno. Tato povinnost vSak

nebrani zprostredkovat poslucha¢iim hodnotici soudy aktéru uddlosti. V takovém
pfipadé Cesky rozhlas ponechd na posluchaci, aby si ucinil viastni ndzor, zda aktéri
uddlosti predkladaji hodnotici soudy cestné.

Vynatky z Clanku 7:

- Dramaturgie diskusnich poradi musi brat na zietel zkusSenost, Ze témér na_kaZdy

problém mohou lidé nahliZet z riznych uhld, a Ze vyvoji spolecnosti je vlastni ndzorové

stfetdni. Cesky rozhlas dbd, aby hlavni ndzorové proudy sporu dostaly rovnomérny

prostor k vyjdadreni. Pokud to neni mozZné zajistit, musi roli kvalifikovaného oponenta

sehrdt moderdtor nebo jim pozvany host, predevsim uvddénim protikladnych

argumenty nezastoupenych v diskusi. Hosty a témata si zdsadné vybird Cesky rozhlas,

a to na zdkladé nezavislé redakéni uvahy.
- Vdiskusich na politickd a spolecenskd témata musi Cesky rozhlas zajistit vedle politiki

také ucast Sirokého okruhu odborniku, osobnosti obéanského Zivota, ale i fadovych

© Media Content Experts Analyza: Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi
a publicistiky €Ro Plus a €Ro Radiozurnal




obyvatel tak, aby zaznély relevantni ndzory a aby byli politikové s uvedenymi ndzory
konfrontovani.

Moderdtofi diskusnich pofadii Ceského rozhlasu jsou povinni zachovdvat nestrannost.

Poslucha¢ by nemél z jejich vystupovdni v pofadu poznat, jaky zaujimaji postoj k
probiranému problému nebo k diskutujicim. Moderdtofi vidy usiluji o otevienou
vyménu ndzorl mezi pozvanymi diskutujicimi, soucasné vsak dbaji na dodrZovdni

pravidel cestné vedené diskuse.

Vynatky z Clanku 23 (Kritické situace):

Cesky rozhlas musi posluchac¢im zprostfedkovat informace o mimorddnych uddlostech,
které vazné ohroZuji nebo narusuji bézny Zivot obyvatel doma i v zahranici. Takovymi
uddlostmi jsou zejména vdlecné konflikty, teroristické Ciny, ndsilné strety, prirodni
katastrofy, technologické nebo dopravni havdrie (ddle kritické situace). Rozhodnuti o
zarazeni informaci o kritickych situacich do vysildni véetné casu, ktery jim bude
vénovdn, se ridi predevsim vdzZnosti dopadi na komunitu v uréitém misté nebo celé
zemi.

V pfipadé vdzného ohroZeni bezpecnosti, zdravi nebo majetku obyvatelstva musi Cesky

rozhlas prednostné svym vysilanim napomdhat zdchrané lidskych Zivotu, zdravi,

majetkovych hodnot a Zivotniho prostredi, a to az do doby, neZ naléhavé nebezpeci
pomine.

Pri zpravodajském zpracovadni kritickych situaci je nezbytné, dokud takovd situace trvd,
prednostné vénovat pozornost prognoze a aktudlnimu vyvoji uddlosti véetné ndsledkd,
ke kterym doslo, pripadné mize dojit, a aZ poté analyze pricin a dusledkd, které jsou

nebo mohou byt z téchto pficin vyvozovdny. Zplsob, kterym Cesky rozhlas o kritickych

situacich informuje, musi byt vécny. V projevu redaktora nesmi prevazit emoce.

Povinnosti Ceského rozhlasu je informovat o kritickych situacich rychle, pfesné, ale
soucasné strizlivé, nikoli jich vyuZivat ke zvysovdni sledovanosti poradi nebo

zviditelfiovdni redaktori. Komentdr nesmi vyvoldvat paniku.
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2. METODIKA KVANTITATIVNE-KVALITATIVNIHO VYZKUMU DISKUZNICH
MEDIALNICH OBSAHU

Medidlni analyza ve své kvantitativni, kvalitativni i kombinované kvantitativné-kvalitativni
podobé nabizi moZnost nepredpojatého poznani zvefejnéného obsahu médii tim, Ze jednotlivé
obsahy zpracovava podle pfedem definované metodiky. Detailni popis metodiky a pouzitych
metod zajiStuje, Ze jsou analytickd data ziskdvana jednotnym zplsobem, at uz zkoumané
obsahy analyzuje kdokoliv. Standardizovanad validni a reliabilni metodika (vice Scherer, 1998;
Sedlakova, 2015) slouZi nejen ke klasifikaci a tfizeni informaci, ale rovnéz k jejich rozkli¢ovani
a interpretaci. Timto je eliminovdn prostor pro zkresleni a dezinterpretace. Validita a
pfitomnost obsahové medidlni analyzy mezi vyzkumnymi metodami je urcena platnosti

konceptu ,nastolovani agendy“?.

Podstata metodiky analyzy médii vychazi z teorie a praxe obsahové analyzy medialnich sdéleni.
Zabyva se vyzkumem vybranych aspektl zpravodajského, publicistického a diskuzniho obsahu

sdélovacich prostredkd, jejichz souhrn analyzovanou oblast vystizné charakterizuje.

Jako kazda jind vyzkumna metoda, ma i kvantitativné-kvalitativni metodika analyzy obsahu
medialnich textl zaloZena na urcitém stupni zobecnéni skutecnosti (vychdzejici z jejich
kvantifikace a kategorizace), uskali spocivajici pravé ve zminéné mirfe zobecnovani (vice
Trampota, 2008). Zvoleny postup obsahové analyzy umoZiuje posuzovat kvalitativni i
kvantitativni aspekty poradl jako takovych prostfednictvim zkoumani jejich celkové obsahové
struktury. Vymezeni, teoretické zaramovani a presnou definici postupu kvantitativni i
kvalitativni analyzy medidlnich obsah( vedle jiz vyse uvedenych zdroji detailné popsali
napriklad Belobrad (2008), Krippendorf (2004), Trampota a Vojtéchovska (2010) nebo
Trampota (2008).

Vzhledem k znaénému poctu publikaci a multidisciplindrnimu charakteru tématu medialniho

obrazu je obtizné stru¢né shrnout mnoistvi existujicich pfistupl, specifickych konceptl a
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empirickych poznatk(. Pro potfeby této prace je duleZité zminit, Ze vyzkumy odvysilanych ci
publikovanych informaci (analyzy medidlnich obsahl) predstavuji jen jednu z etablovanych
oblasti zkoumani. Ke zkoumani medialni produkce se vazi koncepty a pojmy jako napf.
gatekeeping, medidlni rutiny, prace se zdroji, osobnostni vlivy, pfedpojatost, profesni normy

a ramovani neboli framing 2.

2.1 SPECIFIKACE ZKOUMANEHO VZORKU

Zadavatelem vyzkumu byl uréen vyzkumny vzorek pro kvalitativni a kvantitativni analyzu. Baze
sestava zvybéru zpravodajskych a publicisticko-diskusnich poradd vysilanych ve dvou
¢asovych periodach: obdobi 1 od 12. 3. 2020 do 4. 4. 2020 (tj. 24 vysilacich dn() a obdobi 2 od
17.9. 2020 do 6. 10. 2020 (tj. 20 vysilacich dn(i).

Prvni analyzované obdobi pokryva ndstup prvni viny koronavirové nakazy od vyhlaseni stavu
nouze vlddou CR, zpfistiovani epidemiologickych opatfeni, zavadéni prvnich programd
podpor, uzavieni mést Litovel a UniCov aZ po prvni zemrelé. Druhé obdobi pro analyzu bylo
charakteristické ndstupem druhé viny ndkazy, kdy pocty infikovanych poprvé prekonaly
dvoutisicovou hranici za den. Do funkce ministra zdravotnictvi ve sledované dobé nastoupil

Roman Prymula. Zaroven se v této periodé konaly krajské a 1. kolo senatnich voleb.
Soucasti baze jsou tyto relace:

Publicisticko-diskusni obsahy: Interview Plus, Dvacet minut RadioZurnalu, publicistika

hlavnich zprav (12);

Zpravodajské obsahy: Hlavni zpravy 12, Proud 7:00 — 8:00 (pondéli — patek).

Klicem pro zarazeni informacnich pasazi do analyzy byla explicitni souvislost s epidemii covid-19.
Tedy pfrispévky (a diskusni bloky), u kterych lze identifikovat pfitomnost medidlni udalosti

,koronavirus“.

2 Viz Shoemaker & Voss, 2009., Balabanova, 2007., Manning, 2001 a také Farnsworth, Lichter & Schatz, 2013.,
Donsbach & Klett, 1993., Necas, 2008., Schudson, 2001., Hurtikova 2016.

3 Takzvanou kauzu, pfesnéji Fe¢eno medialni udalost definuji Dayan a Katz v knize Media Events $esti kritérii: 1.
udalost je prendsena Zivé; 2. udalost je pfedem naplanovana a anoncovana verejnosti; 3. udalost je prerusenim
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Tabulka 1: Charakteristika zpravodajskych poradt k analyze*

Porad Charakteristika

Hlavni zpravy 12 Vime, co se déje! Poslechnéte si souhrn toho nejdulezitéjsiho, co se
CRo Radiozurnal za cely den stalo. Informace v souvislostech — zpravodajské Soty
CRo Plus reportérd, telefonaty zahranicnich i regiondlnich zpravodaju...

Aktudlni zpravy vysild Radiozurnal a Plus kazdych 30 minut 7 dni v
tydnu. Hlavni zpravy uslysite ve vSedni dny a v sobotu rano, ve vSedni
dny v poledne a kazdy den od 18 hodin.

Proud 7:00 — 8:00 Nenechte si ujit aktualni reportaze ani informace o tom, co vas ¢eka.
(pondéli—patek) Aktudlni a rychlé zpravodajstvi, rozhovory k nejcerstvéjsSim
CRo RadioZurnal udalostem v rannim interview po pal osmé ...

Tabulka 2: Charakteristika publicisticko-diskusnich pofada k analyze®

Interview Plus Rozhovor s vyznamnou osobnosti o tématech, kterd rezonuji domai
CRo Plus ve svétd.
Kazdy vSedni den se ptdme hostli ze svéta politiky, byznysu,
diplomacie, kultury i obéanské spolec¢nosti.
Interview Plus je kazdodenni 25minutovy rozhovor. Vénuje se
aktualnim tématim, na ktera v kazdodenni agendé nezbyva cas.
Zaméruje se na domaci i svétové problémy v SirSich souvislostech.

Nabizi netypicky pohled na svét kolem nas. Zasazuje fakta do
kontextu. Prinasi pestrou paletu nazord. Hleda odpovédi na otazky,
které nejsou samoziejmé a prvoplanové.

televizniho programového schématu a vybocuje z denni rutiny; 4. uddlost neni organizovdana médii samotnymi,
ale mimo medialni organizace; 5. vysilani udalosti vyvolava silnou (aZ fascinovanou) odezvu publika a 6. vysilani
udalosti probouzi hluboce zakorenéné predstavy a vypravéni spjatd s hrdinstvim (Dayan, Katz, 1994,
s. 102). Media Tenor tuto teorii aplikoval v analytické praxi a kauzami jsou v jeho metodice mysleny vyznamné
intenzivné medializované udalosti splnujici Dayanova a Katzova kritéria. Kauzou jsou tak pokryty multi-tematické
medialni udalosti, jejichz medializace prochazi vyvojem a v tematické skladbé jsou roztfistény do vyssiho
mnozstvi kategorii. Exemplarnim prikladem je kauza metylalkohol, kterd se dotykala tematickych kategorii
krimindlni ciny (skupinova kriminalita), bezpecnostni politika (policejni vySetfovani a zdsahy celni spravy),
hospoddrskd politika (vladni opatfeni na ochranu spotrebiteld), zdravotnictvi (zdravotni stav otravenych
konzument(), justice (soudni procesy s aktéry metanolové aféry), spolecenské jevy (situace rodin obéti) nebo
podnikova sféra (aféry firem napojenych na tzv. metanolovou chobotnici).

4 dle vlastni prezentace: https://radiozurnal.rozhlas.cz/porady
5 dle vlastni prezentace:https://plus.rozhlas.cz/porady
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Diva se na aktudlni déni v soucasné politice, byznysu, spole¢nosti i
kultufe z jiného Uhlu pohledu.

Moderdtofi Michael Rozsypal a Jan Bumba v Interview Plus zpovidaji
politiky, diplomaty, byznysmeny nebo osobnosti kultury i
spolecenského Zivota.

Rozhovory oteviraji nova témata. Agendu, kterou fesSi Ceska i
svétovd média, posouvaiji dal. Pfinaseji uceleny pohled na udalosti a
mimoradné osobnosti zdomova i zahranici v souvislostech.

Dvacet minut Aktualni rozhovory s aktéry nejdulezitéjSich kauz uplynulého dne.
M Kazdy vSedni den si zveme jednoho muze nebo Zenu. Chceme znat
€R° Radiozurnal jejich nazory na udalosti, které jsou z naseho hlediska dilezZité pro
CRo Plus Zivot v této zemi. Chceme slyset jejich odpovédi.

Politici nejsou nasi pratelé, ale partnefi do diskuse. Nezertujeme s
nimi, ale ptame se jich. Moderatoti si zvou politiky, védce, umélce i
sportovce. Jde o jediné — aby otazky nezlstaly bez odpovédi. Dvacet
minut je diskusnim pofadem Radiozurnalu, ktery ddvéd pozvané
osobnosti Sanci obhdjit svad stanoviska — ve formé odpovédi na
dotazy. Je urcen vSsem posluchaclim RadiozZurnalu.

Publicistika Komentare, analyzy, rozhovory. Publicisticky souhrn nejd(lezitéjsich
polednich zprav kauz dne.

SRO Radiozurnal Kazdy vsedni den po 12. a 18. hodiné se ptame komentatord,
CRo Plus expertld a aktérd téch nejdilezitéjsich kauz. Zajima nas vsechno

podstatné, co se v uplynulych hodindach stalo.

Prehled vSech porad, které byly podrobeny zkoumani uvadi nasledujici tabulky.

Tabulka 3: Analyzovana vysilani v obdobi 1

Hlavni zpravy Proud 7-8 Interview Publicistika Dvacet minut
12 (po-pa) Plus 12

12.03. &t ANO ANO ANO nevysilano nevysilano
13.03. pa nevysilano ANO ANO nevysilano ANO
14.03. so ANO nevysilano

15.03. ne ANO nevysilano

16.03. po ANO ANO ANO nevysilano ANO
17.03. at ANO ANO ANO ANO ANO
18.03. st ANO ANO ANO ANO ANO
19.03. Ct ANO ANO ANO ANO ANO
20.03. pa ANO ANO ANO ANO ANO
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21.03. o] ANO ANO

22.03. ne ANO ANO

23.03. po ANO ANO ANO ANO ANO
24.03. ut ANO ANO ANO ANO ANO
25.03. st ANO ANO ANO ANO ANO
26.03. ct ANO ANO ANO ANO ANO
27.03. pa ANO ANO ANO ANO ANO
28.03. o) ANO ANO

29.03. ne ANO ANO

30.03. po ANO ANO ANO ANO ANO
31.03. ut ANO ANO ANO ANO ANO
01.04. st ANO ANO ANO ANO ANO
02.04. ct ANO ANO ANO ANO ANO
03.04. pa ANO ANO ANO ANO ANO
04.04. so ANO ANO

Soucasti baze bylo celkové 2.813 vypovédi v 723 prispévcich o epidemii covidu-19, které byly

vybrany z celkového poctu 1.089 pfispévkd.

Tabulka 4: Analyzovana vysilani v obdobi 2

Hlavni zpravy Proud 7-8 Interview Publicistika Dvacet minut
12 (po-pa) Plus 12

17.09. ct ANO ANO ANO ANO ANO
18.09. pa ANO ANO ANO ANO ANO
19.09. o] ANO ANO

20.09. ne ANO ANO

21.09. po ANO ANO ANO nevysilano ANO
22.09. ut ANO ANO ANO ANO ANO
23.09. st ANO ANO ANO ANO nevysilano
24.09. Ct ANO ANO ANO ANO ANO
25.09. pa ANO ANO ANO ANO ANO
26.09. SO ANO ANO

27.09. ne ANO ANO

28.09. po ANO ANO nevysilano ANO nevysilano
29.09. at ANO ANO ANO ANO ANO
30.09. st ANO ANO ANO ANO ANO
01.10. ct ANO ANO ANO ANO ANO
02.10. pa ANO ANO ANO ANO ANO
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03.10. SO ANO ANO

04.10. ne ANO nevysilano
05.10. po ANO ANO ANO ANO ANO
06.10. ut ANO ANO ANO ANO ANO

Soucasti baze bylo celkové 1.735 replik moderator(i a 1.663 replik host(i, které zaznély v

134 diskusnich blocich o epidemii covidu-19 z celkového poctu 168 diskusnich bloku.

2.2 ZAKLADNi METODICKA VYCHODISKA

Jednim ze zakladnich pojma v medialni teorii, jakoZ i v zadani analyzy je posouzeni objektivity,
resp. zurnalistické objektivity analyzovanych obsah(. Objektivita je teoreticky abstraktni
koncept, jehoZz napliiovani neni normativni, tedy neni dano zdkonem ani etickymi kodexy,
protoZe obtizna uchopitelnost tohoto konceptu zplsobuje obtiZe i pfi jeho operacionalizaci.
Proto teoretikové i analytikové castéji pracuji s koncepty ,stranickost obsah(“ (anglicky
,partisanship”), , predpojatost” (anglicky ,bias“), ,nestrannost” (anglicky ,impartiality”),

,vyvazenost” (anglicky ,balance”), ,transparentnost” a dalSimi.

Z praktické nemoZnosti operacionalizovat pojem objektivita vychdazi i nemoznost kvantifikace
tohoto konceptu. VZdy lze hovofit pouze o kvantifikaci vySe jmenovanych kategorii, i l1épe
receno kritérii. Vzhledem k tomu, Ze pfitom ovsem jde o kvalitativni kritéria, odborné texty se
bud’ o kvantifikaci nesnazi viibec (toto je logicky Castéjsi situace), nebo pomoci kvantitativni
obsahové analyzy uréuji naptiklad to, jaky prostor byl ve sledovaném obsahu poskytnut
politickym stranam a jejich predstavitelim, a na vyvaZenost usuzuji pravé na zdkladé takto

ziskanych kvantitativnich dat.

Zadavatel svymi pozadavky nastolil vyzkumny zdmér, jehoz jednotlivé komponenty se
dostavaji mj. do vzdjemné podminénych vztah( (kupf. vztah defavorizace a vyvazenosti, nebo
vztah rozmanitosti a vyvdZenosti®). V analyze zpracovatel kvantifikuje jednotliva kritéria,

ktera jsou ve vzajemné kombinaci schopna odpovidat na poZzadavky zadavatele.

5 Podobné kupt. Kejlovéa: 2014 dava do souvislosti s vyvaZenosti aspekt pFedpojatosti
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Rlznorodost ve vsech svych pojetich je imperativem kvalitniho obsahu verejnopravniho
média. Nastaveni méfitek rlznorodosti (synonymy mozno fici téz variability, diverzity, nebo
rozmanitosti) vyznamnym zplsobem pomahda usuzovat na kvalitu prace verejnopravniho
vysilatele. Jinymi slovy, pokud by vefejnopravni médium dosahovalo nizSich ukazatel(
rdznorodosti nezli vysilatel komercni, bude posilovdna opravnénost otazky ohledné miry

naplriovani vefejné sluzby danym médiem.’
K operacionalizaci proto byly predlozeny pozadavky, aby analyza adresovala obsahové aspekty
jako naptiklad:

= nazory ,pro a proti“:

o vtématech, kde prevaZzuje spoleCenska neshoda, zdali dostala adekvatni

prostor strana pro i proti

o vtématech, kde prevaiuje spolecenskd shoda — zdali dostala prostor nejen
strana, které téma nastolila, ale i relevantni zastupce(i) strany, ktefi by
potencidlné mohli nesouhlasit (koalice — opozice /i opozice mlze souhlasit

s vladnim navrhem/)
o zda ve vysilani dochazi k zohlednéni relevance nazorovych stran.

= kriticky pFistup moderatoru: v poradech typu ,Interview” sehravd roli kritického
diskutujiciho moderator, ktery hosta konfrontuje se stanovisky ndzorovych protistran, viz

bod 7.1 Kodexu CRo

= ruznorodi hosté: Zda se v ramci jednotlivych témat objevuji ve vysilani rlznorodé osoby,

byt jejich argumenty mohou byt podobné.? Zda byly adekvatné uvadény jejich afiliace.

= adalsi.

7 Na zvldstni postaveni rliznorodosti upozornil i prezentaéni materidl zpracovany u pfileZitosti konferenci
European Broadcasting Union — News Assembly a NewsXchange v Praze 2014: Herot, Pavel. Tymova, Renata.
Case Czech TV: Analytical approach enhancing objectivity, 6 s.

8 PF. pokud je néjaky nazorovy proud podetné zastoupen, neni divod ve vysilani dédvat prostor stale jedné osobé.
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2.3 OPERACIONALIZACE PROMENNYCH ANALYZY

V operacionalizaci metodiky, ktera bude vtomto analytickém dile aplikovdna na relevantni
audidlni obsahy s prihlédnutim k typologii medidlniho uUtvaru (volena kritéria se lisi pro
zpravodajstvi a pro publicisticko-diskusni obsah, jak dale uvadi vycet kritérii niZze) zpracovatel
adresuje naplnéni cile, tj. vyhodnotit predevsim:

A) pozadavky vyvazenosti® a Zurnalistické objektivity,

e vyvaZenost a objektivita jednoho porfadu/vyvaienost a objektivita analyzovaného

celkul®

o v prispévku/poradu:
= dostaly vSechny hlavni subjekty dostatecny prostor k vyjadreni

= vedeni moderace diskuse vicCi jednotlivym hostim (konfrontacnost,

transparentnost, prerusovani)
o v analyzovaném celku:

= prostor vénovany jednotlivym hlavnim subjektim, s pfihlédnutim k jejich
vyznamnosti (zastoupeni ve vrcholnych organech, relevance vzhledem k

tématu)!

= vedeni moderace diskuse vici jednotlivym stranam analyzovaného tématu

v delsi perspektivé (konfronta¢nost, transparentnost, prerusovani)

9 Viz napfiklad Hopmann, Van Aelst, Leghante: 2011, ktefi zkoumali teoreticky koncept vyvaZenosti v politické
agendé médii
10 5 operacionalizaci ,celku” vysilani se vyporadavali také Jirdk, Necas, Rabova, Trampota, Woldk: 2013; O
kontinudlni obsahové analyze, ktera zajisti dostatek materie pro ,celek”, hovofi jako o idealnim Stavitsky,
Dvorkin: 2005.

11 posouzeni vyvazenosti ve vztahu k bodu 7.2 Kodexu CRo (pfidélovéni prostoru s prihlédnutim k realnému
postaveni v politickém a spolecenském Zivoté)
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B) komplexnost reprezentace reality — nazorova pluralita, rozmanitost,

Rozmanitost ve vSech svych pojetich je imperativem kvalitniho obsahu verejnoprdvniho
média. Nastaveni méfitek rdznorodosti (¢i také jinymi pojmy variability, diverzity, nebo
rlznorodosti) vyznamnym zpUsobem pomahd usuzovat na kvalitu prace verejnopravniho

vysilatele.

e v tématice onemocnéni Covid, kterd kriticky souvisi s vefejnym zdravim, stoji nad
pozadavkem plurality poZzadavek na relevanci argument( a aktérQ (o pandemii slov
hovofil v popularnim textu Groman 2020%?). Relevance je vtomto ddna formalni

funkci/zdrojem ¢i odkazy na datové zdroje.

e naplnéni nazorové plurality: ve smyslu ndzor/protinazor, strana/protistrana,
strana/potencialni protistrana, resp. kriticky pristup moderatora sehravajiciho roli
nazorového oponenta —tento aspekt vnimame jako podfizeny vySe popsané relevanci.
Vyhodnoceni, zda doslo k fazeni ndzorl a protindzoru, zda jsou jak nazor a protinazor
postaveny na vyhodnoceni dat a zda ve vysilani dochazi k zohlednéni relevance

nazorovych stran.

e variabilita aktérd ve zpravodajstvi vyjadfujicich se ke Covidu (podil expertd vs.

ostatnich, dlislednost uvadéni zdroju a jejich rozmanitost)
e variabilita lokalit pokryvanych v souvislosti s Covidem ve zpravodajstvi

e tematicka variabilita ve zpravodajstvi o Covidu dle unikatné sestavené tematické

knihy:

o témata rozprostiena na pomysiné Skdle ,informace o mrtvych” az

,informace o reSenich”

o intenzita jednotlivych tematizaci, ¢i tematickych typologii

12 Jak se vyznat v pandemii slov a ndzord, kterd se na nds odevsad vali? Denik N, 21. 9. 2020. Na potfebu dat
v medidlnich obsazich v prvé fadé prostor expertim a zjednodusit orientaci pfijemcim informaci — verejnosti,
ktera z principu nemze disponovat hlubokou erudici v tématu ani moZnosti snadného ovéreni konstatovani,
upozornila také Kate Christy z Ustavu Zurnalistiky Univerzity Wisconsin — Madison: https://bit.ly/3jASDMW .
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o Pritomnost tzv. alarming frame vrdmci jednotlivych tematizaci —
zdUraznovani nejhorsich moznych scénarli; emocionalni vyjadreni, pouzivani
vojenskych metafor (boj, prvni linie, obétovani se atp.) — problematiku

srozumitelné operacionalizovali Vasterman a Ruigrok (2013).
C) adekvatnost uvadénych afiliaci,
e Zaznamenani explicitnich uvadéni kompletnich afilaci pozvanych respondentt

D) favorizace/defavorizace v projevech redaktort/moderatort, charakter uZivanych
adjektiv.

e explicitni stanoviska redakce — k ndzoriim na reseni, na zainteresované osoby

e Posouzeni vedeni diskuse ve smyslu vyjadiovani explicitniho stanoviska redakce a
fizeni hostl ve smyslu ukdznénosti (prerusovani ukdznéného hosta moderatorem
muzZe signalizovat defavorizaci, naopak ponechani hosta dokondéit neukaznénou
promluvu /mimo intenci polozené otazky, urazku apod./ mulZe byt znakem

favorizace/).13

e pfiznakovost v medidlnim obsahu -- pfitomnost explicitnich priznakovosti v
mluveném obsahu: pf. ,rekordni”, ,panika“ ,obavy“.. - podil alarmuijicich,
neutralnich a uklidiujicich vypovédi (jak uvadi Vasterman, Ruigrok 2013: three
categories were defined: news can be alarming, neutral or reassuring.) + pfitazeni k

aktérdm (tedy napf. zda pfevazuji alarmujici novinati nebo uklidiiujici experti...)

Pro zpravodajské pofady v ramci zkoumaného vzorku plati, Ze zakladnimi jednotkami vyzkumu
jsou prispévek sestdvajici z jedné, nebo vice vypovédi (novinare nebo hosta). Pro porady

diskusniho charakteru je zakladni vyzkumnou jednotkou analyzy replika moderatora a

13 vedeni diskuse s pfihlédnutim k ukaznénosti hostd: posouzeni v kontextu s &l. 6.13 Kodexu CRo: tj. tak, ,aby
poslucha¢ nemohl rozpoznat, jaky nazor maji na véc, o niz informu;ji“, a zda se nedopoustéli néjakych podob
favorizace ¢i naopak defavorizace, at uz nékterych respondentl, nebo subjektd, o kterych se v pofadech
hovotilo.
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jednotlivych hostt. Replikou se mysli souvisly projev Gcastnika diskuse az do jeho preruseni.
Kazdé preruseni komunikanim partnerem tak dava za vznik dalsi replice. Pficemz analytik

sleduje kazdou repliku z pohledu moderatora i z pohledu hosta poradu.
Aspekty analyzy pro zpravodajské obsahy:

Prispévek — tematicky uzavieny rozhlasovy obsah. Kvantitativni analyza klasifikuje novy

prispévek pokazdé, zméni-li se jeho autor.

Vypovéd — segment informace, ktery je definovan plvodcem (rozpoznatelnym autorem

vypovédi), tématem a subjektem, k némuz se vztahuje. Pro potfeby této analyzy je u kazdé

vypovédi sledovana také priznakovost. Zména kteréhokoli z téchto aspektl signalizuje zapis
nové vypovédi. V jedné vété tedy muize byt obsaZeno vice vypovédi, stejné jako se vice vét
muze skladat z vypovédi jediné. Analogicky pak v jednom pfispévku maze byt obsazeno vice
vypovédi.

Subjekt — predmét, k némuz se vypovéd vztahuje. Mlze jim byt plvodce sam (vyjadfuje-li se
napriklad politik k vlastni osobé). Mdze jim byt instituce, organizace, podnik, politicka strana,

osoba, mésto atd.

Tematizace vypovédi — jeden ze zadkladnich aspektl vypovédi. Klasifikuje obsah (postoj,
¢innost), s nimz je subjekt ve vypovédi spojovan. V rdmci jednoho pfispévku tak muize byt
kodovano — v zavislosti na tematické rliznorodosti jednotlivych vypovédi — vice tematizaci. Pro

Ucely této analyzy byla sestavena unikatni tematicka kniha citajici celkem 41 tematickych

aspektdl.

Pfiznakovost vypovédi — se vztahuje k expresivnosti vypovédi, tedy k zplsobu hodnoceni
situace, zavedenych opatreni ¢i dalSiho vyvoje epidemie. Vypovédi jsou kategorizovany do tfi
skupin na alarmuijici, neutralni, nebo zklidnujici. Vymezeni a operacionalizace pfiznakovosti
pro potreby této analyzy vychazi z vyzkumu medialniho pokryti pandemie chripky A/HIN1 od
Petera Vastermana a Nely Ruigrok (2013) a diplomové prace B. Kudrnové (2017), kterd

zkoumala zpravodajstvi o viru Zika.
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Vypovéd' je neutrdlni, pokud obsahuje oba pohledy (alarmujici i zklidnujici) nebo je

vyznéni neurcité.

Vypovéd' je zklidiujici, kdyZz jsou rizika spojend s covidem-19 uvedena do SirSich
souvislosti, které v dlisledku snizuji "koronavirové nebezpeci". ZklidAujici vypovédi se
snazi o zmirnéni obav verejnosti, akcentuji pfipravenost a robustnost zdravotnického
systému, ucinnost zavedenych preventivnich opatfeni ¢i uUspéchy, kterych bylo
dosazeno v boji proti Sifeni nemoci. Za zklidAujici oznacujeme také postup, kdy jsou
vysSi rizika spojend s ndkazou ¢i pribéhem onemocnéni popisovana jako dlsledek
specifickych podminek a okolnosti, jako napt. typ zaméstndni, druh pracovisté, vyssi
vék, zhorSeny zdravotni stav ¢i soubézné zdravotni komplikace (obezita, cukrovka,
vysoky krevni tlak). Pro jednotlivce ¢i skupiny, které tyto podminky nesplfuji (napf.
zdravé déti, teenagefi...) tedy jsou rizika mensi. Pouzivdna jsou spiSe mirna oznaceni
(mirny pribéh onemocnéni), rizika spojena s covidem-19 jsou vyloZena v kontextu
jinych (zdravotnich, spolecenskych) rizik. Celkové pozitivni naladéni a vyznéni vypovédi
(nebat se, nedramatizovat), vyvraceni mytq, IZivych ¢i zavadéjicich informaci. Aktualni
situace je hodnocena jako napt: zbytecné hysterickd, plnd poplasnych zprav, jako

medialni humbuk" atp.

Alarmujici vypovéd' pfi popisu situace klade dlraz na rizika a nebezpeci, soustredi se
na varovani pfed dramatickym nardstem ptipadd nakazy, dlraz je kladen na
aktualizace poctl novych pfipadl, hospitalizaci, tézkych pripadl a poctli zemrelych.
Virus je oznacovan jako "extrémné nakazlivy” ¢i "smrtici", dlsledky pro verejnost jsou
popisovany jako alarmujici, varovné, strach-vzbuzujici, désivé, strasné. PFi popisu viru

SARS-CoV-2 ¢i onemocnéni covid-19 jsou pouzity negativni emociondlni vyrazy jako

napr. a) extrémni adjektiva — masivni, extrémni, mimoradny, agresivni, dramaticky,

zakerny, Sokujici, nebezpecny (ve spojeni se slovy jako vysoce, mimoradné atp.),
nakazlivy (ve spojeni se slovy jako vysoce, mimoradné atp.), smrtici/smrtelny, radikalni,

alarmuijici; pfislovce odvozena od téchto adjektiv; b) negativni emociondlni podstatna

iména — hrozba, ohroZeni, zabijak, strach, panika, hysterie, Silenstvi, obavy, strasak,

pohroma, katastrofa, poplach, pohotovost, epidemie, pandemie, krize, zhouba, smrt;
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c) negativni emocionalni slovesa — bat se, désit, udefit, fadit, ohrozit, trapit, trpét,

strasit, zemfit, vrazdit.

Kontextualizace — zardmovani (z angl. framing) - oznacuje ,vybér a zduraznéni nékterych
aspektu uddlosti zptisobem, ktery podporuje urcity zpusob interpretace ¢i hodnoceni” (Entman,
1993, s. 52). Pro potreby této analyzy bylo sledovano celkem devét typl zardmovani. Jedna
se o pét tzv. obecnych zpravodajskych ramct (Semetko, Valkenburg, 2000) a Ctyfi ramce
definované Ogbodo a kol. (2020) na zdkladé obsahlé analyzy zpravodajstvi o onemocnéni
covid-19. Jednotlivé kontextualizace jsou sledovany na rovni pfispévku a mohou se vyskytovat

spolecné, tedy jeden prispévek mlze obsahovat vice rdmc(.

Ekonomické dusledky — udalost/téma je interpretovano prevainé z hlediska
ekonomickych dopadli (nakladd a pfijmG, ziskG a ztrat) na jednotlivce,

organizace/firmy nebo zemé.

Duraz na jednotlivce — se zaméfuje na osobu ¢i konkrétni skupinu zasazenou danou
udalosti. Je to zplsob zpracovani, ktery do zpravodajstvi vnasi ,lidské tvare” a
emocionalni uUhel pohledu. Indikdtorem je pfitomnost alesponl jedné z péti
charakteristik: (a) pouzivani prikladu konkrétnich lidi ¢i jejich osobniho pohledu na
udalost, (b) uzivani pfidavnych jmen nebo oznaceni, kterd vyvolavaji litost, rozhotceni,
sympatie nebo soucit; (c) zddraznovani, Ze se dany problém dotyka konkrétnich jedincl
nebo skupin; (d) pfitomnost osobnich udaj ¢i informaci ze soukromi jedinc(; (e)
pouziti emotivnich vizualnich prvkd vzbuzujicich litost, rozhofceni, sympatie nebo

soucit.

Konflikt — soustredi se na rozpory a rozdilné postoje, na argumentacni stfety mezi

jednotlivci, skupinami ¢i institucemi

Moralka — Udalost/téma je vykladano v kontextu moralky, apell na Zadouci chovani ¢i
doporuceni, jak se chovat. Vzhledem k novinarské objektivité (absence subjektivnich
nazorli samotnych novindf) jsou takové rdamce vétSinou neptimé, vnasené
prostrednictvim vypovédi pritomnych aktér(i ¢i prostfednictvim odkazl k tretim

osobam/skupinam.
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Pripisovani odpovédnosti — prezentace udalosti/tématu zplsobem, ktery umozniuje

pfifadit odpovédnost za nastalou situaci konkrétni osobé, skupiné ¢i instituci.

Politizace — vztahuje se na pfipady, kdy je uddlost interpretovdna jako predevsim
politicky problém a feseni situace je interpretovano z hlediska domluv/neshod politikd

Ci politickych stran ¢i prosazovani riznych politickych zajma.

Etnické ¢i narodnostni kontexty — Ve vykladu udalosti/tématu jsou zdlraznovany
etnické ¢i ndrodnostni atributy, situace je spojovdna s narodnostni nebo etnickou

prislusnosti.

Atmosféra strachu — vztahuje se na prispévky, které téma/udalost interpretuji
dramaticky a jednostranné, obsahuji pouze alarmujici vypovédi, jsou vyuzivany vyrazné

emotivni vizualni a zvukové prostredky vyvolavaji strach ¢i uzkost.

Nadéje — vztahuje se na prispévky, které téma/udalost interpretuji s ddrazem na
zklidnéni situace, odmitaji dramatické vyklady a predpovédi, soustfedi se na priklady
pfiznivého vyvoje v zahranici. Obsahuji predevsim zklidAujici vypovédi (viz

pfiznakovost).

Aspekty analyzy pro publicisticko-diskusni obsahy:

Replika — je definovana skupinou aspektd: jméno autora, téma, zacatek a konec promluvy a
kazen (v pfipadé hosta); U promluv moderatora pak byly sledovany: jméno hosta, k némuz se
moderator obraci, rating, odpovéd' na kritiku, transparentnost odkazovani na externi zdroje,
konfrontac¢nost a vliv na diskusi. Metodika se tedy odliSuje v pfistupu k zaznamendvani replik

hostd a moderatoru.

Téma — klasifikuje obsah (postoj, ¢innost), k némuz se ucastnik diskuse vyjadfuje. Tematizace

replik byla klasifikovana dle tematické knihy totozné pro posouzeni zpravodajskych obsahu.

Zacatek promluvy — zaznamenava, jakym zplsobem host zapocne svoji repliku, pricemz

mohou nastat ukdznéné, anebo neukaznéné zahajeni promluvy.
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Kazen — sleduje, jakym zpUsobem host reaguje na promluvu moderdtora, pficemi je
pfedmétem posouzeni, zda host odpovida v souladu s otazkou. Analytik také sleduje, jakym
zpUsobem nastal konec promluvy. Moderator by mél iniciovat otevienou vyménu nazord,
pokud vsak hosty ¢asto prerusuje v jejich replikdch, mize to mit negativni vliv na plynulost

diskuze.

Nestrannost moderatora (miru konfrontacnosti) — je mozné posuzovat podle konfrontacniho,
neutralniho, pripadné vstficného charakteru jeho replik. Plati, Ze ¢im je relativni pomér
konfrontacnich promluv k jednotlivym uskupenim, ¢i konkrétnim hostiim (v dlouhodobé;jSim

¢asovém horizontu) vyrovnanéjsi, tim je moderatorQv pfistup objektivné;jsi, nestrannéjsi.

U moderator(, zaznamenavame jméno hosta, kterému je replika moderatora adresovana.
Dale rating, cozZ je parametr urcujici, jak je hodnocen vykon moderatora ze strany hosta. Pokud

ma host k moderaci vyhrady, analyzuje se také odpovéd na kritiku ve formé uznani, Ci

neuznani vyhrad.

Analytik si ddle na Urovni moderatorova vykonu v$ima transparentnosti'. Toto kritérium
posuzuje, nakolik pfesné moderator odkazuje k externim zdrojim informaci. Plati, Ze ¢im je
vys$Si mira ovéfitelnosti uvadénych zdrojd, tim je moderatorovo tvrzeni transparentnéjsi.
Jednotlivé typy odkazli maji ve valuacni relaci prisouzeny procentudlni miru presnosti.

Pramérna mira odkazovani presahujici 75 % je povaZovana za presnou, v rozmezi 30-75 % za

stfedné presnou a nedosahujici ani 30 % pak za nepresnou.

Pfedmétem sledovani v diskusnich replikach byla také priznakovost (hodnotici adjektiva).
Priznakovost ma bud syntaktické vyjadieni formou vétné konstrukce, nebo stylisticky pouzitim
stylové zabarvenych slov, pfipadné kontextové vyjadreni — kupf. ironii. Hodnotici adjektiva

jsou nositeli pfimého hodnoceni. Popisné a rozvijejici adjektivum ¢i ptivlastek Gzce souvisi

1 Transparentnost a konfrontaénost moderatort — ukazuje na profesionalitu a pfipravu v rdmci redakce. K jejich
posouzeni se uzivaji valuacni relace. Autorem posuzovani transparentnosti a konfrontacnosti je Petr Chleboun,
ktery v textu Projekt kontinudini analyzy diskuznich poradu ceskych televizi (2003) definoval metodiku posuzovani
zminénych dvou aspektl. Autor pfitom neuvadi ,idealni hodnoty“, kterych by mélo byt dosahovano, hovofi vsak
o situacich, kdy prehnané nizké (predevsim v pfipadé transparentnosti), nebo naopak nelimérné vysoké hodnoty
(zvlasté v pripadé konfrontacnosti), negativné ovliviiuji prlbéh diskuze a snizuji hodnoceni kvality prace
moderatora.
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s kvalitativnim aspektem jazykové pfiznakovosti'®> a rdmovanim medialniho obrazu subjektu
(napf. Hurtikovd, 2016). Jednd se o zpfesnujici vyraz, frazi, kterd popisuje dany subjekt.
Zabérem sledovani na celé spektrum pfiznakovosti zpracovatel rozsifil poZzadavek zadavatele
na praci s hodnoticimi adjektivy, kterd jsou, jak je uvedeno vysSe, jen jednou z podmnoZin
priznakovosti.

Tabulka 5: Klasifikace vyrokti odkazujicich na externi zdroje informaci (Cisla v tabulce uvadéji
procentni vyjadieni pfesnosti jednotlivych typl odkazovani) (Chleboun, 2003)

Detailni typologie

K i G 2
ategorie vyroki

Presnost v % Priklady

Typ 1: jméno + médium pfenosu informace +
datum zverejnéni + v pfipadé méné zndmych
osobnosti i funkce: "Vdclav Havel prohldsil v
zcela presné urceni 100 % nedélnim rozhovoru pro Cro 1 RadioZurndl ...".
citovaného zdroje Typ 2: jméno + funkce + kontextova
informace: "Jan Mrdzek, naméstek ministra
L. vnitra zodpovédny za organizaci zaseddni
Presne NATO, uved|, Ze ..."

(v;csel;)ez shoda obecného
uréeni zdroje s
obrazem
konkrétnich zdroju

zejména v obrazovych pfispévcich
100 % zpravodajstvi, napf. vypovédi neoznacenych
lidi v anketé

"Podle Stanislava Grosse byl zdsah
adekvadtni."; "Ekonom Jan Sykora kritizuje
CNB, Ze nevyhodnocuje adekvdtné
hospoddrskou situaci ..."

obecné urceni
konkrétniho 90 %
citovaného zdroje

15 Aspekt adjektivum souvisi z pfiznakovosti pouZitého jazyka. Zpravodajsko-publicistické pofady totiz umoZriuji
Sirokou variabilitu ztvarnéni prispévkl o konkrétnich subjektech a tématech, pfiznakovost urcuje intenzitu vyuZiti
vyrazovych prostredkd na plose prispévku. Pfiznakovost je jednim z implicitnich prostredk, jak mGze dat redakce
najevo své stanovisko k predstavenym subjektim, popf. tématim. ZvySena mira pfiznakovosti signalizuje
pritomnost faktord, které mohou mit vliv na divackou interpretaci. Pficemz korektnost uzivani priznakovych
hodnoticich vyrazovych prostredk( (takové stylistické prostredky, které vedle funkce obsahové nesou i dalsi
pridané funkce, naptiklad estetické nebo hodnotici) definuje Kodex CRo v bodech 6.7 (,,Cesky rozhlas striktné
rozliSuje mezi informaci zpravodajského charakteru (zprdvou) a hodnoticim soudem (komentdrem). Zpravou se
rozumi informace o urcitém déji nebo stavu obsahujici zpravidla také informaci o postojich hlavnich aktéri
uddlosti, kterd je predmétem zprdvy. Neni dovoleno vyddvat za zprdvy pouhé domnénky. Hodnotici soud vyjadiuje
ndzory, postoje nebo pocity. Cesky rozhlas ve svém vysiléni jednoznacné, pro posluchace zretelné, oddéluje zprdvy
od hodnoticich komentdri. Zvlasté neni pripustné smésovat zprdavu a hodnotici soud v jedné vété redaktora.”) a
6.14 (,,Hodnotici soud je vZdy subjektivni a neni ze své povahy podrobitelny diikazu pravdy. To viak Cesky rozhlas
nezbavuje povinnosti zarazovat do vysildni zpravodajskych a publicistickych poradu jen takové hodnotici soudy,
které jsou prezentovdny Cestné a bez klamavé manipulace s fakty, jimiz md byt hodnoceni odivodnéno. Tato
povinnost viak nebrdni zprostfedkovat posluchacim hodnotici soudy aktéri uddlosti. V takovém pripadé Cesky
rozhlas ponechd na posluchaci, aby si ucinil vlastni ndzor, zda aktéri uddlosti predkladaji hodnotici soudy
Cestnée.”).
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Stredni
(30% - 75 %)

Nepresné
(méné nez
30 %)

Neklasifikovano

iniciaCni véty s

"Prdvnici se domnivaji, Ze harmonizace

alespon dvéma 90 % legislativy bude obtiZznéjsi ..." ... nasleduji
naslednymi zdroji vypovéd alespon dvou konkrétnich pravniku
. Respondent potvrzuje pravdivost tvrzeni,
potvrzena , " Yy
- které bylo pfevzato z nedostatecné
verifikace . L W
, 90 % oznaceného zdroje. Pf.: redaktor: "Pry vam
netransparentniho , Y " ,
, neni dobre.", respondent: "Ano, mdm
vyroku

iniciaCni véty s

horecku."

"Podle nékterych poslanct neprinese novela

jednim konkrétnim 60 % nic dobrého." ... nasleduje vypovéd jednoho
naslednym zdrojem poslance
"Podle odplirct neni mozné takto
pausalizovat ..."; "... ozyvaji se hlasy napfic¢
sklon ke zobecnéni/ 50 % politickym spektrem ..."; "... jini zase Fikaji, Ze
prehlednosti cena prdce je u nds nizkd ..."; "... v médiich se
objevila informace ..."; "... podle prizkumdi
vefejného minéni ..."
oznaceni specializované skupiny autord, ale
specializovana 50 % zadny konkrétni pfedstavitel. "Pgdle prévniki
skupina autor( ...""; "Ekonomové se na pocindni CNB divaji s
rozpaky."; "Medidlni odbornici Fikaji, Ze ..."
neuréeny zdroj 50 % "Rdno jsem v novindch vidél fotografii ...";
konkrétni vypovédi "Mdm takovy materidl a v ném se pise, Ze ..."
nespecifikovany l.lpr,"' "Ljd?j'?,é"' "pr?s/y cha s€ "i "Puro':sakujil
2droj informaci 0% mforn?'aﬁe 3 v ku//oclvreclvv se Suska", "mluvi se
o tom", "obcas byvad slyset"
nepotvrzens Respondent odmita pravdivost tvrzgm’, které
. bylo pfevzato z neoznaceného zdroje. Pf.:
verifikace 0% redaktor: "Pry si nechdvdte fikat "
netransparentniho ° ' ,),/ Fnec avi:r € rxa gUI.’Lvl. ’
vyroku respondent: "To jste slysel kde? O nicem

utajeny zdroj
informaci

neklasifikovano

takovém nevim."

"Zdroj, ktery si neprdl byt jmenovan..."; "z
dobre informovanych zdrojt, jejichZ vypovédi
md CRo k dispozici..."
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Tabulka 6: Typologie replik moderatort — valuacni relace (Chleboun, 2003)

Typpromluvy | Hodnota | pfiklad:

doplnovaci otazka neutralni "Jakou castku jste vyclenili na bezpecnostni opatieni?"
zjistovaci kladna/shodnd s ., P
thézka / neutralni "Budou ucebnice bezplatné i pristi rok?"

tvrzeni neutralni "Je zndmo, Ze v Ciné nejsou respektovdna lidskd prdva."

moderace neutralni "Dovolte, abych vds prerusil. Budeme muset prejit k dalsimu
tématu."

S neutralni ""Jste pro registrované partnerstvi, nebo pro né ve Snémovné ruku
nezvednete?"

zpresnujici otazka neutralni "Vy porad mluvite obecné. MiZete fict néjakd konkrétni jména? "

, - "Ano, mdte pravdu. Nejednd se o Radu Evropy, ale o Evropsky

oprava vlastni promluvy neutralni "

parlament.
ozndmka, zpresnéni o o " . ., . 0

ZOpInénl’ » 2P ! neutralni "Nikoli deset miliont, myslel jste deset tisic zaméstnanci."

obhajoba vlastni o . . o

promJIuvy neutralni "Myslim, Ze ta otdzka tady md své misto."

vysvétleni vlastni o, "Chteél jsem tim jen upozornit na fakt, Ze mensindm je vénovdna

neutralni
promluvy mald pozornost."
ujistovaci promluva neutralni "Vasi poslanci jsou proti, je to tak?"

"Proc se v televizi objevuje ndsili?"; "Jak je moZné, Ze Romové
nesméji vycestovat?"

modalni shodna otazka neutralni

vyzva, napomenuti neutralni "Neuhybejte pred mou otdzkou!"
omluva hostovi neutralni "Jd se vdm ted musim omluvit za to, Ze jsem mystifikoval ..."
zplsobova/divodova o Y ., , .
p’ / neutralni "Jak predejit mezindrodnimu konfliktu?"
otazka
otazka po vysvétleni neutralni "Co to znamend parametrické nastaveni?"

"Pokud tomu dobre rozumim, pak soucasné stdatni dotace Zeleznici
povaZujete za nevyhovujici."

humor, zlehceni neutralni "KdyZ mluvite o akupunkture, jakoby mé pichaly desitky jehlicek."
"Byl jsem ve vojenské nemocnici. Vidél jsem tam vasi vizitku a slysel
jsem na vds jen samou chvdlu. Myslim na vase lékarské uméni."

interpretace hosta neutralni

vstficna promluva vstricna
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3. KVANTITATIVNE-KVALITATIVNiIi ANALYZA

3.1. FREKVENCNI NALEZY

| pfestoZe byly zadavatelem k analyze zadany dva nestejné dlouhé ¢asové Useky (obdobi 1
v délce 24 dnl 12.3. — 4.4.2020, zatimco obdobi 2 v délce 20 dnd 17.9. — 6.10.2020) Ize na
zakladé frekvencnich udajl konstatovat, Ze v druhém obdobi byla zpravodajska a publicisticka
pozornost vénovana koronavirové nakaze pfiblizné dvoutfetinova oproti prvnimu obdobi.
MuzZeme tak usuzovat na bezprecedentni naléhavost a novost tématu v jarnim obdobi.
Naproti tomu na podzim jiz téma bylo pevné usazené ve verejné agendé (a v Zivotech
verejnosti), Ze ani nasobné vyssi pocty infikovanych neimplikovaly stejnou intenzitu pokryti
jako tomu bylo v obdobi 1.

Graf 1/2: Celkova stopaz prispévka zabyvajicich se nemoci Covid-19
Obdobi 1 Obdobi 2

zpravodajstvi - 7:43:10 zpravodajstvi . 4:13:50
bl _ sz | publasia - 0345

Graf 3/4: Pocty vypovédi ve zpravodajskych pFispévcich zabyvajicich se nemoci Covid-19

Obdobi 1 Obdobi 2
HI. zpravy 12 _ 716 HI. zpravy 12 - 318

Stejny zavér o poklesu intenzity medializace tématu Ize ucinit i na zakladé dalsich frekvencénich
ukazatel(l. Pocet vypovédi ve vzorku zpravodajstvi (grafy 3 a 4) poklesl v obdobi 2 na 51 %

intenzity v obdobi 1. V samotnych Hlavnich zpravach dokonce na 44 %. Ve vyjadreni v poctu
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zpravodajskych prispévkl doslo k poklesu z 493 ,,covidovych” pfispévkd v obdobi 1 na 230
v obdobi 2.

Graf 5/6: Pocty replik v publicistickych pofadech zabyvajicich se nemoci Covid-19
Obdobi 1 Obdobi 2

Interview Plus Publicistika 12

20minut [ 2 20minut [ 401

Publicistika 12 _ 729 Interview Plus _ 368

V publicistickych poradech (grafy 5 a 6) doSlo v mezidobi k souhrnnému poklesu z 2 222
vyf¢enych replik v obdobi 1 na 1 176 v obdobi 2. Adekvatné tomu poklesl pocet diskusi, které
se koronavirové nakaze vénovaly: Z86 vprvnim na 48 vdruhém sledovaném obdobi.
Vyzkumnou zajimavosti je velice podobnd mira intenzity, s jakou se vSechny tfi zadavatelem
urcené publicistické porady k analyze koronavirové nakaze v obou sledovanych obdobich

vénovaly.

Graf 7/8/9/10: Absolutni a relativni poéty zpravodajskych pfispévkt dle relevance k nemoci

Covid-19 Obdobi 1 Obdobi 2
M covidové prispévky necovidové prispévky M covidové prispévky necovidové prispévky
Proud 7-8 _ 76 412 Proud 7-8 - 138 298
HI. zpravy 12 - 47 204 HI. zpravy 12 - 105 175
M covidové prispévky necovidové prispévky M covidové prispévky necovidové prispévky
HI. zpravy 12 _ 23% HI. zpravy 12 _ 60%

Z relativniho porovnani je patrny klicovy rozdil mezi obéma obdobimi. Zatimco na jare byly
témeér Ctyfi z péti zpravodajskych prispévkd spojené s nemoci covid-19, na podzim uz to byla

»jen“ neceld polovina pfispévka.
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Graf 11/12/13/14: Absolutni a relativni po¢ty diskusnich pfispévkl dle relevance k nemoci
Covid-19 Obdobi 1 Obdobi 2

M covidové prispévky necovidové prispévky M covidové prispévky necovidové prispévky

publicistika 12 [N 4 =8 Publicistika 12 [INIINEERIN 23 53
Interview Plus - 17 Interview Plus -3 13
20 minut - 15 20 minut - 4 12

M covidové prispévky necovidové prispévky M covidové prispévky necovidové prispévky

V pripadé publicistickych porad( doslo v relativnim porovnani mezi obdobimi taktéz k poklesu
intenzity pokryti témat spojenych s covidem-19 o pfiblizné 30 procentnich bod(. Nejednalo se
vsak o propad z 77 k48 % jako v pripadé zpravodajstvi, nybrz o pokles z96 (!!!) na 62%

zastoupeni covidu-19 v diskusni agendé.

Graf 15/16: Casovy vyvoj poctu vypovédi a replik ve zpravodajskych a publicistickych
prispévcich o nemoci Covid-19 - Obdobi 1 (nahofe), Obdobi 2 (dole)
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Zatimco v prvnim sledovaném obdobi nastalo celkové osm zpravodajskych dn(, kdy pocet
pronesenych vypovédi na sledované bazi porad( prekrocil pocet 100, ve druhém obdobi uz
zadny takto zpravodajsky intenzivni den nenastal. Pribéhové kfivky informacni intenzity
zpravodajstvi a publicistickych poradu si trendové vzajemné odpovidaji, coz odpovida zakladni
formatové logice vysilani, kdy zpravodajstvi reflektuje aktudlni agendu a nasledné publicistické

porady nabizeji hlubsi vhled do problematiky.

Souhrnné lze na zakladé predloZenych frekvencnich udaji a dlouhodobych zkusSenosti
medialnich analytik( zi¢astnénych na tomto vystupu konstatovat, Ze onemocnéni covid-19
predstavuje bezprecedentné silnou medidlni udalost, ktera prekonava uprchlickou krizi,
brexit, Capi hnizdo nebo ukrajinsko-rusky konflikt, tj. vyznamné medidlni udalosti

uplynulych let.

3.2. TEMATICKA STRUKTURA PRISPEVKU
Graf 17: Tematicka struktura ve zpravodajstvi o Covid-19, TOP témata, pocet vypovédi

opatreni proti Siteni koronaviru o 1% 381

I 166
P 92

omezené podminky cestovani F 180
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obdobi

e 147
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Z porovnani intenzity jednotlivych tematizaci mezi obéma obdobimi ve zpravodajstvi je
patrné, Ze celkovy pokles medializace v obdobi 2 oproti obdobi 1 nastal v disledku nizsi
medializace u vSech péti celnich tematizaci: opatifeni proti Sifeni koronaviru; pocet
nakaZenych, umrti (statistiky, reprodukcni Cislo); omezené podminky cestovdni; ochranné
prostredky, pomdicky (dostatek/nedostatek); dopady opatreni na podnikatele, kompenzace.

Tematické aspekty na dalSich poradich se v intenzité mezi obdobimi nelisily tak vyrazné.

Graf 18: TOP10 tematizaci zpravodajstvi o Covid-19 v obdobi 1, pocet vypovédi

podil na  podil kumulativné

celku (variabilita)

opatteni proti $ifeni koronaviru _ 381 20,5% 20,5%

omezené podminky cestovani - 180 9,7% 30,2%

ochranné prostiedky, pomucky - 177 9’5% 39,7%

pocet nakazenych, umrti 8,9% 48,6%
dopady opatfeni na podnikatele 7,9%

epidemie obecné - 75 4,0% 60,5%

karanténa obecné&, chytré karanténa 3,8% 64,4%

vliv epidemie na kolstvi 3,4% 67,7%

testovdni, praktické rady lidem 3,3% 71,1%
jednotlivi nakazeni . 56 3,0%

oo N - 5% 1000%

Méné intenzivni pokryti u prvnich péti nejcastéjsich tematizaci v druhém obdobi se odrazilo

ve zvySené tematické variabilité (rozmanitosti) zpravodajstvi. Zatimco v prvnim obdobi se pét

nejcastéjsich tematizaci na zpravodajském celku podilelo z 56,5 % (viz graf 18), ve druhém
obdobi tento koeficient poklesl na 48,9 % (viz graf 19). Podobné vyzniva i podil deseti

nejcastéjsich tematizaci: 74,1 % v prvnim obdobi oproti 71,6 % v obdobi druhém.

V podzimnim obdobi se mezi nej¢astéjsi tematizace dostal dopad epidemie na poradani voleb

do krajskych zastupitelstev a senatu — Ctvrty nejcastéjsi tematicky aspekt.

© Media Content Experts Analyza: Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi
a publicistiky €Ro Plus a €Ro Radiozurnal




Graf 19: TOP10 tematizaci zpravodajstvi o Covid-19 v obdobi 2, pocet vypovédi

podil na  podil kumulativné

celku (variabilita)

opatfeni proti $ifeni koronaviru _ 196 20,6% 20,6%

pocet nakazenych, umrti - 92 9,7% 30,2%

vliv epidemie na 3kolstvi - 70 7,3% 37,6%

vliv epidemie na volby . 55 5,8% 43,3%
omezené podminky cestovani . 53 5,6%

jednotlivi nakazeni . 49 5,1% 54,0%

epidemie obecné& . 45 4,7% 58,8%

nouzovy stav . 45 4,7% 63,5%

dopady opatteni na podnikatele . 42 4,4% 67,9%
kapacita liZek, omezeni pége l 35 3,7%

OSTATNI _ 271 28,4% 100,0%

Graf 20: Tematicka struktura v diskusich o Covid-19, TOP témata, pocet replik

dopady opatfeni na podnikatele, kompenzace 315
opatfeni proti Siteni koronaviru _ 1%34
epidemie obecné F 300
ochranné prostfedky, pomcky (dostatek/nedostatek) P 315
vliv epidemie na ekonomiku F 192
vliv epidemie na skolstvi -3 109
70 M obdobi 1
karanténa obecné, chytra karanténa, trasovani, erouska - 90
94 H obdobi 2
testovani, praktické rady lidem m

nouzovy stav

.26

105

péce o pacienty (v nemocnicich i ambulancich)

N
)

léky, 1é¢ba covidu (i darovéani plazmy)

-
oo
w
[y
4]
~

1
<)
N

vliv epidemie na kulturu

I._\
o
IS
3

vliv epidemie na sport

domovy pro seniory, hospice

1
(o)}
N

@

omezené podminky cestovani

© Media Content Experts Analyza: Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi
a publicistiky €Ro Plus a €Ro Radiozurnal




Tematickd agenda analyzovanych diskusnich porad(i doznala v mezidobi vyraznéjsich promén.
Zatimco navrhovand opatfeni se udrZela v popredi tematizaci, obecné informace o epidemii a

predevsim diskuse o ochrannych prostiedcich témér vymizely z publicistického prostoru.

| pfes pokles mezi obdobimi zUstaly v publicistice vyznamné pokryty témata dopadi opatreni
na podnikatele, jakoz i vliv epidemie na ekonomiku. Akcentace téchto témat v publicistice je
patrna také z relativniho porovnani tematizaci mezi publicistickymi a zpravodajskymi formaty
(viz tabulky 7 a 8). Vobou obdobich tato témata byla relativné intenzivnéji pokryta

publicistikou nez zpravodajstvim.

Na druhou stranu ve zpravodajské agendé v obou obdobich prevazovaly statistické informace
o poctech nakaZenych a umrti. Zaroven ve druhém obdobi (vcelku prekvapivé) byl tematicky
aspekt vliv epidemie na volby v publicistickych obsazich na rozdil od zpravodajstvi na okraji

zajmu (az 27. nejcastéjsi tematizace).

Tabulka 7: Tematické rozdily v agendé zpravodajstvi a publicistiky v obdobi 1, pocet
vypovédi a pocet replik relativné

Tematizace Podil v agendé Podil v agendé Rozdil v procent.
publicistiky zpravodajstvi bodech
Témata, kterd prevazovala v agendé zpravodajstvi
opatieni proti Sifeni koronaviru 8,6% 20,5% 11,9%
omezené podminky cestovani 1,5% 9,7% 8,2%
pocet nakazenych, amrti 1,8% 8,9% 7,2%
jednotlivi nakazeni 0,5% 3,0% 2,5%
kriminalni ¢iny, bezpecnostni rizika 0,4% 2,2% 1,8%
Témata, kterd prevazovala v agendé publicistiky
vliv epidemie na kulturu 3,0% 0,4% -2,6%
ochranné prostiedky, pomticky 14,5% 9,5% -5,0%
vliv epidemie na ekonomiku 8,7% 2,1% -6,6%
dopady opatieni na podnikatele 14,5% 7,9% -6,6%
epidemie obecné 13,7% 4,0% -9,7%
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Tabulka 8: Tematické rozdily v agendé zpravodajstvi a publicistiky v obdobi 2, pocet
vypovédi a pocet replik relativné

Rozdil v procent.

Podil v agendé

Podil v agendé

Jematizace publicistiky zpravodajstvi bodech
Témata, ktera prevazovala v agendé zpravodajstvi
pocet nakaZzenych, umrti (statistiky) 0,5% 9,7% 9,1%
vliv epidemie na volby 0,4% 5,8% 5,4%
opatfeni proti Sifeni koronaviru 17,1% 20,6% 3,5%
omezené podminky cestovani 2,1% 5,6% 3,5%
vliv epidemie na kulturu 0,2% 2,4% 2,2%
Témata, kterd prfevazovala v agendé publicistiky

vliv epidemie na sport 4,2% 0,8% -3,4%
vliv epidemie na ekonomiku 4,3% 0,3% -4,0%
karanténa, trasovani, erouska 7,9% 3,5% -4,4%
nouzovy stav 9,2% 4,7% -4,5%
dopady opatieni na podnikatele 12,3% 4,4% -7,9%

3.3. AKTERI

Graf 21/22: TOP15 citovanych osob ve zpravodajstvi o epidemii covidu-19, pocet vypovédi

Obdobi 1

Prymula Roman (ANO)
Haméadek Jan (€SSD)
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Broza Lubomir (mist. Litovle) - 13
Havlicek Karel (ANO) [ 12
Oklesték Ladislav (ANO) [ 12
Kohout Viktor (starosta Litovle) - 10
von der Leyenova Ursula - 9
Merkelova Angela 8
Fusek Martin (prof. biochemie) 7
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Obdobi 2
38 Prymula Roman (ANO) _
31 Hamacek Jan (Cssp) [N 25
28 Trump Donald - 16

22 Plaga Robert (ANO) [ 10
Feltl David (VFN Praha) - 10
Babis Andrej (ANO) [ 8
Cerny Michal (F. ARZS) - 7
Malacova Jana (CSSD) - 7
Sramek Vladimir (FN Brno) - 7
Zitnikova Dagmar (odborarka) - 7
Petricek Tomas (CssD) [ 6
Hrib zdengk (Pirati) Il 6
Starek Vaclav (pfedseda AHR) . 6
Vojtéch Adam (ANO) [l 5
Conley Sean (lékat Trumpa) . 4

Analyza: Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi
a publicistiky €Ro Plus a €Ro Radiozurnal

w
>



Hlavnimi aktéry zpravodajskych relaci byli Roman Prymula (v prvnim obdobi jako ndméstek
ministra zdravotnictvi, ve druhém jako ministr zdravotnictvi) a ministr vnitra Jan Hamacek.
Treti nej¢astéjsi aktér prvniho obdobi — premiér Andrej Babis — se v podzimnim zpravodajstvi
objevoval vyrazné méné. V popredi obou obdobi se vSak udrzel americky prezident Donald
Trump. V prvnim obdobi se USA staly nejh(re epidemii zasazenou zemi svéta, na cozZ prezident
reagoval uzavienim hranic federace pro cestujici z Evropy a dalSimi razantnimi omezenimi. Ve
druhém obdobi se Donald Trump sam zaradil mezi nakazené. Béhem |écby i po jejim ukonceni

vyvolaval kontroverze svymi vyroky a gesty.

Tabulka 9: Variabilita aktérd ve zpravodajstvi o epidemii covidu-19

Obdobi 1 Obdobi 2
Pocet ruznych aktérd celkem 189 91
Podil 10 nejcastéjSich na celku citovanych vypovédi 40 % 47,6 %

Podzimni zpravodajské obdobi bylo charakteristické nizsi variabilitou citovanych aktérd, nez
tomu bylo v jarni periodé. Na druhou stranu, jak je patrné z grafli 23 a 24 a zaroven z vyctu
jmenovitych aktért v grafu 21, vdruhém obdobi se v agendé vyznamné castéji objevovali
predstavitelé z oblasti zdravotnictvi, zaroven pokleslo zastoupeni komunalnich politikd, coz
souvisi se zpravodajskym pokrytim domacich regiont (viz ddle). Pfedstavitelé vlady si v obou

obdobich udrzeli pfiblizné tficetiprocentni podil na citatnim celku.

Graf 23/24: Podil 10 nejcastéjsich kategorii aktérti na celkovém poctu citovanych vypovédi
ve zpravodajstvi Obdobi 1 Obdobi 2

ministti a clenové viady  [NNNENGEGTE 7% ministfi a élenové viady [ 32%

komunaini politici [N 11% zdravotnictvi [N 14%

zahranici [ 10% odbory, profesni komory [N 7%

zdravotnictvi - 8% verejnost - 7%

poslanci a sendtoti [ 8% poslanci a senatofi [ 6%

vefejnost [ 7% skolstvi- [N 6%

manazei, podnikatelé [l 5% ufednici vefejné spravy [ 6%

urednici vetejné spravy [l 5% zahranici [ 6%
odbory, profesni komory [l 3% manaZefi, podnikatele [l 3%
policisté a hasici [l 3% komunélni politici [l 3%
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Zastoupeni aktérl dle politickych stran vyznivalo vyrazné pro strany vladni koalice. V prvnim

obdobi ziskaly 86,1 % (resp. 82,6 % pfi nezahrnuti Romana Prymuly pod hlavicku ANO 2011

v prvnim obdobi), ve druhém 83,5 % na citacnim celku politik(l. Na ostatni strany tak zbylo

13,9 % vypovédi v prvnim, respektive 16,5 % v druhém obdobi.

Graf 25/26: TOP15 aktér v diskusich o epidemii covidu-19, pocet replik

Obdobi 1 Obdobi 2
prymula Roman (aNo) [ <: Dostal Ondrej (pravnik) [N 46
Zaoralek Lubomir (CSSD) _ 53 Prymula Roman (ANO) _ 43
pirkJan (Ikev) [ 40 Kastner Lubo (Amsp ¢R) [ 37
Marek David (ekonom) _ 36 Hamacek Jan (CSSD) _ 35
Malacova Jana (CSSD) _ 34 Hirsch Ivan (virolog) _ 32
Singer Miroslav (ekonom) _ 33 Sedlacek Tomds (ekonom) _ 30
Luskova Daniela (vp APSS) _ 32 Sonka Petr (p Sdruz. prak. ék.) - 27
Pr(sa Josef (3D tiskar) _ 30 Luks Ivo (NSA) - 26
Tlma Zdenék (ekonom) _ 30 Hondl Michal (prak. lékar) - 24
Hostomsky Z. (biochemik) _ 29 Zamecnik Miroslav (ekonom) - 24
Némec Viclav (filozof) _ 28 Sklenicka Petr (rektor CZU) - 23
Machala Ladislav (imunolog) - 27 Kafka Tomas (velvyslanec v D) - 20
kubek Milan (LK) [ 27 Stredula Josef (CMkos) [ 19
Matgjka Filip (ekonom) [N 26 Balik Martin (Iékar) | 10
Plaga Robert (ANO) - 26 Prouza Tomas (SOCR) - 10

Na zakladé rozboru aktér diskusnich formatl lze vyvozovat, Ze hlasy z oboru zdravotnictvi,
které mohly absentovat ve zpravodajstvi v prvnim obdobi, ziskaly svij prostor v publicistickych
formatech. Podstatny rozdil spociva predevsim v dominanci osob z kategorie védci a experti,

ktefi se ve zpravodajstvi objevovali spiSe sporadicky.

Nejintenzivnéji zpovidanym hostem celkové byl shodné jako ve zpravodajstvi Roman Prymula.
Ve vyctu nejcastéjsich aktérd se objevila fada zastupcu rtznych oborl a profesnich sdruzeni.
Na druhou stranu vysoky pocet replik dokazala zajistit jedna ucéast v pofadu Dvacet minut
RadioZurnalu, coz byl pfipad pravnika v oblasti zdravotnictvi Ondreje Dostala, ktery byl hostem

vysilani 30.9.2020, kdy hovofil o legitimité nouzového stavu. Dvakrat se ve vysilani objevil
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restauratér Lubo$ Kastner z Asociace malych a stfednich podniké CR (23.9.2020 Publicistika
polednich zprav a 25.9.2020 Dvacet minut RadioZurndlu), ktery tak preskocil ministra vnitra
Jana Hamacka (24.9.2020 Dvacet minut RadioZurnalu a 1.10.2020 Publicistika polednich

zprav).

Graf 27/28: Podil 10 nejcastéjSich kategorii aktérli na celkovém poctu diskusnich replik
Obdobi 1 Obdobi 2

vedei exper | <55 vt cenové viscy [N 15%

ministfi a ¢lenové vlady _ 17% védci a experti _ 15%
ekonomové, analytici _ 13% zdravotnictvi _ 14%
zdravotnictvi _ 9% ekonomové, analytici _ 11%
novinari, komentatofi _ 7% justice _ 8%
Urednici vefejné spravy _ 7% odbory, profesni komory _ 7%
odbory, profesni komory _ 7% manazefi, podnikatelé _ 6%
manazefi, podnikatelé - 5% sportovci - 5%
poslanci a senatofi - 5% Urednici vefejné spravy - 5%
jini politici - 3% poslanci a senatofi - 4%

3.4. LOKALITY VE ZPRAVODAIJSTVI

Graf 29/30: Stopaz a podil zpravodajstvi o covidu-19 v déleni na domaci a zahraniéni

Stopaz absolutné Stopaz relativné
B domaci zpravodajstvi  zahranicni zpravodajstvi B domaci zpravodajstvi " zahrani¢ni zpravodajstvi
4:33:25 76%
59%
3:09:45 3:12:02
41%
24%
1:01:48
T Ll B T
obdobi 1 obdobi 2 obdobi 1 obdobi 2
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RozlozZeni zpravodajstvi mezi domdci a zahrani¢ni déni ukazuje na hlavni frekvenéni rozdil mezi
jarnim a podzimnim analyzovanym obdobim. Zatimco pokryti domaciho déni v mezidobi

pokleslo o tfetinu, u zahrani¢nich zalezitosti tomu bylo na tfetinu intenzity v prvni periodé?®.

Graf 31/32: TOP15 zahranic¢nich lokalit zpravodajstvi v pfispévcich o epidemii covidu-19

Obdobi 1 Obdobi 2
Némecko _ 40:56 Némecko _ 19:03
rRakousko [ 33:50 usa I 13:30
vsa [ 255 Francie [ 12:05
cina [ 27:28 Rakousko [ 10:12
Slovensko _ 26:19 Slovensko - 09:05
Evropa obecné _ 24:10 Polsko - 07:14
tealie [ 19:22 Recko [ 06:41
poisko [N 15:39 italie W 04:04
Velkd Britanie - 14:14 Izrael . 03:54
Francie - 13:26 Madarsko l 02:55
Egypt - 10:08 Tunisko I 02:10
Spanélsko - 10:00 Velka Britanie I 02:10
Jizni Korea - 09:12 Bulharsko I 01:46
izrael [l 06:47 Cina J| 01:35
iran [l 04:50 Rusko | 01:03

Ve vyCtu nejcastéji prezentovanych zahrani¢nich zemi doSlo mezi jarnim a podzimnim
obdobim predevsim jen ke zméndm poradi, pricemz vétsSina lokalit prezentovaného vyctu je
shodna. Pokles nastal predevsim u zpravodajstvi z Ciny. Pokryti Ruska bylo malo intenzivni
v obou obdobich (hlasovani o zménach ruské ustavy bylo pfipravovano na termin mezi

sledovanymi periodami).

Tabulka 10: Variabilita zahranicnich lokalit ve zpravodajstvi o epidemii covidu-19

Obdobi 1 Obdobi 2

Pocet ruiznych zahranicnich zemi celkem 59 27
Podil 5 nejcastéjSich na celku 42,9% 60,4 %

16 \/ analytickém procesu jsou déle rozli$ovany zahraniéni prispévky se vztahem a bez vztahu k CR. V obou
obdobich byl jejich podil na pokryti zahrani¢nich udalosti shodné ptiblizné polovicni.
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S Ubytkem zpravodajského prostoru pro zahrani¢ni déni doslo i k poklesu variability
(rozmanitosti) pokryvanych lokalit. Ve zpravodajstvi témér zcela vymizely informace z Afriky,
Latinské Ameriky nebo Australie. Na jare relace pfinesly sdéleni z osmi latinsko-americkych,
péti africkych lokalit a Australie. Na podzim se ve vysilani objevilo pouze dvakrat Tunisko v
pfispévcich o uvazovaném omezeni p¥ijezdového cestovniho ruchu v Tunisku pro ob&any CR
(Ranni proud 25.9.2020 a 28.9.2020) a jednou Kenla — zajimavost o terminovém posunu

tradi¢niho ritudlu ptijimani chlapcl mezi muze v kmeni Masajli (Ranni proud 23.9.2020).

Graf 33: Zahranicni zpravodajstvi o epidemii covidu-19 v tfizeni dle kontinentt

3:58:34
Evropa

Asie

B Obdobi 1
H Obdobi 2

USA+Kanada
Afrika
Latinskd Amerika

Australie+Oceanie

Tabulka 11: Variabilita domacich lokalit v regionalnim zpravodajstvi o epidemii covidu-19

Obdobi 1 Obdobi 2

Pocet ruznych domacich obci 69 37

Podil 5 nejcastéjsich na celku medializace obci 56,6 % 61,2 %
Podil 5 nej¢astéjSich mimoprazskych na celku medializace obci 41,5 % 26,7 %
Podil Prahy na regiondlnim zpravodajstvi 14,4 % 23,4 %

V ¢asovém odstupu obou analyzovanych obdobi doslo k strukturdlni proméné regionalniho
zpravodajstvi. Zatimco na jafe se ve zprdvdach stfidaly informace o pocinajicich vyskytech,
loZiscich a opatfenich v regionech, tak na podzim uz tyto informace (i vzhledem k zndsobeni

vyskytl celostatné) nebyly tak casté.
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Ukazatele variability (tabulka 11) sice ukazuji na pfiznivéjsi hodnoty v jarnim obdobi, nicméné

pfi vylouceni Prahy je obrazek opacny. Soustfedéni regiondlnich zprav na uzdvéru obci na

Olomoucku (Uni¢ov, Litovel, Cervenka byly druhou, tfeti a patou nejéast&ji pokrytou regionaini

lokalitou v jarnim obdobi) bylo znacné.

Graf 34/35: Medializace kraju v regionalnim zpravodajstvi o epidemii covidu-19

Obdobi 1 Obdobi 2
Olomoucky kraj _ 1:58:41 Hlavni mésto Praha _ 46:46
Hlavni mésto Praha _ 50:01 Kraj Vysoc€ina - 28:29
Moravskoslezsky kraj - 36:02 Moravskoslezsky kraj - 27:42
Jihomoravsky kraj - 22:18 Stfedocesky kraj - 22:08
Ustecky kraj [l 20:51 Pardubicky kraj [l 14:01
Kralovéhradecky kraj - 17:54 Jihomoravsky kraj . 12:43
Stredocesky kraj - 16:46 Plzensky kraj . 11:49
Kraj Vysocina - 16:42 vice region(i l 08:19
vice regiontl - 15:14 Kralovéhradecky kraj l 08:05
Plzensky kraj . 13:06 Zlinsky kraj l 08:00
Jihocesky kraj . 09:46 Karlovarsky kraj I 04:46
Karlovarsky kraj I 06:45 Jihocesky kraj I 03:56
Liberecky kraj I 05:54 Olomoucky kraj | 01:28
Pardubicky kraj [] 05:10 Liberecky kraj | 00:59
Zlinsky kraj | 04:20 Ustecky kraj | 00:58

Zatimco Praha, Moravskoslezsky, Jihomoravsky, StfedocCesky kraj nebo kraj Vysolina se
udrzely relativné vysoko v obou obdobich pti vyjadfeni intenzity regionalniho zpravodajstvi ve
shlucich dle jednotlivych kraji, Olomoucky kraj po opadnuti karanténni uzavéry ze
zpravodajské agendy téméF vymizel. Podobny jev nastal u kraje Usteckého, jehoi tématy
v prvnim obdobi byla nakaza v Litomérickém domové pro seniory nebo zabaveni ochrannych
pomucek soukromé firmé ve skladu u Lovosic. Na okraji agendy regionalniho zpravodajstvi byl

v obou periodach kraj Liberecky.
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3.5. KONTEXTUALIZACE A PRiIiZNAKOVOST VE ZPRAVODAIJSTVi

Specifika rozhlasu jako mediatypu zpravidla vedou kméné Ccasté pfritomnosti
kontextualizacnich ramc( ve zpravodajstvi, nezli je tomu v pripadé televizniho vysilani. Pfesto
bylo na analyzovaném vzorku pozorovatelné, zZe nejcastéjsSim rdmcem, do kterého byly déje
prispévkld vsazeny byly ekonomické dusledky — tzn. udalost/téma je interpretovano prevaziné
z hlediska ekonomickych dopadl( (ndkladd a pfijm0, ziskG a ztrat) na jednotlivce,

organizace/firmy nebo zemé.

Oproti prvnimu v druhém obdobi ustoupily do pozadi lidské pribéhy a rdmec nadéje. Zatimco
prvné jmenovany ramec byl spojen s pouzivanim osobnich ochrannych pomlcek, pribéhy o
nakaze, i specifiklim feSenim nékterych Zivotnich situaci v dobé poznamenané epidemii,
prispévky sramcem nadéje vsobé nesly symboliku vzdjemnosti, pomoci, dékovani

pracovnikiim v prvni linii, anebo pozitivni dopady na Cistsi ovzdusi a vodu.

Graf 36/37: Kontextualizace zpravodajstvi o nemoci Covid-19, stopaz pfispévkd
Obdobi 1 Obdobi 2

Ekonomické dlsledky _27330 Ekonomické disledky - 06:32

Lidské pribéh : M .
dske pribeny - 09:19 Pfipisovani odpovédnosti - 04:30
Nadzje [N 08:08
Lidské pribehy | 02:23
Pfipisovani odpovédnosti . 02:27
Konflike || 01:
konflikt [l 02:04 ot 01:07
Moralka a etika I 01:28 Mordlka a etika I 00:53

Pouze okrajové se ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu projevilo konfliktni zardmovani. Tedy
zpUsob, ktery zdUraznuje sporné momenty, rozdilné nazory Ci stfrety mezi aktéry. Takovy
zpusob zardmovani posiluje dramati¢nost a emotivni vyznéni zpravodajstvi a je jednim z
projevd bulvarizace médii a nastrojem, kterym se predevsim privatni média snazi pritahnout

(a udrzet si) pozornost vétSinového publika.

© Media Content Experts Analyza: Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi
a publicistiky €Ro Plus a €Ro Radiozurnal




Graf 38/39/40/41: Pfiznakovost vypovédi internich a citovanych aktérQ v ptispévcich o
epidemii covidu-19, podil a pocet vypovédi

Vypoveédi pronesené novindfi a komentatory vlastniho média

obdobi1l | 1,18% 97% 1,33%| obdobil | 16 1322 18 | 1356

obdobi 2 1,36% 98% 0,45% obdobi2 |9 649 3 661

M alarmujici neutralni  m zklidnujici M alarmujici neutralni  m zklidnujici

Vypovédi pronesené citovanymi osobami

obdobil §2,39% 96% 1,99%| obdobi 1 481 1|0503
obdobi 2 ,48% 92% 2,40%| obdobi 2 16269 J( 292
W alarmujici neutralni M zklidfujici M alarmujici neutralni M zklidrujici

Pti vyhodnoceni pfiznakovosti rozliSujeme mezi dvéma zékladnimi soubory: vypovédi novinaru
(redaktor(i, moderatord) daného média a vypovédi externich osob pritomnych ¢i citovanych
ve vysilani. V obou obdobich se podil alarmujicich vypovédi pronesenych internimi osobami
udrzel lehce nad jednim procentem ¢i byl zaroven vyvazovan vypovédmi zklidiujicimi. Miru
priznakovosti v obsahu pfindseném redakci lze na zakladé dosavadnich zkusSenosti

analytického tymu hodnotit jako nizkou (vycet nalez prinasi prilohovy material dila).

Rozbor pfitomnosti priznakovosti v jednotlivych tematizacich ukazuje na nizké ¢etnosti naptic
kategoriemi. Presto je pozorovatelnd skutecnost, Ze ve druhém obdobi oproti prvnimu
poznani viru v prvnim pololeti roku 2020. V obou obdobich vsak platilo, Ze nejvyssi pocet
alarmujicich vypovédi byl soustfedén kolem statistickych udaji, kde kazidé prekonani

dosavadniho maxima ¢i kulatych cisel nabizi pokuSeni o senzaci. Z patndcti zjisténych

alarmuijicich vypovédi v ramci této tematizace jich 13 mélo pivod u moderatort a redaktord.
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Graf 42/43: Pfiznakovost vypovédi ve zpravodajstvi o covidu-19 dle tematizace, vybér témat
s pfiznakovymi vyskyty, Cislo oznaCuje pocet vypovédi a barevny sloupec podil na celku (%)

obdobi 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
kapacita lGZek, omezeni péce (ventilédtory) | I 21
vliv epidemie na ekonomiku [l 36

epidemie obecné | 64 [ |

nedostatek |ékafd, personalu [l 23
pocet nakazenych, imrti [l 154 |

kriminalni &iny, bezpe¢nostni rizika [ 40
ochranné prostiedky, pomtcky i 171 B
omezené podminky cestovani 179 i
opatreni proti Sifeni koronaviru 376 §
karanténa obecné, chytra karanténa 70 i
jednotlivi nakazeni 55 |
Iéky, 1écba covidu (i darovani plazmy) 34 | |
nadace, pomoc druhym, pomoc firem 33 I

vliv epidemie na Zivotni prostredi 1 - R

M alarmujici neutralni M zklidrujici
obdobi 2
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
vliv epidemie na kulturu | IEEE 20
vliv epidemie na sport [N 7
nakaZeni |ékafi a zdravotnici [l 24
nedostatek lékafd, persondlu [l 15
kapacita lGZek, omezeni pé&e (ventildtory) [l 33
pocet nakazenych, umrti [l 85 i
dopady opatfeni na podnikatele, kompenzace | 40
jednotlivi nakazeni W 47
nouzovy stav I 44
opatteni proti sifeni koronaviru { 195
epidemie obecné [l 38 4 |
léky, l1é¢ba covidu (i darovéni plazmy) W 22 [ |
testovani, praktické rady lidem 22 [ |
ockovani, vyvoj vakciny 6 [ ]
péce o pacienty (v nemocnicich i v ambulancich) 5 I
M alarmujici neutrdini  m zklidnujici

© Media Content Experts Analyza: Agenda COVID 19 v referovani zpravodajstvi
a publicistiky €Ro Plus a €Ro Radiozurnal




3.6. KONFRONTACNOST A TRANSPARENTNOST V PUBLICISTICE

Graf 44/45/46/47: Konfrontacnost v publicistickych pfispévcich o nemoci Covid-19

Absolutné
Obdobi 1 Obdobi 2
20 minut B 346 367 20minut B 182 201
Interview Plus  { 369 1377 Interview Plus { 172 179
Publicistika 12 b 336 346 Publicistika 12 § 183 192
B konfrontacni neutralni M vstficna B konfrontacni neutralni M vstficna
Relativné
Obdobi 1 Obdobi 2
20 minut @ 94% 20 minut [ 91%
Interview Plus zlfo 98% Interview Plus Ala 96%
Publicistika 12 3 97% Publicistika 12§ 95%
M konfrontacni neutralni M vstficna B konfrontacni neutralni M vstficna

Tabulka 12: Hosté diskusnich bloki o covidu-19 s adresovanymi konfrontacnimi replikami —

obdobi 1
pocet replik konfrontacnost
21.03.2020 Publicistika 12 = Canov Michael (SLK) 4 50%
27.03.2020 Publicistika 12 = Stfedula Josef (CMKOS) 5 40%
25.03.2020 20 minut Mynar Vratislav (KPR) 22 32%
31.03.2020 Publicistika 12 = Jahoda Radomir (ndméstek MO) 4 25%
31.03.2020 Publicistika 12 = Prymula Roman (ANO) 8 25%
16.03.2020 20 minut Bartos Ivan (Pirati) 15 20%
17.03.2020 20 minut Pirk Jan (IKEM) 40 18%
30.03.2020 Publicistika 12 = Jourova Véra (ANO) 6 17%
29.03.2020 Publicistika 12  Petficek Tomas (CSSD) 6 17%
19.03.2020 Interview Plus ~ Zaoralek Lubomir (CSSD) 26 12%
04.04.2020 Publicistika 12  Vondrasek Martin (PCR) 9 11%
20.03.2020 20 minut Malagova Jana (CSSD) 23 9%
26.03.2020 Interview Plus  Fischer Pavel (senator)) 23 9%
17.03.2020 Interview Plus = Kubek Milan 27 7%
25.03.2020 Publicistika 12 = Prymula Roman (ANO) 17 6%
30.03.2020 20 minut Luskova Daniela (vp APSS) 25 4%
03.04.2020 20 minut Prymula Roman (ANO) 43 2%
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Poradem s nejvyssi zjisténou konfrontacnosti v moderaci byl v obou sledovanych obdobich
Dvacet minut RadioZurnalu. V prvnim obdobi se na relativné vyssi mife konfrontacnosti
podepsaly pfedevsim diskuse s Vratislavem Mynarem, lvanem BartoSem nebo Janem Pirkem.
Ve druhém obdobi potom rozhovory s Janem Hamdackem a Romanem Prymulou.

Tabulka 13: Hosté diskusnich blokti o covidu-19 s adresovanymi konfrontacnimi replikami —
obdobi 2

pocet replik konfrontacnost

23.09.2020 Publicistika 12 Kastner Lubo$ (AMSP) 5 40%
25.09.2020 Publicistika 12 = Malacova Jana (CSSD) 9 33%
19.09.2020 Publicistika 12  Dzurilla Vladimir (vl. zmocnénec) 8 25%
30.09.2020 Publicistika 12 | Janulik Miloslav (ANO) 4 25%
24.09.2020 20 minut Hamacek Jan (CSSD) 23 22%
29.09.2020 Publicistika 12 = Kupka Martin (ODS) 5 20%
02.10.2020 20 minut Prymula Roman (ANO) 43 16%
29.09.2020 Interview Plus = Luks Ivo (NSA) 26 15%
22.09.2020 20 minut Skleni¢ka Petr (CZU) 23 13%
25.09.2020 20 minut Kastner Lubo$ (AMSP) 32 6%
24.09.2020 Interview Plus  Stfedula Josef (CMKOS) 19 5%
30.09.2020 20 minut Dostal Ondtej (pravnik) 46 1%
30.09.2020 Interview Plus = Zamecnik Miroslav (ekonom) 24 4%
22.09.2020 Interview Plus | Hirsch Ivan (virolog) 32 3%

Graf 48/49/50/51: Konfrontaénost vici jednotlivym kategoriim hostu

obdobi 1
Absolutné Konfrontacnost relativné
védci a experti 204 1205 -0,5%
ministfi a ¢lenové vliady P 177 137 1 s
ekonomové, analytici 147 147 0%
zdravotnictvi | 87 94 D s
novinafi, komentatofi 78 78 0%
UFednici vefejné spravy 2 76 78 B 3~
odbory, profesnikomory 4 70 74 I
manazefi, podnikatelé 56 56 0%
poslanci a senatofi § 46 51 D
jini politici §30 38 I 7
B konfrontacni neutrdlni M vstficna
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obdobi 2

Absolutné Konfrontac¢nost relativné
ministfi a ¢lenové viady B 72 87 . %
védciaexperti 4 80 84 B s
zdravotnictvi 81 81 0%
ekonomové, analytici 1 61 62 B %
justice 244 46 %
odbory, profesni komory 140 41 B >
manazefi, podnikatelé 433 37 I
sportovci 426 30 [ EEA
GFednici vefejné spravy 126 28 .
poslanci a senatofi 23 25 I s
B konfrontacni neutralni M vstficnd

Clenové vlady byli pfirozené v obou obdobich &asto zpovidanymi hosty. Vzhledem k viadni
odpovédnosti se dostévali také pod ob&asnou konfrontaci'’. Rozsah vzorku neni pfilis vhodny
pro vyhodnoceni konfrontace k souhrnim jednotlivych politickych stran, jelikoz kromé
vladnich ANO 2011 a CSSD byli pfedstavitelé ostatnich stran zastoupeni malo intenzivné. Tyto
hodnoty doporucujeme vnimat spise ilustrativné: ANO 2011 (4 % konfrontacnosti v 1. obdobi

15 % v 2. obdobi), CSSD (6 %, 14 %), ostatni strany (22 %, 4 %).

VysSe uvedené nizké zastoupeni jinych neZz vladnich stran zpracovatel nehodnoti jako
problematické, nybr? jako specifikum vzorku, ve kterém pouze ANO 2011 a CSSD dosdhly na
statisticky vyhodnotitelny souhrnny pocdet Ucasti. Zastoupeni v diskusnich blocich bylo
nasledujici. Obdobi 1: 7x ANO 2011, 7x CSSD, 7x ostatni strany. Obdobi 2: 3x ANO 2011, 5x

CSSD, 8x ostatni strany.

Prabéhy diskusnich blok( Ize v celkovém souhrnu hodnotit jako plynulé a neodchylujici se od
jinak obvyklych hodnot (grafy 52 a 53).%8 K relativné vy33i mife pferu$ovani replik hostl mezi

sledovanymi porady dochdazelo v Interview Plus.

17 7jisténé miry konfrontaénosti byly celkové niZsi, neili tomu bylo v dile Analyza: Rozhodnuti o zastaveni
trestniho stihani v kauze Capi hnizdo v referovani publicistiky CRo Plus a CRo RadioZurnal odevzdaném
29.12.2019 totoZznému zadavateli, kterd ve své bazi obsahovala mj. vSechny tfi publicistické porady analyzované
timto dilem.

18V rok starém dile, které zmifiuje pfedchozi pozndmka, byla zjisténa mira pferusovéniv publicistickych pofadech
na drovni 21 %.
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Graf 52/53: Plynulost diskusi o nemoci covid-19, pocty replik relativné

Obdobi 1 Obdobi 2

20 minut
Interview Plus
Publicistika 12

14%
43%
14%

20 minut
Interview Plus
Publicistika 12

24%
25%
14%

M host pferusen moderdtorem W bez preruseni M host pferusen moderdtorem W bez preruseni

Tabulka 14: Rozdil mezi pferusovanim moderatorem a nekazni hosta (hosté s rozdilem na
podilu replik vy$sim nez 40 procentnich bodu)

Podil Podil

nekazné

Rozdil

preruseni

03.04.2020 Publicistika 12  Nacher Patrik (ANO 2011) 100% 100%
29.09.2020 Publicistika 12  Kupka Martin (ODS) 80% 80%
04.04.2020 Publicistika 12  Urban Jan (psycholog) 80% 80%
27.03.2020 20 minut Melzer Filip (pravni expert) 83% 6% 78%
26.09.2020 Publicistika 12  Blaha Eduard (prez. Svazu Iégebnych lazni) 75% 75%
30.09.2020 Publicistika 12  Tresnak Petr (Pirati) 75% 75%
30.09.2020 Interview Plus  Zamecnik Miroslav (ekonom) 67% 67%
22.09.2020 Interview Plus  Hirsch Ivan (virolog) 66% 66%
17.09.2020 Interview Plus  Sedlacek Tomas (ekonom) 66% 66%
06.10.2020 Interview Plus  Vondrak Ivo (ANO) 63% 63%
16.03.2020 20 minut Bartos Ivan (Pirati) 60% 60%
21.09.2020 Interview Plus  Kolar Petr (byvaly velvyslanec) 60% 60%
02.04.2020 Interview Plus  Tlma Zdenék (ekonom) 57% 57%
29.09.2020 Publicistika 12 Zitnikova Dagmar (odboréika) 56% 56%
31.03.2020 Publicistika 12 Jahoda Radomir (naméstek MO) 50% 50%
23.03.2020 Publicistika 12 Kejval Jifi (pfedseda COV) 50% 50%
26.03.2020 20 minut Rusnok Jifi (guvernér CNB) 47% 47%
28.03.2020 Publicistika 12  Béhounek Jiri (CSSD) 44% 44%
27.03.2020 Interview Plus  Hostomsky Zdenék (biochemik) 43% 43%
27.03.2020 Publicistika 12  Luskova Daniela (vp As. poskyt. soc. sluz.) 43% 43%
03.04.2020 Interview Plus  Prusa Josef (3D tiskar) 43% 43%
04.04.2020 Publicistika 12 Cerny Michal (7 As. feditel zakl. skol) 40% 40%
27.03.2020 Publicistika 12 Stfedula Josef (CMKOS) 40% 40%
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Ve sledovaném vzorku publicistickych porad( dochazelo vyrazné castéji k pferusovani replik
hostl v diskusich moderovanych Veronikou Sedlackovou (viz tabulku 15). Charakteristickym
rukopisem moderatorky je totiz uzivani zpfesnujicich/doplnujicich replik, kterymi vstupuje do
promluv hosta (viz tabulku 16). Castéji moderatorka také saha po interpretaci hosta, kdy jeho
expozé zjednoduSené sumarizuje. Naproti tomu vyrazné méné ¢asto Veronika Sedlackova

uziva jednoduché zjistovaci kladné otazky.

Popsany, na vymezeném vzorku svébytny, styl moderatorky je ptiznacny spiSe pro moderaci
televiznich diskusnich porad(, ve kterych je béznd mira prerusovani i vysoko nad 40 %, coZ
patrné souvisi s dosavadnimi profesnimi zkuSenostmi Veroniky Sedlackové. Jeji vstupy do
replik hostl byly zvétSiny fakticky, logicky ¢i jinak korektni (moderatorka dosahla
nadprimeérného 69% podilu pozitivnich reakci hostl na moderaci a tvrzeni v moderaci oproti

15 % negativnim).

Moderace vSech diskusnich poradli se vyznacovaly presnym odkazovanim na vnéjsi zdroje

informaci (nad 75 %, viz grafy 54/55). S vysokou presnosti nad uvedeny koeficient pracovali
také vSichni moderatofi. Celkové moderatorky a moderatofi sahali po vnéjSim odkazu v 328
pfipadech, z toho ve tfinacti pfipadech se dopustili nepresného odkazovani (0% presnost

nejcastéji ve formé nespecifikovaného zdroje informaci).

Tabulka 15: Prlimérné rozdily mezi prerusovanim moderatorem a nekdazni hosta u
jednotlivych moderatoru v diskusich o covidu-19

nych hostti v unikatnich diskusich

Moderator/ka e puzel 20 minut Interview Plus Publicistika 12
prerusovani/kazen
15

Sedlackova Veronika 43%

Pancif Tomas 22% 13 2

Stechrova Véra 18% 43
Bastlova Marie 16% 5

Bumba Jan 16% 5

Pavlicek Tomas 10% 45
Kroc Vladimir 10% 8 6

Rozsypal Michael 9% 2

Burda Jan 2% 5
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Tabulka 16: Relativni zastoupeni nejcastéjSich typologii replik v moderaci Veroniky
Sedlackové a souhrnu moderatort v diskusich o covidu-19

Sedlackova Ostatnich 8

Typologie replik Veronika  moderatort Gl
zjistovaci kladna 29,3% 42,9% -13,6%
dopliovaci 17,3% 22,2% -4,9%
promluva ujistovaci 9,7% 9,0% 0,7%
zpfesnéni, oprava, doplnéni, poznamka, fakticka namitka 23,8% 4,1% 19,6%
alternativni 3,5% 5,8% -2,2%
modalni shodna (pricinna, zpisobova, disledkova, divodova) 1,5% 3,8% -2,3%
interpretace hosta, shrnuti 5,3% 2,1% 3,2%
zjistovaci zaporna 1,5% 2,7% -1,2%

Graf 54/55: Transparentnost v odkazovani moderatort v publicistice o covidu-19
Obdobi 1 Obdobi 2

Interview Plus 90%  Dvacet minut RadioZurnalu 85%

Publicistika polednich zprav 87%  Publicistika polednich zprav 85%

Dvacet minut RadioZurnalu 82% Interview Plus 82%

86% CELKEM 84%

CELKEM

Ptiznakovost se v posuzované publicistice objevovala prevainé formou pouzitych metafor.
Byla zaznamenana predevsim v pripadé kritické promluvy moderatora/moderatorky ¢i v
odkazech na nezadouci jevy, napf.: "Nebyla ta reakce a postup ceské vlady a ¢eského statu
skutecné dost liknavd v porovnani s tim, jak k tomu pfistoupili v jinych zemich? (Interview Plus
16.3.2020)" ¢i "Z reakce clenskych zemi na soucasnou hrozbu i z vyjadreni Séfky EK je zfejmé,
Zze komise na zacatku Sifeni nového koronaviru zaspala. (Interview Plus 23.3.2020)" nebo
"Takze trochu zmatek. (Moderatorka hodnoti opatieni, kdy se ze dne na den zmeénila
vyhrazend doba ndkupu pro seniory) (Publicistika polednich zprav 20.3.2020)", "Je to
dostatecna pojistka ve chvili, kdy si vlada dokdaZe obstarat tésnou vétSinu a dolni komora ji

pljde takrikajic na ruku?“ (Dvacet minut RadioZurndlu 30.9.2020).
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Nebyla zaznamendna Zadna tendence pfiznakovosti znevyhodnovat konkrétni aktéry reseni
koronavirové situace (adresovana byla jak cCeskd vldda, tak i EU, viz ukdzky). V dalSich
pfipadech se jednalo o metafory slouzici k ilustraci situace, napft.: "Jsou to zasilky (s rouskami,
pozn.), které maji v dnesni dobé cenu zlata. (Publicistika polednich zprav 22.3.2020)." nebo
"Ja témito otdzkami mifim k tomu, jestli to celé neni prefouknuté, protoze zkratka nakupuje
cely svét, ten, kdo méa penize, ten v Ciné nakoupi a dostane své pomdcky... (Dvacet minut

RadioZurnalu 25.3.2020)."

3.7. NAPLNENi NORMATIVNICH POZADAVKU

Ve formulaci predmétu zadani zadavatel explicitné definoval otdzky kladené na zpracovatele,
které jsou kondenzovanym vyjadienim normativnich poZadavkd dle Zakona o CRo a Kodexu

CRo, tak jak popsala kap. 1.

3.7.1. NaplInéni pozadavku vyvazenosti a Zurnalistické objektivity

V analyzovaném vzorku zpravodajstvi nebyl u Zadného prispévku zjistén vyskyt neposkytnuti
prostoru, Ci jen poskytnuti nedostatecného prostoru nékterému z hlavnich subjektd. VSechny

hlavni subjekty dostaly v rdmci izolovanych prispévkl dostatecny prostor k vyjadreni.

Jakkoliv se zjisténé rozlozeni Ucasti politik(i ve zpravodajstvi v poméru 83 % pro vladni strany
oproti 17 % pro ostatni strany mUze jevit jako prilis vychyleny pro strany koalice, je nutné
vnimat skutecnost, Ze domaci politici se na citaénim celku v pfispévcich o covidu-19 podileli
pouze z 45 %. Roli kritického protihlasu tak ¢asto vedle opozi¢nich stran sehrdvaly osoby
z oblasti zdravotnictvi anebo védci a jini experti. Relevance zarazovani téchto osob do vysilani
je vobdobi nastalé kritické situace (viz Cl. 23 Kodexu CRo a partikularné pak bod 23.2)

nesporné vyssi, nez by tomu bylo v pfipadé nevladnich politika.

V pripadé publicistiky Ize vychodiska pro posouzeni vyzkumné otazky spatfovat predevsim
v bodé 7.2 Kodexu CRo, ktery hovoti o dbani zasad vyvdZenosti zejména tak, aby nebyla v celku

vysilaného programu jednostranné zvyhodriovdna Zddnd politickd strana nebo hnuti,
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popripadé jejich ndzory. Prostor jim pfidéli s pfihlédnutim k jejich redlnému postaveni v
politickém a spolecenském Zivoté; ale také v bodé 7.4 Kodexu CRo, ktery hovoti o povinnosti

zachovdvat nestrannost a vést ¢estnou diskusi.

Posouzeni naplnéni normativnich poZadavkd vyvaZenosti a Zurnalistické objektivity
zpracovatel resil volbou nékolika proménnych, z nichz nékteré vyznamné zasahuji také do
ostatnich vyzkumnych otazek, na coZz zpracovatel upozornil uz v metodickém uUvodu:
tzn. posouzeni rozmanitosti a plurality ¢i posouzeni favorizace, resp. defavorizace hostu.

Témito univerzalnimi proménnymi jsou predevsim kritérium konfrontacnosti a pferusovani.

Analyzované obsahy kazdy jednotlivé splfiovaly znaky cestné vedené diskuse s rovnym
pfistupem k diskutujicim hostim ve smyslu konfrontacnosti, pferusovani ale i poskytnutého
prostoru v diskusi. Uvedené charakteristiky se promitly i do souhrnu analyzovaného celku, ve
kterém hlavni nazorové proudy dostaly adekvatni prostor k vyjadifeni a nebyla shledana
tendence k stranéni ve smyslu jednostranné konfrontacnosti ¢i prerusovani. Byt nevladni
strany ziskaly v publicistickych obsazich relativné vice prostoru nez tomu bylo ve zpravodajstvi
(pfi pomérovani oproti prostoru pro vladni strany) i v pfipadé analyzovanych diskusi platilo, Zze
vice nez o politickou otdzku se jednalo o zalezitost odbornou (politikové se na bazi diskusnich

replik podileli jen z 26 %).

Vedle toho analyza ukazala, Ze vSichni moderatofi diskusnich poradll pracovali s vysokou

presnosti pri odkazovani na zdroje svych tvrzeni, coz svéddéi jednak o pripravé moderatord

k vedeni poradl a prospiva nestrannosti, ¢estnosti a vécnosti diskuse.

V souhrnu zpracovatel konstatuje, Ze v analyzované porady naplnily normativni pozadavky

vyvazenosti a Zurnalistické objektivity.

Samostatnou otazkou souvisejici s Zurnalistickou objektivitou je priorita, s jakou bylo téma
epidemie covid-19 do zpravodajské a publicistické agendy Fazeno' (plnych 96 %

publicistickych prispévkd v prvnim obdobi rozebiralo problematiku epidemie covidu-19).

19 0 Fazeni fakt( v zavislosti na duleZitosti v souvislosti s Zurnalistickou objektivitou hovo¥i Mindich: 1998
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Posouzeni tohoto aspektu nebylo soucdsti zadani a pro jeho vyhodnoceni by bylo potfebné

vytvofit referencni bazi: vyhodnotit obsahovou skladbu jinych médii.

3.7.2. Naplnéni pozadavku na komplexni reprezentaci reality ve smyslu

zastoupeni nazorové plurality, rozmanitosti

V souvislosti s bodem 7.3 Kodexu CRo, ktery hovofi o potfebé vedle nazorl politikl zajistit
také ucast sirokého okruhu odborniku, osobnosti obCanského Zivota, ale i fadovych obyvatel
tak, aby zaznély relevantni ndzory a aby byli politikové s uvedenymi ndzory konfrontovdni, je

na misté konstatovat, Zze politikové jako aktéfi ve zpravodajstvi a v publicistice neziskali ani

v jednom formatu nadpolovi¢ni podil na bazi.

Na zakladé predlozenych souhrnnych analytickych dat lze konstatovat, Ze v analyzovaném

vzorku zpravodajskych a publicisticko-diskusnich obsaht probihalo svobodné sifeni, vvména,

respektive konfrontace informaci, ndzorii a postojii (viz bod &. 2.2 Kodexu CRo). V pofadech

typu interview sehraval roli kvalifikovaného oponenta moderator (bod 7.1 Kodexu CRo) a to

bud’ konfrontacnimi replikami anebo predkladanim opozitnich nazor( ve formé replik jinych.

V ramci ndzorového stretani dostaly hlavni proudy prostor k vyjadreni, ktery lze povaZovat za

adekvatni vzhledem k potrebé udrzet agendu ve vécné roviné odborného problému v kritické

situaci (viz body 23.2 a 23.3 Kodexu CRo).

Prifezovym imperativem Kodexu CRo je dlraz na Siroké spektrum ndzord a hledisek,
rozmanitosti a plurality s ¢imZ Uzce souvisi kvantifikovatelny ukazatel variability vybranych
aspektll. Ve zpravodajskych obsazich o covidu-19 vysilatel pokryl fadu tematickych aspektd,
kdy se nesoustfedoval pouze na vysoce aktudlni informace o vyhlasovanych opatfenich Ci
statistickych informacich, ale zabyval se také dopady epidemie a opatfeni v celé fadé oblasti,
coz byla zaroven Casto témata, kterd byla dale intenzivné rozpracovana v publicistice. Zaroven

Ize konstatovat pfiznivou dynamiku: Ve druhém analyzovaném obdobi dosahl analyzovany

vzorek zpravodajstvi vyssi tematické variability neZ v obdobi prvnim.
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Zpravodajstvi poskytlo prostor pro vyjadreni vysokému poctu rliznych aktérd (189 v prvnim,

respektive 91 v druhém obdobi). Nizsi pocet aktérl v druhém obdobi byl spojen i nizsi mirou

variability.

V pokryvani rGznych geografickych lokalit je voditkem bod 6.4 Kodexu CRo, ktery hovofi o
akcentaci informaci s relevanci pro domaci publikum, ale také o potfebé reflexe svétového
déni. Vtomto ohledu doslo v analyzovaném vzorku mezi obdobimi k proméné. Zatimco
v prvnim obdobi se zahrani¢nimu zpravodajstvi vénovalo 41 % zpravodajské stopaze,
v druhém obdobi to bylo 24 %, coZ bylo hlavnim ddvodem poklesu souhrnné intenzity

zpravodajstvi o covidu-19 mezi obéma obdobimi. S ubytkem zpravodajského prostoru pro

zahraniéni déni doSlo i k poklesu variability (rozmanitosti) pokryvanych lokalit. Ve

zpravodajstvi témér zcela vymizely informace z Afriky, Latinské Ameriky nebo Australie. Lze
namitnout, Ze soustfedéni analyzy na problematiku covidu-19 diskvalifikuje aplikaci téchto
metod posouzeni variability, které jsou na misté predevsim pro posouzeni ,vysilaného celku®.
Na druhou stranu v situaci, kdy se prispévky o epidemii covidu-19 podili 77 % na zpravodajské

agendé (obdobi 1) je tento vzorek blizko stanovenému analyzovanému celku.

Mezi obdobimi doslo také k poklesu intenzity zpravodajstvi z regionu. Zatimco na jafe se ve

zpravach stfidaly informace o pocinajicich vyskytech, loZiscich a opatfenich v domacich
méstech a obcich, tak na podzim uZ tyto informace (i vzhledem k zndsobeni vyskytu

celostatné) nebyly tak casté. Presto se variabilita pokryvani regionud nezhorsila, jelikoz

v prvnim obdobi vyrazné dominovaly pfispévky z uzavienych obci na Olomoucku. V podzimni

periodé uz byly informace z Olomouckého, ale také Libereckého a Usteckého kraje vzacnosti.

V souhrnu lze fFici, Ze se zpravodajstvi nesoustifedovalo jen na nékolik malo prvkd (v ramci
mnozZin témat, aktérd, lokalit), ale i pfes dynamiku mezi obdobimi vénovalo vyznamny prostor
desitkdm dalSich prvkd. Jakkoliv by v tomto ohledu analyze pomohl benchmarking s jinym

vysilatelem, Ize konstatovat, Ze zpravodajstvi Ceského rozhlasu bylo variabilni — rozmanité.
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3.7.3. Naplnéni pozadavku na adekvatni uvadéni afiliaci respondentt

PoZadavek na uvadéni presnych afiliaci hostl publicisticko-diskusniho vysilani lze vztahovat
znéni Kodexu CRo (bod 6.6: ,, Ve zpravodajskych a publicistickych pofadech Cesky rozhlas dbd

na presnost ...“), ale i z pochopitelné potfeby posluchace na orientaci v poslouchaném obsahu.

Vramci analyzovaného vzorku byli hosté vSech publicistickych (diskusnich) formatu
pfedstavovavani moderdatory vidy minimalné dvakrat, tzn. na pocatku a na konci diskusni
pasaze. Nesporné prinosnymi pro posluchace jsou opakovani afiliaci v pribéhu vysilani,
predevsim pak u delSich diskusnich forem jako Interview plus nebo Dvacet minut
RadioZurnalu. Ve vSech téchto poradech byla afiliace hosta uvedena vidy minimalné trikrat,
nékdy az Ctyrikrat.

Z celkovych 37 ucasti politikl v publicisticko-diskusnich pofadech vsak nebyla uvadéna afiliace
v péti pripadech kompletni v aspektu stranické pfislusnosti, ¢i nominace — dvakrat pfitom u
stejnych osob: Jifi Béhounek (Publicistika 12 28.3.2020, Publicistika 12 29.9.2020), Véra
Jourova (Interview Plus 23.3.2020, Publicistika 12 30.3.2020) a Jana Malacova (Publicistika 12

19.3.2020). Ctyfi nalezy se tak udaly v obdobi 1, v obdobi 2 pouze jeden. Ve zpravodajstvi

nebyl nalez ucinén.

Prestoze vétSina afiliaci byla zcela presnych, neni pocet péti ndlezl zcela zanedbatelny.

V tomto ohledu je nezbytné, aby apel na vysokou pfesnost redakéni prace byl dlouhodoby a

stale opakovany.

3.7.4. Naplnéni pozadavku na absenci podob favorizace a defavorizace

respondentl nebo subjektu

Moderatofi analyzovanych publicisticko-diskusnich obsahl se wvyvarovali nedestnych

hodnoticich soudl. Jak ukazala analyza, ve své moderaci se nedopustili Zddné favorizace ani

defavorizace nikoho z respondent(, a to jak uzivanym vyrazivem, poskytnutym prostorem
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k vyjadreni, konfrontaénosti replik ¢i pferusovanim. Z rozboru jednotlivych vysilani vyplyva, Ze
veskeré odchylky od ,idedIniho ekvilibria“ mély své opodstatnéni a nelze je nikterak vnimat

jako kolizi s nestrannosti, ¢imzZ bylo napIlnéno dodrZzovani pravidel cestné vedené diskuse (viz

preambuli a bod 7.4 Kodexu CRo).

Vrdmci moderace doslo kzarazeni priznakovych replik (resp. hodnoticich adjektiv)
v jednotkach pfipadd a nelze tak hovofit o hrozbé, Ze by poslucha¢ mohl rozpoznat nazor. Ve
vSech pfipadech tak moderatoti ucinili budto s odkazem na zdroj anebo v mezich kritické
reflexe reality (viz bod 6.3 Kodexu CRo). Podobné jako s parametrem konfrontacnosti,
pfitomnost priznakovosti v promluvach moderator(i sama o sobé chybou. Pro posouzeni je
podstatna jejich cetnost (v této analyze byla nizkd) a rozloZzenim mezi skupiny adresatu

takovych replik.

| pro zpravodajské obsahy platilo, Ze nebyla zjiSténa pritomnost explicitnich stanovisek

redakce. K uZiti pfiznakového — alarmujiciho jazyka ze strany redaktor(i dochdazelo spiSe zfidka
v mite, kterd byla prokazatelné relativné nizsi, nez mira ptiznakovosti ze strany citovanych

osob. Zjisténou miru alarmujici priznakovosti zpracovatel nehodnoti jako problematickou, ale

jako souznici s bodem 23.3 Kodexu, ktery hovoti o potiebé, aby v projevu redaktora

neprevazily emoce. Zpracovatel vsak d(razné upozoriuje na vhodnost vyvarovat se
alarmujiciho podani pfi prezentaci statistickych hodnot k po¢tim nakazenych, mrtvych atp.
V uvedené tematizaci redakéni pavodci vyslovili nejvyssi pocet alarmujicich pfiznakovych

vypovédi v obou sledovanych obdobich.
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4. ZAVER

Cilem zadavatele pfi zadani analyzy agendy covid-19 v referovani zpravodajstvi a publicistiky
CRo Plus a CRo Radiozurndl bylo ovéfit si, zda vysilatel naplnil normativni, odborné a
profesionalni pozadavky kladené na médium vefejné sluzby, tak je definuje Zakon o CRo a
Kodex CRo. Zpracovatel podrobil analyze celkové 723 zpravodajskych pfispévk(i a 134
diskusnich blokd zafazenych do vysilani v obdobi 1 od 12.3. do 4.4.2020 a v obdobi 2 od 17.9.
do 6.10.2020.

Souhrnné lze na zdakladé predlozenych frekvencnich Udaji a dlouhodobych zkuSenosti
medidlnich analytikd zacastnénych na tomto vystupu konstatovat, Ze onemocnéni covid-19
pfedstavuje bezprecedentné silnou medialni uddlost, kterd intenzitou ndsobné prekondva
veskeré ostatni vyznamné medidlni udalosti uplynulych let. Epidemii covidu-19 vysilatel
postihnul odli$né v jednotlivych formatech. Zatimco ve zpravodajstvi Cesky rozhlas relativné
castéji informoval o opatfenich ¢&i statistickych informacich, v publicistickych formatech

dochdzelo k relativné intenzivnéjsSimu rozebirani dopad( epidemie v rlznych oblastech Zivota.

7 v s

Zpracovatel predkladanym dilem prokazal, Ze vysilatel z podstatné ¢asti vyhovél normativnim

pozadavkiim kladenym na médium verejné sluzby. Zcela bez vyhrad analyzované obsahy

v ramci zadani naplnily poZadavky na vyvdZenost a Zurnalistickou objektivitu. Vysilatel se

potykal se zpracovanim tématu spiSe odborného neZli politického razu a zaroven se tak délo v

podminkach, které naplriuji definici kritické situace dle Cl. 23 Kodexu CRo.

Ve vysoké mire vysilatel taktéZ naplnil poZzadavky na absenci riznorodych podob favorizace i

defavorizace respondentl nebo subjektd. V rdmci diskusnich porad(i nakladali moderatofi

profesiondlné s uzivanym vyrazivem, poskytnutym prostorem k vyjadreni, konfrontacnosti
replik ¢i prerusovanim — vyvarovali se neCestnych hodnoticich soudl a dodrzovali pravidla
Cestné vedené diskuse. VSechny diskusni porady a jejich moderatofi dosahli vysoké urovné
v presnosti odkazovani na externi zdroje svych tvrzeni. V rdmci zpravodajskych obsahl nebyla
zjisténa pritomnost explicitnich stanovisek redakce. Zpracovatel analyzy vyzdvihl nizké
zastoupeni konfliktniho zaramovani prispévk(. Vedle toho byla mira priznakovosti

(alarmujiciho jazyka) ze strany redaktord nizka a hodnocena jako neproblematicka. Nejvyssiho
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poctu alarmujicich vypovédi se pracovnici redakce dopustili pfi prezentaci statistickych hodnot
k po¢tim nakaZenych, mrtvych atp. s ¢imZ zpracovatel analyzy doporucuje dale interné

pracovat.

Na zdakladé predloZenych souhrnnych analytickych dat lze k otdzce nazorové plurality
konstatovat, zZe v analyzovaném vzorku zpravodajskych a publicisticko-diskusnich obsahu

probihalo svobodné Sifeni, vyména, respektive konfrontace informaci, ndzort a postoju.

V ramci ndzorového stretani dostaly hlavni proudy prostor k vyjadreni, ktery lze povazovat za
adekvatni vzhledem k potfebé udrzet agendu ve vécné roviné odborného problému v kritické
situaci. S vyhodnocenim plurality a rozmanitosti Uzce souvisi také ukazatele zpravodajské
variability. V souhrnu lze fici, Ze se zpravodajstvi nesoustifedovalo jen na nékolik malo prvk(
(v rdmci mnozin témat, aktéru, lokalit), ale i pres dynamiku mezi obdobimi vénovalo vyznamny
prostor desitkdm dalSich. S opatrnosti vzhledem k absentujicimu benchmarkingu je mozno

konstatovat, Ze zpravodajstvi Ceského rozhlasu bylo variabilni — rozmanité. Jako namét viak

zpracovatel predkladd, ze mezi obdobimi doslo ve zpravodajské agendé k vymizeni informaci
z krajd Olomouckého, Libereckého a Usteckého, jako? i z oblasti Afriky, Latinské Ameriky nebo

Australie a Oceanie.

K otdzce adekvatnosti uvadénych afiliaci pozvanych respondentl zpracovatel uvadi, Zze ucinil
nalez péti vyskytl uvedeni neuplnych afiliaci, kdy se jednalo o absentujici informaci o stranické
pfislusnosti, ¢i nominaci. Dvakrat se pfitom jednalo o stejné osoby: Jiti BEhounek (Publicistika
12 28.3.2020, Publicistika 12 29.9.2020), Véra Jourova (Interview Plus 23.3.2020, Publicistika
12 30.3.2020) a jednou Jana Malacova (Publicistika 12 19.3.2020). Prestoze vétsSina afiliaci

byla zcela presnych, neni pocet péti nalezl zcela zanedbatelny. V tomto ohledu je nezbytné,

aby apel na vysokou presnost redakéni prace byl dlouhodoby a stale opakovany.

Samostatnou otdzkou je priorita, s jakou bylo téma epidemie covid-19 do zpravodajské a
publicistické agendy fazeno. Posouzeni tohoto aspektu nebylo soucasti zadani a pro jeho
vyhodnoceni by bylo potfebné vytvofit referenéni bazi: vyhodnotit obsahovou skladbu jinych

médii.
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6. APENDIX — pfiznakové vypovédi ve zpravodajstvi internich autort

Datum

Poradi

Titulek

Porad

Autor

Znéni

16.03.2020

17.03.2020

17.03.2020

18.03.2020

19.03.2020

22.03.2020

22.03.2020

23.03.2020

26.03.2020

26.03.2020

27.03.2020

27.03.2020

30.03.2020

12

12

11

18

21

19

11

Evropské
akciové trhy se
dnes masivné
propadaji

Situace v
Némecku

Situace v
Némecku

Cina se snazi
obnovit
primyslovou
vyrobu
Situace na
Slovensku a v
Rakousku
Itdlie zastavuje
veskerou
postradatelnou
vyrobu
Pocet
potvrzenych
pripadd nakazy
koronavirem v
Cesku prekro¢il
tisicovou hranici
Rousky k
potfebnym
Americky senat
jednomysliné
schvalil nejvétsi
pomoc
ekonomice
Nemoc Covid-19
je obzvlast
nebezpeénd pro
seniory a
nemocné lidi
Nejvice zasazené
epidemii jsou
USA
Termin letu pro
navrt Cechd
Verejny Zivot v
USA bude
utlumeny
nejméné do
konce dubna
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Hlavni
zpravy 12

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Hlavni
zpravy 12

Hlavni
zpravy 12

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Tomaskova
Tereza

Chum Jifi

Jaburek
Vaclav

Krizek
Martin

Necaskova
Pavlina

Klapal
Ondrej

Causidisova
Katerina

Kral Petr

Kaliba Jan

Chum Jifi

Krizek

Martin

Chum Jifi

Petrova Jana

"Evropské akciové trhy se dnes masivné
propadaji, nejvic ztraceji banky, které si odepisuji
az 10%. Vyrazné ztraty zazZiva i Prazska burza,
ktera se dnes dopoledne propadla nejniz od doby
celosvétové hospodarskeé krize v roce 2009.
Hlavnim divodem jsou obavy investoru z dalSiho
sireni koronaviru.."

Pocet nakaZenych novym koronavirem totiz i v
sousedni zemi strmé stoupa. Jenom za vcéerejSek
pfibylo vice nez 1000 pacientd.

odpovida na otazku kolik je nakazenych: Uz 7200,
alespon tolik uvadi denik Berliner Morgen Post,
ktery pravidelné s¢itd data z jednotlivych regiond.
Oproti véerejsSimu ranu je tedy skoro uz o 1500
pripadd vice. Bavorsko véera vyhlasilo stav
katastrofy, protoze ani nedokaze vystopovat
puvod jednotlivych pripadu.

"Si¥eni nového viru v lednu a v tnoru poskodilo
ekonomiku vic nez Grady ocekavaly."

"¢isla v Rakousku jsou diametralné vyssi,
nakaZenych jsou celé stovky a Rakousko uz
pozadalo min. vnitra, aby povolalo vojaky"

"...zdlvodnil G. Conte, v den, kdy zemé znovu
zaznamenala rekordni pocet obéti.."

"Pocet potvrzenych pfipadd nakazy koronavirem
v Cesku prekrodil tisicovou hranici, ted jde 0 1047
lidi..."

"zoufaly nedostatek ochrannych pomicek hlasi
také uzaviené oblasti Olomoucka"

"Amerika ma za sebou smutné rekordni den, co
do Sifeni pandemie, hlasi uz pres tisic obéti a
pocet potvrzenych pripadu se blizi 70 000.."

"Nemoc Covid-19 je obzvlast nebezpecna pro
seniory a nemocné lidi, proto jednotlivé zemé
radi starsi lidem, aby zUstali doma a
nenavstévovali se z vnoucaty...""

"zemi s nejvétsSim poctem nakazenych.... se staly
USA.... USA tak prekonaly Cinu nebo Itali"

"USA, které jsou nejvice zasaZzeny, Sitenim
koronaviru, a v sou€asnosti jsou statem s nejvice
nakaZenymi na svété"

"Nemoc Covid-19 se potvrdila u 140 tisict
American(, zemrelo na ni 2500 lidi. Kriticka je
situace hlavné v New Yorku, kde je zdravotni
systém pretizeny. Umiraji i mladi lidé, bez jinych
zdravotnich problém..."
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30.03.2020

31.03.2020

03.04.2020

17.09.2020

18.09.2020

18.09.2020

18.09.2020

20.09.2020

21.09.2020

22.09.2020

01.10.2020

01.10.2020

13

19

10

10

Verejny Zivot v
USA bude
utlumeny do
konce dubna

Situace ve
Spanélsku

Nemoci podlehlo
za posledni den
pres 1100 lidi

Nova hygienicka
opatfeni v Praze

Dalsi opatreni
kvali covidu

Cesko zpfisni
opatreni proti
koronaviru

Zpfisnéni
opatreni

Divadla se
dostdvaji do
vaznych
problému
Rekordni pocet
lidi v
nemocnicich s
koronavirem

Pribyva
nakazenych
zdravotnik

V Cesku pribylo
rekordnich 151
pacient(, ktefi
jsou
hospitalizovani s
koronavirem
Na Slovensku od
pulnoci plati
nouzovy stav
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Hlavni
zpravy 12

Proud 7-8

Proud 7-8

Hlavni
zpravy 12

Proud 7-8

Proud 7-8

Hlavni
zpravy 12

Hlavni
zpravy 12

Proud 7-8

Proud 7-8

Proud 7-8

Hlavni
zpravy 12

Causidisova
Katefina

Zlochova
Lubica

Kfizek

Martin

Nevola Jan

Chum Jiri

Tomaskova
Tereza

Uttendorfska
Jana

Uttendorfska
Jana

Kral Petr

Krizek
Martin

Petrova Jana

Petrova Jana

"A kriticka situace je také v némeckém
Wolfsburgu, kde tamni nemocnice uz neni
schopna nabirat nové pacienty"

"nemocnice v Madridu, Barceloné a .... jsou stale
katastrofalné preplnéné pacienty, JIP i
trojndsobné"

"Nemoci Covid-19 podlehlo za posledni den v USA
pres 1100 lidi. Spojené staty maji nejvic
zaznamenanych pfipadl novym koronavirem ve
svéte.."

"Zdravotnici v metropoli od zacatku tydne
prokazali koronavirus ve vice nez 900 pfipadech,
rekordni prirtstek bylo uUternich 372
nakaZenych.."

Zaci zakladnich, stfednich a vysokych kol musi
mit ode dneska rousku i pfi vyucovéni, nafizuje to
ministerstvo zdravotnictvi. Rezort taky omezuje
provozni dobu restauraci a bard, a to prakticky v
celém Cesku. Reaguje tak na zhor$enou
epidemickou situaci v republice. Pocet
nakaZenych byl znovu vyrazné vyssi.

Ve &tvrtek pribyl v Cesku rekordni pocet nové
potvrzenych pripadd nakazy koronavirem.
Pozitivni test mélo 3330 lidi, to je nejvyssi denni
prirtstek od zacatku epidemie. Informovalo o tom
ministerstvo zdravotnictvi.

Ministerstvo zdravotnictvi hygienické opatreni
zpfisnilo kvili rostoucimu poctu nakazenych
koronavirem. Omezilo také oteviraci dobu barti a
restauraci maximalné do pulnoci. Za vcerejsek
pribylo rekordnich 3130 potvrzenych pfipadu.

"do vaznych poroblém se dostavaji divadla,
ktera jsou zavisla na predstaveni pro déti"

"Rekordni pocet lidi v nemocnicich, vice nez 500
mrtvych v souvislosti s koronavirem, nakazenych
skoro 24 tisic..."

Zdravotnik( nakazenych koronavirem v Cesku
pribyva. Informovala o tom Iékarska komora.
Jesté pred mésicem byly podle ni nakazeni 4
|ékari, ted'jich je 259. Prudce pribylo taky
nakaZenych zdravotnich sester. V souc¢asnosti ma
koronavirus 433 z nich, na konci srpna Slo jen 0 3
nemocné. Jeden |ékar a jedna zdravotni sestra s
koronavirem zemreli.

"V Cesku pribylo rekordnich 151 pacientd, ktefi
jsou hospitalizovani s koronavirem"

"Za vcerejSek zemé zaregistrovala rekordni pocet
nové infikovanych koronavirem"
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