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SILNY HLAS VEREJNOSTI A INSTITUCI

Anketu jsme podpofrili komplexni sérii aktivit:

Specialni webova microsite platito.rozhlas.cz, informacni videa,

online dotaznik

Podpurna kampan ve vysilani, na internetu a na socialnich sitich
Dotaznik pro instituce

Diskuze s verejnosti v Praze a regionech

Distribuce dotaznikl na akcich a eventech se Sirokym zabérem -
napf. MFF Karlovy Vary, Colours of Ostrava, LFS Uherské Hradiste,

Troja, Ostrava, Praha, Liberec, Zemeé Zivitelka

Kontrolni priizkum na reprezentativnim vzorku

= Cesky rozhlas

4 Jaky chcete AN
T Cesky rozhlas? g
. g - ’.-?.:-W“m‘ . |

Zapojte se do diskuze
o tom, co by mél
Cesky rozhlas

nabizet v 21. stoleti.
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Dékujeme. Vas Cesky rozhlas

= Cesky rozhlas



Rozhlas jede za vami i'v Iété a chce znat.

Otevrené moderované |
diskuze pro verejnost
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. . Celkem cca 200 ucastniku
l PREHLED EVENTU

28.7. Letni filmova Uherské Pancif, ca. 50
skola Hradisté Soukenikova ucastnika

31.7. Rozhlas jede za CRo Brno Cibulka, 32
vami i v léte Pokorny

5. 8. Rozhlas jede za CRo Ostrava Cibulka, 24
vamiiv lété Pokorny

7.8. Rozhlas jede za CRo StFedni Cibulka, 35
vamiiv lété Cechy (Karlin) Pokorny

12. 8. Rozhlas jede za CRo Plzen Cibulka, 49
vamiiv lété Pokorny

21.-26.8. | Zemé zivitelka Ceské Pancit (otazky

Budéjovice navstévnikim)

Nejmladsi publikum na LFS (pramér asi 40 let), nejstar$i v CRo Brno (ca. 60 let),
obecné v regionalnich studiich spis starsi lidé

Vétsina posluchagdi linearu (s vyjimkou LFS)

= Gesky rozhlas Diskutujici rychle pochopili format a zapojovali se se svymi nazory



= Cesky rozhlas

Jaky chcete Cesky rozhlas?
Vas nazor nas zajima

Zapoijte se do diskuze o tom, co by mél Cesky
rozhlas nabizet v 21. stoleti.

VYPLNTE DOTAZNIK » PRIJDTE NA DISKUZI »

Cesky rozhlas ma hodnotu
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B  SILNY HLAS VEREJNOSTI A INSTITUCI

11 453 lidi 100 instituci kontrolni vzorek

Vsechny tri zdroje dat se shoduji v hlavnich o€ekavanich,

jaky by mél byt Cesky rozhlas v nasledujicich péti letech.

= Cesky rozhlas



o Pravidelny posluchaé CRo
N Anketa verejnost (posloucha denné nebo

nékolikrat tydné);

81 %
Celkem N= 11 453

Online anketa Obéasny posluchaé CRo
N= 10 705 (posloucham 1x tydné a

meneé Casto);
15 %

dotaznik.jakychceterozhlas.cz
(platforma simble)
Prum. délka: 6 min

Neposloucha CRo;
4 %

Papirovy dotaznik
N — 443 » Jste posluchaéem/kou vysiléani Ceského rozhlasu nebo Jjeho podcastu?
na akcich CRo: MFF Karlovy
Vary, Colours of Ostrava, LFS

TYPICKY RESPONDENT (CASTEJI)
POSLUCHAC GRo

Uherskeé Hradisté, Troja,
Ostravg, Praha, Liberec, CB -
Zemeé Zivitelka

MUZ
VYSOKOSKOLAK

Z PRAHY A VELKYCH MEST

- ) 40 A VICE LET
= Cesky rozhlas



. ANKETA INSTITUCE STRUKTURA RESPONDENTU - INSTITUCE
Véda a vyzkum [} 5
vzdslavani [ 30
Uméni, hudba [ 23
Muzejnictvi a vystavnictvi I 4
Media [ 15
Filmova a divadelni tvorba [ 8
Festivaly a prehlidky [l 12

Spolupracuje vase instituce s CRo?

Nespolupracuje s CRo; sport [l 7
34 % Cirkve a nabozenské organizace [ 6

Ekonomika, podnikani . 5
Zivotni prostredi || 2

Spolupracuje s CRo; Politika, vefejné déni - 8

0,
66 % Charitativni a nadacni Cinnost I 2

Statni/vetejna sprava [} 4
Komunaini zivot [Jj 5
Asociace, svaz, stavovska organizace - 10

Jina oblas 17

0% 20 % 40 % 60 % 80% 100 %

£ Cesky rozhlas



- VEREJNOST SI PREJE SPIiSE SIROKY ROZSAH PRODUKCE CRO (48 %) NEZ BYT JEN
DOPLNKEM NABIDKY, KTEROU NEPRINASi VYSILANi KOMERCNICH STANIC (35%)

O co by mél Cesky rozhlas usilovat?

Mel by se spise snazit:
m]l w2 3 4 5 "6 m/

uspokojit co

nejsirsi verejnost nabizet Vyvr.' ra'ovlnt_a’
(nabizet néco pro 14 % 17 9% _ PO to, co neprinaseji
kazdého) soukroma
48 % komeréni radia
35 %

Pravidelni posluchaci CRo: 34 %
Obdasni posluchaci CRo: 36 %

Pravidelni posluchaci CRo : 50 %
Obcasni posluchaci CRo: 47 %

Neposluchaéi CRo: 28 % Neposluchaéi CRo: 58 %

Z Cesky rozhlas Zdroj: Anketa vefejnost, CRo, 2025, n= 10 642



- CRO BY SI MEL ZACHOVAT NABIDKU SVYCH PROGRAMU A SLUZEB (58 %),
CCA PETINA PRAVIDELNYCH POSLUCHACU BY JI JESTE ROZSIRILA

m Vice programu a sluzeb = Stejny rozsah = Méné programu a sluzeb = Nevim

ceker NI I S

Mnohem vice programu a sluzeb nez dosud I 4 %
Pravidelny poslucha¢ CRo @l

O néco vice programt a sluZeb nez dosud 14 % Obasny posiucha¢ CRo [ IEAN I I 5"

Nepostuchat CRo - N EE RN 6]
Stejny rozsah programu a sluzeb nez dosud _ 58 %

vuzi - [ T N 7 ©
O néco méné programu a sluzeb nez dosud - 11 % 0 10 | 66 ol

Mnohem méné programu a sluzeb nez dosud . 6 %

Jaky by mél byt rozsah sluzeb CRo?

15229 let - [N I N T 5|

Nevim l 5 0 30 az 39 let 58 B

40 az 49 let 60 17 A

Nezajima mé to I 2 % 50 az 59 let .
60 let a vice 60 .

0% 50% 100%

£ Cesky rozhlas S ohledem na soucasnou nabidku CRo, fekl/a byste, ze CRo by mél podle Vas v budoucnu prinéset:
Zdroj: Anketa verejnost, CRo, 2025, n=10 642, v %



5 PRIORITY PRO PRiéTic;H 5 LET: OBJE’KTIVNivA NESTRAN[\IE ZPRAVODAJSTVI + ANALYZA
DENi A VYSVETLOVANI SOUVISLOSTI + VZDELAVACI PORADY

Jaké programové priority by mél mit Cesky rozhlas v pfistich 5 letech?

Prinaset presné, objektivni a nestranné zpravodajstvi a publicistiku _ 78 %
Analyzovat slozité déni a vysvétlovat, pro¢ se véci déji a jaké maji _ 63 %
dasledky 0
Vzdélavaci pofady [N 45 %
Kontrolovat politické i ekonomické elity a odhalovat skandaly [N 37 %
Kulturni programy (uméni, hudba, literatura) [ 37 %
Pfinaset uziteéné informace pro kazdy den [N 32 % diraz na kulturni
Témata zivotniho prostredi a klimatu [ 20 % programy
Regionalni vysilani a servis _ 20 %
Porady pro déti a mladez [ 13 %
Zabavni porady [ 12 %
Sport [ 7 %

Vysilani pro narodnostni mensiny 4 %

Instituce stejné
priority + vétsi

Na které oblasti by se mél Cesky rozhlas v pfistich péti letech zamérit pfedevsim? Co by
mélo patfit mezi jeho priority? Vyberte maximalné 4 oblasti

= Cesky rozhlas Zdroj: Anketa vefejnost, GRo, 2025, n= 10 642



VEREJNOST BY POSILILA HLAVNE VZDELAVACIi PORADY, NASLEDNE LIT-DRAM TVORBU,
ll ZPRAVODAJSTVI BY MELO MIT URCITE STEJNY PROSTOR NEBO VETSI

m VétSi prostor nez nyni Stejné jako nyni m MenSi prostor nez nyni = Nevim

Vzdélavaci pofady a8 4

-

Castéji Zzeny

| Literarné-dramaticka tvorba 49 9 B

Il 7 avodajstvi a publicistika ER:

Instituce +++
zpravodajstvi

AEEI I Porady zaméfené na Vs region 52 B
Hudba a hudebni pofady 57 15 Bl
Casté&ji zeny Porady a obsah pro deti 58 BEl &

Castsji zeny zabavni porady [HEIN 48 B ¢
Sport (sportovni prenosy, sportovni zpravy ) [ 44 T

0% 50% 100%

= Cesky rozhlas Mé&l by Cesky rozhlas v budoucnu vénovat vétsi, mensi nebo stejny prostor pro nasledujici typy zanrd/pofadu?
Zdroj: Anketa vefejnost, CRo, 2025, n= 10 642, v %



Bl MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY - VZDELAVACIi PORADY

= Verejnost by posilila vzdélavaci porady, nasledné literarné-dramatickou tvorbu
= Podle 46 % respondentu by mély mit ve vysilani vétsi prostor nez nyni. Poptavka po
vzdélavacim obsahu je napfiC¢ vSemi skupinami populace. Celkove nejvétsi poptavka pro

zarazeni vice téchto poradu do vysilani.

,Obecné iniciovat vzdélavaci osvétoveé projekty vedouci k vnimani eticky a estetickych hodnot.”

,Vice osvétovych vzdélavacich kampani napric formaty, které dokazi posunout minéni spravnym smérem. Napf. tematické
meésice tfeba v oblasti kyber bezpecnosti, zdravi potravin, zdravého pohybu nebo preventivnich screeningovych programd.”

,Chybi mi vzdélavaci porad pro praktické zivotni situace, pripravovany odborniky. Néco jako Kava o ctvrté, ale ve formé
Meteoru, tedy bez dotazi posluchact a bez dlouhych pisnickovych predéld.”

,Dokumenty o spoleé¢enskych tématech, které jdou do hloubky, vysvétluji, proé v Cesku existuji urcité fenomény, které v
Jinych zemich nejsou tak vyznamné (zadluzenost, nizké mzdy, rozdily v regionech). Také vzdélavaci porady o financni
gramotnosti.”

= Cesky rozhlas



Bl MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY - LITERARNE-DRAMATICKA TVORBA

Verejnost by posilila literarné-dramatickou tvorbu
= 35 % respondentu by chtélo vétsi prostor pro ,litdram® ve vysilani nez ma nyni, vice by to
uvitaly Zeny nez muzi (41 % vs. 31 %), a posluchadi CRo ve vé&ku 50 aZ 59 let. Vice

prostoru literarn&-dramatické tvorbé by rovnéz ocenila pétina neposluchadti CRo.

,Chtél bych podékovat za literarné-dramatickou tvorbu, kteréd mé v programu Ceského rozhlasu nezastupitelné misto.

Tato oblast rozviji jazykovou i kulturni gramotnost, rozSifuje obzory a obohacuje posluchace nejen po strance znalostni,
ale i emocionalné-psychologicke. Vérim, Ze kazdy, kdo tyto porady pravidelné posloucha, si z nich néco odnese — pomahaji
totiz formovat osobnost ¢lovéka, jeho hodnoty a citlivost k jazyku i svétu kolem. Byla by velka Skoda, kdyby tento
jedine¢ény fenomén ¢eské rozhlasové dramatiky postupné zanikl, protoze oproti dfivéjSku je dnes zastoupeni této oblasti
slabsi. Pritom je to dulezity pilif nejen pro osobni rozvoj jednotlivcu, ale i pro spole¢nost jako celek.”

= Cesky rozhlas



B MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY - VICE OBSAHU PRO REGIONY

= Verejnost si preje posilit regionalni obsah a zaradit nové formaty
= Ctvrtina posluchadské vefejnosti by rozsifila nabidku regionalné zaméfrenych pofad(.
Toto plati jak mezi posluchaéi CRo (25 %), tak mezi neposluchaéi CRo (21 %). Vy3si podil
je také mezi respondenty ze vSech kraju kromé Prahy a StfedoCeského kraje.

= Pro 1/5 dotazanych je regionalni vysilani jednou z priorit CRo.

~Pral bych si vice propojit regionalni tvorbu do celoplosného vysilani, pfedevsim reportaze, zpravy o zajimavych akcich
nebo udalostech z regionu. \V/étsi prostor tvorby pro mladé posluchace na celoploSkach, obecné vice propojovat stanice mezi
sebou.”

,V regionech by se CRo mél stat leaderem v investigativé, diskuznich poradech.*
JAplikaci pro zpravy, véetné daného obsahu v zavislosti na regionu.”

,CRO by mél mit vétsi kontakt s lidmi v jejich regionech. Tj. vice mistnich zprav, publicistiky ale hlavné také literarni,
dramaticka, hudebni, tanecni, ale i védecka tvorba z jejich okoli, z jejich regiond.*

= Cesky rozhlas



B SILNY HLAS VEREJNOSTI A INSTITUCI m

Jaké priority z pohledu napliiovani vefejné sluzby by mél mit Cesky rozhlas v pfistich 5
letech?

Byt nezavisly na politickych a ekonomickych vlivech
Ovérovat informace z nezavislych zdroju

Pecovat o kulturni dédictvi a podporovat domaci kulturu, tradice a identitu

= Cesky rozhlas



o PRIORITOU V’EIVQEJNOPRAVNi SLUZBY CRO JE JEHO NEZAVISLOST NA POLITICKYCH |
EKONOMICKYCH VLIVECH

Jaké priority z pohledu napliiovani verejné sluzby by mél mit Cesky rozhlas v pristich 5 letech?

Byt nezavisly na politickych a ekonomickych vlivech _ 73 0%
Ovérovat informace z nezavislych zdroju _ 54 04
Pecovat o kulturni dédictvi (napf. v oblasti audio nahravek, vysilani _ 38 o
archivnich poradti) 0
Motivovat obéany k ucasti na verejném zivoté a posilovat u nich _ 37 %
demokratické hodnoty 0

Zvysovat medialni gramotnost _ 34 9%

Zvysovat odolnost spole¢nosti vici krizovym situacim, informovat, jak se _ 30 %
pri nich chovat 0

Podporovat domaci kulturu, narodni tradice a narodni identitu _ 26 %

Davat hlas lidem z rizného prostredi a podporovat tak sounalezitost _ 24 %
spole¢nosti 0

Instituce stejna 1. priorita

" v o ’, v =
Byt dostupny vSem a slouzit jako férum pro Sirokou vefejnou diskusi _ 24 % ++ motivace obcanu k ucasti

Byt lidrem v oblasti kreativity a inovace audio obsahu, véetné rozvoje - 13 % na ver. zivote

digitalniho vysilani a obsahu

Prinaset specialni projekty k vyznamnym vyro¢im a udalostem - 13 9% Co vy osobné povazujte za nejdileZitéjsi priority gveského rozhlasu z pohledu naplriovani
4 Cesky rozhlas verejné sluzby, na co by sev pristich letech mél CRo nejvice zamérit? maximalné 4 priority
Zdroj: Anketa verejnost, CRo, 2025, n= 10 642



B MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY — MEDIALNi GRAMOTNOST

* Verejnost ocekava aktivity k navysovani medialni gramotnosti (dezinformace)
= Cca 1/3 ucastnik(i ankety ogekava od CRo vyznamnou roli v oblasti zvy$ovani medialni

gramotnosti. Nejvice mladi lidé do 40 let. Pritom neni rozdil mezi posluchaci a neposluchaci.

,Vétsi prostor pro medialni vzdélavani posluchacu - jak pracovat s informacemi, kde a jak je ovérovat”.
,Pracovat s medialni gramotnosti senioru, podporovat je v orientaci v sou¢asném svété”.

,LZamérit se na audio vychovu déti a mladeze, s prihlédnutim ke vzristajici popularité podcastu.“
,Komentovani a vyvraceni dezinformaci. Jeden porad je malo.”

,Ovérené informace. Ne vSak ve formatu OvérovNa. Ta se mi zda uplné mimo. MozZna by pomohlo na internetu povolit Fizené
diskuse, aby rozhlas obcCas nevypadal jako Ministerstvo Pravdy.”

,Vice zdrojovat, odkazovat na puvodni zdroje spolu s vysvétlenim - navySovat medialni gramotnost.*

= Cesky rozhlas



Bl MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY — RADIO V KRIZOVYCH SITUACICH

= Verejnost si preje posilit odolnost spole¢nosti vuéi krizovym situacim
= Tfetina tBastnikd ankety oéekava od CRo zvySovani odolnost spoleénosti vadi krizovym

situacim, informovat, jak se pfi nich chovat, a to napric vSemi sociodemografickym

A &b &

,varovani - online byt napojen na své posluchace v pripadé nebezpeci v dobée, kdy neposlouchaji rozhlas.*

,Prohloubit spolupraci se sloZzkami integrovaného zachranného systemu.”

= Cesky rozhlas



ll MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY - PODPORA KULTURY, UMENI A TRADIC

= Vefejnost si preje, aby CRo podporoval kulturu, narodni tradice, kulturni dédictvi a pe¢oval o
cesky jazyk.
= Pro Ctvrtinu (26 %) respondentu je kliCové podporovat domaci kulturu a narodni tradice
(Casteji zminuji zeny a populace 50+, rovnéz obcCasni posluchadi).
= PéCi o kulturni dédictvi pak prioritizuje témér 2/5 respondentu.

,Chybi mi komponované pofady zamérené na specialni kulturné-spoleéenska témata jako byly Kontexty na CRo
Vitava.*”

,CRo skvélé pokryvé zpravodajské témata se snahou o vyvazenost, ale chybi mi nékdy kriticky zamérena publicistika
tykajici se spole¢enskych a kulturnich témat - sociologie, psychologie, literatura, hudba.“

~Kvalitni vybér z archivu radia, hlubsi porady o literature a kulturnich osobnostech ceské kultury“

= Cesky rozhlas



DIGITALNI SLUZBY (POSLECH PORADU, VYSILANi PRES APLIKACE, ONLINE
Bl ZPRAVODAJSTVI ) STEJNE HODNOTNE JAKO ZIVE VYSILANI

Jaky by mél byt rozsah digitalnich sluzeb CRo?
m Urcité ano Spise ano SpiSe ne mUrcCité ne = Nevim Nedokazu posoudit Soucet spiSe+ urcité ano
V aplikacich umoznujicich poslech
pocitacCich (mujRozhlas)
I 8- -

S ohledem na moznosti moderni distribuce a technologicky rozvoj mél by Cesky rozhlas nabizet sviij obsah v podobé
— Cesky rozhlas Zdroj: Anketa verejnost, CRo, 2025, n=10642,v %

Online zpravodajstvi na webu a na
mobilni aplikaci (iRozhlas)




Bl MEMORANDUM: ZAVERY Z ANKETY — DIGITALNi PLATFORMY

= Podle vefejnosti by CRo mé&l byt pfitomen na vSech digitalnich platformach, coz vnima jako

zpusob, jak zajistit Sirokou a dostupnou nabidku.

= CRo by mé&l byt pfitomen podle vice neZ 4/5 respondent na vSech relevantnich digitalnich
platformach distribuce obsahu (app. mujRozhlas, iRozhlas.cz, on demand/podcasty).
» 13 % (Casteji nejmladsi generace 15 az 29 let) povazuje za prioritni (volba 1 ze 4

dlouhodobych priorit), aby byl CRo lidrem v oblasti kreativity a inovace audio obsahu.

“Cesky rozhlas by se mél v pfistich péti letech soustredit na digitalni transformaci, ochranu kulturniho dédictvi, osloveni
mladého publika, minim.-expertni Zurnalistiku a modernizaci technologii véetné stabilizace aplikaci a rozSifeni digitalniho archivu.”

,Mit jasnou vizi a véas se transformovat do budoucnosti a prizptisobit se tomu, aby verejnou sluzbu rozhlas mohl naplrioval dal.
Zpusob, jak lidi poslouchaji véci se méni (on-demand, podcasty, atp.), tak si v tom nenechat ujet viak, protoze to jde i ruku-v-ruce s
mnoZstvim posluchacu. A nakonec, pokud nebude dostatek posluchacu, tak nikoho nebude zajimat. Velmi chvalim a oceriuji praci s
podcasty, radiotekou, a obecné obsahem. Naopak, prace s aplikaci mujRozhlas, je otfesna, velmi slozZita a neintuitivni.”

= Cesky rozhlas



Bl MEMORANDUM: DALSI PODNETY - OTEVRENE OTAZKY

= Dat vétsi prostor humoru.

= Diskusni porady, do kterych se zapojuji posluchagi (v
minulosti napfiklad rozhovory Jany Klusakove, nebo porad
Pfed pulnoci).

= Udrzet si kvalitu jazykového projevu: Dbat na Cistotu
ceského jazyka, dikci a srozumitelnost miuvy.

= Dostat venkov do vysilani pfirozenou formou.

= Edukacni spoty pro posluchace a verejnost (napf. stejné
jako spot o zipovani €i zachranné uli€ce po Zelené ving)
souvisejici s prevenci pfed hrozbami pro obyvatele CR,
zménami v legislativé, ktera se lidi pfimo dotyka atd.

= Ekonomicka osveéta - noveé pojmy ze svéta financi,
pravidelné glosy o politice a hlavné v souvislostech.

= Cesky rozhlas



DEKUJI ZA POZORNOST



