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SILNÝ HLAS VEŘEJNOSTI A INSTITUCÍ

Anketu jsme podpořili komplexní sérií aktivit:

 Speciální webová microsite platito.rozhlas.cz, informační videa, 

online dotazník 

 Podpůrná kampaň ve vysílání, na internetu a na sociálních sítích

 Dotazník pro instituce

 Diskuze s veřejností v Praze a regionech

 Distribuce dotazníků na akcích a eventech se širokým záběrem  -

např. MFF Karlovy Vary, Colours of Ostrava, LFŠ Uherské Hradiště, 

Trója, Ostrava, Praha, Liberec, Země živitelka

 Kontrolní průzkum na reprezentativním vzorku



Otevřené moderované 

diskuze pro veřejnost



PŘEHLED EVENTŮ

28. 7. Letní filmová 

škola

Uherské 

Hradiště

Pancíř,

Soukeníková

ca. 50 

účastníků

31. 7. Rozhlas jede za 

vámi i v létě

ČRo Brno Cibulka, 

Pokorný

32

5. 8. Rozhlas jede za 

vámi i v létě

ČRo Ostrava Cibulka, 

Pokorný

24

7. 8. Rozhlas jede za 

vámi i v létě

ČRo Střední 

Čechy (Karlín)

Cibulka, 

Pokorný

35

12. 8. Rozhlas jede za 

vámi i v létě

ČRo Plzeň Cibulka, 

Pokorný

49

21.–26. 8. Země živitelka České 

Budějovice

Pancíř (otázky 

návštěvníkům)

Celkem cca 200 účastníků 

Nejmladší publikum na LFŠ (průměr asi 40 let), nejstarší v ČRo Brno (ca. 60 let), 

obecně v regionálních studiích spíš starší lidé

Většina posluchači lineáru (s výjimkou LFŠ)

Diskutující rychle pochopili formát a zapojovali se se svými názory





SILNÝ HLAS VEŘEJNOSTI A INSTITUCÍ

11 453 lidí 100 institucí

Všechny tři zdroje dat se shodují v hlavních očekáváních, 

jaký by měl být Český rozhlas v následujících pěti letech.

kontrolní vzorek

dotazníky dotazníky reprezentativní průzkum



ANKETA VEŘEJNOST 

POSLUCHAČ ČRo

MUŽ 

VYSOKOŠKOLÁK 

Z PRAHY A VELKÝCH MĚST

40  A VÍCE LET  

TYPICKÝ RESPONDENT (ČASTĚJI)



ANKETA INSTITUCE STRUKTURA RESPONDENTŮ - INSTITUCE
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0 % 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

Jiná oblas

Asociace, svaz, stavovská organizace

Komunální život

Statní/veřejná správa

Charitativní a nadační činnost

Politika, veřejné dění

Životní prostředí

Ekonomika, podnikání

Církve a náboženské organizace

Sport

Festivaly a přehlídky

Filmová a divadelní tvorba

Média

Muzejnictví a výstavnictví

Umění, hudba

Vzdělávání

Věda a výzkum



23 % 11 % 14 % 17 % 17 % 8 % 10 %

1 2 3 4 5 6 7

uspokojit co 

nejširší veřejnost 

(nabízet něco pro 

každého)

48 %

nabízet výhradně 

to, co nepřinášejí 

soukromá 

komerční rádia 

35 %

Zdroj: Anketa veřejnost, ČRo, 2025, n= 10 642 

Měl by se spíše snažit:

VEŘEJNOST SI PŘEJE SPÍŠE ŠIROKÝ ROZSAH PRODUKCE ČRO (48 %) NEŽ BÝT JEN 

DOPLŇKEM NABÍDKY, KTEROU NEPŘINÁŠÍ VYSÍLÁNÍ KOMERČNÍCH STANIC (35%)

Pravidelní posluchači ČRo : 50 %

Občasní posluchači ČRo: 47 %

Neposluchači ČRo: 28 % 

Pravidelní posluchači ČRo: 34 %

Občasní posluchači ČRo: 36 %

Neposluchači ČRo: 58 % 

O co by měl Český rozhlas usilovat? 



ČRO BY SI MĚL ZACHOVAT NABÍDKU SVÝCH PROGRAMŮ A SLUŽEB (58 %), 

CCA PĚTINA PRAVIDELNÝCH POSLUCHAČŮ BY JI JEŠTĚ ROZŠÍŘILA

2 %

5 %

6 %

11 %

58 %

14 %

4 %

Nezajímá mě to

Nevím

Mnohem méně programů a služeb než dosud

O něco méně programů a služeb než dosud

Stejný rozsah programů a služeb než dosud

O něco více programů a služeb než dosud

Mnohem více programů a služeb než dosud

S ohledem na současnou nabídku ČRo, řekl/a byste, že ČRo by měl podle Vás v budoucnu přinášet: 

Zdroj: Anketa veřejnost, ČRo, 2025, n= 10 642, v % 
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0% 50% 100%

60 let a více

50 až 59 let

40 až 49 let

30 až 39 let

15 až 29 let

Ženy

Muži

Neposluchač ČRo

Občasný posluchač ČRo

Pravidelný posluchač ČRo

Celkem

Více programů a služeb Stejný rozsah Méně programů a služeb Nevím
Jaký by měl být rozsah služeb ČRo? 



PRIORITY PRO PŘÍŠTÍCH 5 LET: OBJEKTIVNÍ A NESTRANNÉ ZPRAVODAJSTVÍ + ANALÝZA 

DĚNÍ A VYSVĚTLOVÁNÍ SOUVISLOSTÍ + VZDĚLÁVACÍ POŘADY

4 %

7 %

12 %

13 %

20 %

20 %

32 %

37 %

37 %

45 %

63 %

78 %

Vysílání pro národnostní menšiny

Sport

Zábavní pořady

Pořady pro děti a mládež

Regionální vysílání a servis

Témata životního prostředí a klimatu

Přinášet užitečné informace pro každý den

Kulturní programy (umění, hudba, literatura)

Kontrolovat politické i ekonomické elity a odhalovat skandály

Vzdělávací pořady

Analyzovat složité dění a vysvětlovat, proč se věci dějí a jaké mají
důsledky

 Přinášet přesné, objektivní a nestranné zpravodajství a publicistiku

Na které oblasti by se měl Český rozhlas v příštích pěti letech zaměřit především? Co by 

mělo patřit mezi jeho priority? Vyberte maximálně 4 oblasti

Zdroj: Anketa veřejnost, ČRo, 2025, n= 10 642 

Instituce stejné 
priority + větší 

důraz na kulturní 
programy

Jaké programové priority by měl mít Český rozhlas v příštích 5 letech?
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0% 50% 100%

Sport (sportovní přenosy, sportovní zprávy )

Zábavní pořady

Pořady a obsah pro děti

Hudba a hudební pořady

Pořady zaměřené na Váš region

Zpravodajství a publicistika

Literárně-dramatická tvorba

Vzdělávací pořady

Větší prostor než nyní Stejně jako nyní Menší prostor než nyní Nevím

VEŘEJNOST BY POSÍLILA HLAVNĚ VZDĚLÁVACÍ POŘADY, NÁSLEDNĚ LIT-DRAM TVORBU, 

ZPRAVODAJSTVÍ BY MĚLO MÍT URČITĚ STEJNÝ PROSTOR NEBO VĚTŠÍ

Měl by Český rozhlas v budoucnu věnovat větší, menší nebo stejný prostor pro následující typy žánrů/pořadů? 

Zdroj: Anketa veřejnost, ČRo, 2025, n= 10 642, v % 

Častěji ženy

Častěji muži

Častěji ženy

Častěji ženy

Instituce +++ 
zpravodajství  
publicistika



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – VZDĚLÁVACÍ POŘADY 

 Veřejnost by posílila vzdělávací pořady, následně literárně-dramatickou tvorbu

 Podle 46 % respondentů by měly mít ve vysílání větší prostor než nyní. Poptávka po 

vzdělávacím obsahu je napříč všemi skupinami populace. Celkově největší poptávka pro 

zařazení více těchto pořadů do vysílání.

„Obecně iniciovat vzdělávací osvětové projekty vedoucí k vnímání etický a estetických hodnot.“

„Více osvětových vzdělávacích kampaní napříč formáty, které dokáží posunout mínění správným směrem. Např. tematické 

měsíce třeba v oblasti kyber bezpečnosti, zdraví potravin, zdravého pohybu nebo preventivních screeningových programů.“

„Chybí mi vzdělávací pořad pro praktické životní situace, připravovaný odborníky. Něco jako Káva  o čtvrté, ale ve formě 

Meteoru, tedy bez dotazů posluchačů a bez dlouhých písničkových předělů.“

„Dokumenty o společenských tématech, které jdou do hloubky, vysvětlují, proč v Česku existují určité fenomény, které v 

jiných zemích nejsou tak významné (zadluženost, nízké mzdy, rozdíly v regionech). Také vzdělávací pořady o finanční 

gramotnosti.“



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – LITERÁRNĚ-DRAMATICKÁ TVORBA

Veřejnost by posílila literárně-dramatickou tvorbu

 35 % respondentů by chtělo větší prostor pro „litdram“ ve vysílání než má nyní, více by to 

uvítaly ženy než muži (41 % vs. 31 %), a posluchači ČRo ve věku 50 až 59 let. Více 

prostoru literárně-dramatické tvorbě by rovněž ocenila pětina neposluchačů ČRo.

„Chtěl bych poděkovat za literárně-dramatickou tvorbu, která má v programu Českého rozhlasu nezastupitelné místo.      

Tato oblast rozvíjí jazykovou i kulturní gramotnost, rozšiřuje obzory a obohacuje posluchače nejen po stránce znalostní, 

ale i emocionálně-psychologické. Věřím, že každý, kdo tyto pořady pravidelně poslouchá, si z nich něco odnese – pomáhají 

totiž formovat osobnost člověka, jeho hodnoty a citlivost k jazyku i světu kolem. Byla by velká škoda, kdyby tento 

jedinečný fenomén české rozhlasové dramatiky postupně zanikl, protože oproti dřívějšku je dnes zastoupení této oblasti 

slabší. Přitom je to důležitý pilíř nejen pro osobní rozvoj jednotlivců, ale i pro společnost jako celek.“ 



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – VÍCE OBSAHU PRO REGIONY 

 Veřejnost si přeje posílit regionální obsah a zařadit nové formáty

 Čtvrtina posluchačské veřejnosti by rozšířila nabídku regionálně zaměřených pořadů.  

Toto platí jak mezi posluchači ČRo (25 %), tak mezi neposluchači ČRo (21 %). Vyšší podíl 

je také mezi respondenty ze všech krajů kromě Prahy a Středočeského kraje.

 Pro 1/5 dotázaných je regionální vysílání jednou z priorit ČRo.

„Přál bych si více propojit regionální tvorbu do celoplošného vysílání, především reportáže, zprávy o zajímavých akcích 

nebo událostech z regionů. Větší prostor tvorby pro mladé posluchače na celoploškách, obecně více propojovat stanice mezi 

sebou.“

„V regionech by se ČRo měl stát leaderem v investigativě, diskuzních pořadech.“

„Aplikaci pro zprávy, včetně daného obsahu v závislosti na regionu.“

„ČRO by měl mít větší kontakt s lidmi v jejich regionech. Tj. více místních zpráv, publicistiky ale hlavně také literární, 

dramatická, hudební, taneční, ale i  vědecká tvorba z jejich okolí, z jejich regionů.“



SILNÝ HLAS VEŘEJNOSTI A INSTITUCÍ 11 453 lidí 100 institucí

Jaké priority z pohledu naplňování veřejné služby by měl mít Český rozhlas v příštích 5 

letech?

Být nezávislý na politických a ekonomických vlivech

Ověřovat informace z nezávislých zdrojů 

Pečovat o kulturní dědictví a podporovat domácí kulturu, tradice a identitu



PRIORITOU VEŘEJNOPRÁVNÍ SLUŽBY ČRO JE JEHO NEZÁVISLOST NA POLITICKÝCH I 

EKONOMICKÝCH VLIVECH

13 %

13 %

24 %

24 %

26 %

30 %

34 %

37 %

38 %

54 %

73 %

Přinášet speciální projekty k významným výročím a událostem

Být lídrem v oblasti kreativity a inovace audio obsahu, včetně rozvoje
digitálního vysílání a obsahu

Být dostupný všem a sloužit jako fórum pro širokou veřejnou diskusi

Dávat hlas lidem z různého prostředí a podporovat tak sounáležitost
společnosti

Podporovat domácí kulturu, národní tradice a národní identitu

Zvyšovat odolnost společnosti vůči krizovým situacím, informovat, jak se
při nich chovat

Zvyšovat mediální gramotnost

Motivovat občany k účasti na veřejném životě a posilovat u nich
demokratické hodnoty

Pečovat o kulturní dědictví (např. v oblasti audio nahrávek, vysílání
archivních pořadů)

Ověřovat informace z nezávislých zdrojů

Být nezávislý na politických a ekonomických vlivech

Co vy osobně považujte za nejdůležitější priority Českého rozhlasu z pohledu naplňování 

veřejné služby, na co by se v příštích letech měl ČRo nejvíce zaměřit? maximálně 4 priority

Zdroj: Anketa veřejnost, ČRo, 2025, n= 10 642 

Instituce stejná 1. priorita 
++ motivace občanů k účasti 

na veř. životě

Jaké priority z pohledu naplňování veřejné služby by měl mít Český rozhlas v příštích 5 letech?



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – MEDIÁLNÍ GRAMOTNOST

 Veřejnost očekává aktivity k navyšování mediální gramotnosti (dezinformace) 

 Cca 1/3 účastníků ankety očekává od ČRo významnou roli v oblasti zvyšování mediální 

gramotnosti. Nejvíce mladí lidé do 40 let. Přitom není rozdíl mezi posluchači a neposluchači. 

„Větší prostor pro mediální vzdělávání posluchačů - jak pracovat s informacemi, kde a jak je ověřovat“. 

„Pracovat s mediální gramotnosti seniorů, podporovat je v orientaci v současném světě“.

„Zaměřit se na audio výchovu dětí a mládeže, s přihlédnutím ke vzrůstající popularitě podcastů.“

„Komentování a vyvracení dezinformací. Jeden pořad je málo.“

„Ověřené informace. Ne však ve formátu OvěřovNa. Ta se mi zdá úplně mimo. Možná by pomohlo na internetu povolit řízené 

diskuse, aby rozhlas občas nevypadal jako Ministerstvo Pravdy.“

„Více zdrojovat, odkazovat na původní zdroje spolu s vysvětlením - navyšovat mediální gramotnost.“



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – RÁDIO V KRIZOVÝCH SITUACÍCH

 Veřejnost si přeje posílit odolnost společnosti vůči krizovým situacím

 Třetina účastníků ankety očekává od ČRo zvyšování odolnost společnosti vůči krizovým 

situacím, informovat, jak se při nich chovat, a to napříč všemi sociodemografickým 

skupinami. Vnímáno jako jedna z nejdůležitějších priorit ČRo na další období

„Varování - online být napojen na své posluchače v případě nebezpečí v době, kdy neposlouchají rozhlas.“

„Prohloubit spolupráci se složkami integrovaného záchranného systému.“



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – PODPORA KULTURY, UMĚNÍ A TRADIC  

 Veřejnost si přeje, aby ČRo podporoval kulturu, národní tradice, kulturní dědictví a pečoval o 

český jazyk.

 Pro čtvrtinu (26 %) respondentů je klíčové podporovat domácí kulturu a národní tradice 

(častěji zmiňují ženy a populace 50+, rovněž občasní posluchači).

 Péči o kulturní dědictví pak prioritizuje téměř 2/5 respondentů.

„Chybí mi komponované pořady zaměřené na speciální kulturně-společenská témata jako byly Kontexty na ČRo 

Vltava.“

„ČRo skvělé pokrývá zpravodajská témata se snahou o vyváženost, ale chybí mi někdy kriticky zaměřená publicistika 

týkající se společenských a kulturních témat - sociologie, psychologie, literatura, hudba.“

„Kvalitní výběr z archivů rádia, hlubší pořady o literatuře a kulturních osobnostech české kultury“
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On demand/podcasty

Online zpravodajství na webu a na
mobilní aplikaci (iRozhlas)

Živé rozhlasové vysílání

V aplikacích umožňujících poslech
pořadů a vysílání na mobilech a

počítačích (mujRozhlas)

Určitě ano Spíše ano Spíše ne Určitě ne Nevím Nedokážu posoudit Součet spíše+ určitě ano

DIGITÁLNÍ SLUŽBY (POSLECH POŘADŮ, VYSÍLÁNÍ PŘES APLIKACE, ONLINE

ZPRAVODAJSTVÍ ) STEJNĚ HODNOTNÉ JAKO ŽIVÉ VYSÍLÁNÍ

S ohledem na možnosti moderní distribuce a technologický rozvoj měl by Český rozhlas nabízet svůj obsah v podobě 

Zdroj: Anketa veřejnost, ČRo, 2025, n= 10 642 , v % 

Jaký by měl být rozsah digitálních služeb ČRo? 



MEMORANDUM: ZÁVĚRY Z ANKETY – DIGITÁLNÍ PLATFORMY

 Podle veřejnosti by ČRo měl být přítomen na všech digitálních platformách, což vnímá jako 

způsob, jak zajistit širokou a dostupnou nabídku.

 ČRo by měl být přítomen podle více než 4/5 respondentů na všech relevantních digitálních 

platformách distribuce obsahu (app. můjRozhlas, iRozhlas.cz, on demand/podcasty).

 13 % (častěji nejmladší generace 15 až 29 let) považuje za prioritní (volba 1 ze 4 

dlouhodobých priorit), aby byl ČRo lídrem v oblasti kreativity a inovace audio obsahu.

“Český rozhlas by se měl v příštích pěti letech soustředit na digitální transformaci, ochranu kulturního dědictví, oslovení 

mladého publika, minim.-expertní žurnalistiku a modernizaci technologií včetně stabilizace aplikací a rozšíření digitálního archivu.“

„Mít jasnou vizi a včas se transformovat do budoucnosti a přizpůsobit se tomu, aby veřejnou službu rozhlas mohl naplňoval dál. 

Způsob, jak lidi poslouchají věci se mění (on-demand, podcasty, atp.), tak si v tom nenechat ujet vlak, protože to jde i ruku-v-ruce s 

množstvím posluchačů. A nakonec, pokud nebude dostatek posluchačů, tak nikoho nebude zajímat. Velmi chválím a oceňuji práci s

podcasty, rádiotékou, a obecně obsahem. Naopak, práce s aplikací mujRozhlas, je otřesná, velmi složitá a neintuitivní.“



MEMORANDUM: DALŠÍ PODNĚTY - OTEVŘENÉ OTÁZKY 

 Dát větší prostor humoru. 

 Diskusní pořady, do kterých se zapojují posluchači (v 

minulosti například rozhovory Jany Klusákové, nebo pořad 

Před půlnocí).

 Udržet si kvalitu jazykového projevu: Dbát na čistotu 

českého jazyka, dikci a srozumitelnost mluvy.

 Dostat venkov do vysílání přirozenou formou. 

 Edukační spoty pro posluchače a veřejnost (např. stejně 

jako spot o zipování či záchranné uličce po Zelené vlně) 

související s prevencí před hrozbami pro obyvatele ČR, 

změnami v legislativě, která se lidí přímo dotýká atd.

 Ekonomická osvěta - nové pojmy ze světa financí, 

pravidelné glosy o politice a hlavně v souvislostech. 



DĚKUJI ZA POZORNOST


