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Cesky rozhlas

1 Zdrojova data a metodika

Zdrojova data fedkladané analyzy pochazeji ¥ezdroji. Prvnim jsou vykazy o promluvach
politikt (dale jen ,vykazy“), které vyglji zaméstnanci viech stanicRo a odevzdavaji je
kazdy tyden v patek do 10:00. Rozhodné obdobi wkeaz7 celych dni, iixemZ poslednim
dnem jectvrtek pred odevzdanim a prvnim dnem péataedehoziho tydne. (Podrogai
charakteristika vykazpromluv politiki je v Gvodu sekce Bopis vysilan)

Druhym zdrojem je report vysilani publicistickycbiadi (dale jen ,report”), ktery
zpracovava Redakce aktualni publicistiky CZP. (BbdfjSi charakteristika vykazpromluv
politika je v Gvodu sekce Rublicistické peady.)

Zpravodajstvi a publicistika

Jako zpravodajsky chapeme takovyispivek, jehoz primarnim smyslem je seznamit
posluchée s fakty. Vroli informétora je zpravidla redaktditery ma ped vytvdaenim
piispivku vSechna fakta k dispozici, tzn. vi, cotispivku zazni. K informovani o ndzorech a
postojich vyznamnych osobfifpom mize pouzit i nahrana prohlaSeni dalSich osob. Tyto
osoby se poté objevuji ve zpigako mluwi.

Jako publicisticky chapemeippsvek, jehoz primarnim smyslem je poskytnout @sob
prostor k osloveni posluct@a V roli informéatora je zde hostfigpivku, ktery odpovida na
dotazy moderéatora, reaguje na dalSi hosty nebo véniiec. Moderator pitom nevi
piedem, co fesre v piispivku zazni, nebnema k dispozici nahrané zvuky hosta, ale dava
tomuto hostu slovo, aby se vyjdd Specidlnim pipadem je tzv. faleSny rozhovor
s moderatorem, kdy jsou odpalr hosta i otazky moderatora g@sény ¢i jinak upraveny.
Takovy gispivek chapeme stale jako publicisticky.

Vysledné proménné

Primarni vyslednou pro&nnou analyzy politické vyvazenosti vysilani puldidiy (kap. 3) je
stopaz mlugiho, ktera vyjatuje, kolik minut dostal k dispozici dany mkivve vysilani.
Z této prondnné odvozujemedkolik dalSich prominnych. Napiklad stopaz politickych stran
je ze stopaze mlwiho odvozena tak, Ze jsou jednotlivi politici ch@p@ko reprezentanti své
strany. Stopaz politické strany je tetfglo vyjadujici, kolik minut dostali k dispozicilenové
této strany nebo mld¥ s touto stranou spojenych. Ostatni odvozené gmognviz fislusné
podkapitoly.

Zdroj a vysledna proménna v analyze publicistickych pd&adi

V prvni ¢asti analyzy publicistickych gadi (kap. 4.1) je pro nas zdrojem dat report a
vyslednou prornnou pFedstavuje cetnost vyskyt mluwiho, kterd ukazuje, v kolika
poradech se vyjadval k probiranym témain. Z této prominné odvozujeme dalSi prémé.
Napriklad ¢etnost vyskyi médii je zéetnosti vyskyli mlvéiho odvozena tak, Ze jsou miiiv
chapani jako reprezentanti média, pro které piStat@i odvozené pramné viz gislusné
podkapitoly.

Poznamka ke grafickym vystupim analyzy
Nékteré vysledky jsou prezentovany ve srovnanieslghozim obdobim. Jakorguchozi
obdobi se chape sedm dnfeg@chazejicich obdobi v nazvu analyzy. Hodnoty diste
proménné za pedchozi obdobi jsou v grafech znazomw swtlejSi barvou a jsou umisty
vzdy pod hodnotami pro&gnné za aktualni obdobi.

Pro wt3i prehlednost agregujeme vysledky z regionalnich stgfmo, Ceské
Budkjovice, Hradec Kralové, Olomouc, Ostrava, PardubRkei, Regina, Sever, &dni
Cechy, Vyseina) do jedné kategorie ,regionalni“ a vysledky\Zech celoplo3nych stanic
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s nezpravodajskym  zatienim (Dvojka, Vltava, Wave, Praha) do kategorie
.nezpravodajské”.

2 Kontext vysilani

Prezident Zeman dva roky po zvoleni
Konference na Hrad

Oswtim - 70 let

Superdednik

Karticka, nebo papir?

Recko fred kligcovymi volbami
Recko hybe Evropou

Recko drazdi Evropu

Recko po volbach

Historie severnickech

uhli, nebo vesnice?

Hornici proti limitim tZby

EU o tvrdSim postoji &i Rusku
Rusko a sankce

Spole&ng proti Islamskému statu
Tazeni proti terorismu

Pod taktovkou Islamského statu
Budoucnost hotelu Thermal

3 Popis vysilani publicistiky

V této kapitole pracujeme s daty z vykazpracovavanych zatstnanci viech stanicRo. Ve
vykazech jsou zaznamenankirpé promluvy politiki a politicky relevantnich hostvysilani
(novinau, komentéatak ¢i analytiki). Pfimou promluvou je chapana kazda situace, kdy ve
vysilani zazni autenticky hlas daného ndit. Vykazy nijak nezohleadlji pripady, kdy je o
n¢jakém politiku ¢i jiné osolé pouze hovieno nebo kdy je jeho &éni tlumaeno jinym
mluveéim (typicky redaktorem). Krogh jména mlu¢iho je ve vykazu uvedena délka
promluvy, datum &as vysilani, pafipad: politicka strandi instituce, s niz je mlui spojen.
Politikem chapeme vSechny mitivkteri byli zvoleni ve volbach (od voleb do zastupitelst
obci az po volby prezidentské). Politikem také &mae zastupce politickych stran, ikte
nemaji véejnou funkci, ale reprezentuji svoji stranu. Menlitiky pocitame i vyznamné
zastupce politickych stran, kfedosahli véejné funkce jmenovanim (typicky néstci
ministri) a rovreZz mluwi politickych stan a tiskové mldy, ktefi vyjadtuji ndzor jednotlivce
nikoliv nazor instituce (naptiskovy mluwi prezidenta republiky).

Jako mlu¥iho spojeného se stranou chapeme Krétana této strany &loveka, ktery sice
neniradnymélenem, ale je se stranou silspojen (nap Jaroslav Zavadil zvoleny do PSR
zaCSSD). U &chto mluwich predznamenavame stranuwhdickou (nag. *CSSD u Jaroslava
Zavadila).

3.1 Zastoupeni reprezentani ¢eské politiky

V nasledujicich grafech nabiziméepled nejdéle howicich politiki ve vysilani. Graf je
sestaven tak, aby obsahoval 15 palit&kabsolutdé nejvySSim sottem stopaze. Kromtéto
prvni patnactky je sestavovano ifpdi pro kazdou kategorii stanic. Pokud se objelitiko
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ktery se v jedné z kategorii stanic umistil na fmvaz patém mista zarové neni uveden
v patnactcerazené podle celkové stopéze, jgd@n na konec grafu s absolutnimiguim.
Pokud tedy pan Novak bude titgbad étvrty na nezpravodajskych stanicich a 50. v celkové
pofadi, najdeme ho uvedeného na konci grafufagim ,50.“. Konstrukce tohoto grafu je
ovlivnéna vystoupenim mldiho v pgdadu Pro a proti. Proto zde/maSime vyjmenované
politiky, ktei vrem ve sledovaném obdobi vystupovali: Jaroslav Fidrnmau Ludtk
Niedermayer.

Graf 1: Nejvice zastoupeni politici
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3.2 Zastoupeni politickych stran, proudi a roli

Délku stopaze politickych stran odvozujeme z détopazemluvcich, a to tak, Ze jednotlivé politiky
povaZzujeme za reprezentanty svych stran. Délka Ipropolitické strany je tedyislo vyjadujici,
souwet vSech promluv zastufcs touto stranou spojenych.

Z divodu pehlednosti analyzy uvadime v grafu pouze strangréktbyly v sodasném
volebnim obdobi zvoleny do PSER a dw specidlni kategorie: ,regionalni* a ,ostatni“. kégorie
.regionalni“ je reprezentovana vSemi politiky, Htgsou spojeni s&akou regionalni stranou (nap
Starostové pro Liberecky kraj), a politiky regiomakirovre bez stranické iisluSnosti. Kategorie
Lostatni“ je reprezentovana vSemi politiky, #tese nehodi do Zadné&eauleSlé kategorie, typicky
predstavitele mimoparlamentnich stran @napvobodni, SNK-ED) a politiky celostatni Ur@vbez
stranické pislusSnosti (nap Jan Fischer).

Graf 2: Zastoupeni politickych stran
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3.2.1 Zastoupeni politickych proudh

Politické spektrum &ime na pravicove a levicové podle toho, k jakémaugdu se strana sama hlési
ve svych stanovach, politickém programu nebo dalsadobnych materialech. Strany, u kterych neni
mozné jejich postoj zjistit, oztajeme jako ,Nez#zeni“r StopaZ politickych proudpasitame tak,

Ze seéteme délku stopaZze vSech stran, které do danéhapiadime. Vysledky této statistiky je
moznécist v kontextu toho, Ze &eském politickém prostoru je vice pravicovych stmai levicovych
(coz legitimuje pevahu pravice), nebo v kontextu toho, Ze volebrdladky levice i pravice jsou
podobné (coz legitimuje vyvazeny stav).

Graf 3: Zastoupeni hlavnich politickych prdud
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3.2.2 Zastoupeni politickych roli

Politické spektrum rizeme dlit rovnéZ podle toho, jaké maji jednotlivé strany aktdépolitické
role. Tyto role identifikujemetyti. Koali¢ni roli reprezentuji politici centralni Uro¥rze stran, které
tvori vladni koalici CSSD, ANO, KDUECSL). Opozéni roli reprezentuji vSichni politici celostatni
arovns ze stran zvolenych do PSR, jeZ nepodporuji aktualni viadu (K81, TOP 09, ODS, Usvit).
Regionalni role je reprezentovana vSemi politikgisaalni Groveé (to znamena iémi, ktefi jsou
¢leny koaltnich ¢i opozinich stran). Role ,ostatni“ je pak reprezentovadanv, ktéi nepati do
diive uvedenych, tedy politiky celostatni Gréwze stran, které nebyly zvoleny do PGR.

! Z hlavnich stran povazujeme za levici hapSSD, KS?M, SPO, LEV21, za pravici n&pANO, TOP 09,
ODS, KDU<CSL, SNK-ED, SSO a za nezaené nap Usvit, SZ, Pirati. Seznantipazeni stran na pozadani
obratem poskytneme.
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Graf 4: Zastoupeni hlavnich politickych roli
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3.3 Zastoupeni politickych stran, prouah a roli béhem tydne

Nasledujici grafy ukazuji roZteni vysledné progmné (stopaz politickych stran, praud roli) lthem
sledovaného obdobi. Hodnota vysledné pnomé v kazdém bodu udava getivSech hodnot stopaze,
které spadaji ddasového obdobi vyjdeného danym bodem.

Graf 5: Zastoupeni politickych straghem tydne
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Graf 6: Zastoupeni hlavnich politickych prdiugthem tydne
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Graf 7: Zastoupeni hlavnich politickych rofitem tydne
70

60

stopaz

8 8 & 8

o

23.01. 24.01. 25.01. 26.01. 27.01. 28.01. 29.01.
koalién| === opoziCnl === regionaln| === ostatni

Analyza publicistikyCeského rozhlasu Centrum programadppry
za obdobi 23.01.15 - 29.01.15 8 BPA



Cesky rozhlas

3.4 Zastoupeni politickych stran na regionalnich stnicich
Vzhledem ktomu, Ze kategorie stanic ,regionalnibsahuje 11 polozek, fidavame

stopaze politickych stran na jednotlivych regioméinstanicich. Stopaz strany je v nich
konstruovana stefnjako u grafu vyse.

Z davodu grehlednosti analyzy uvadime v grafu pouze stranyenéodo PSRCR a
dvé specialni kategorie: regionalni a ostatni. Podosbrviz kap. 3.2.

Graf 8: Zastoupeni politickych stran na regiondirgtanicich
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Graf 9: Zastoupeni celostatnich a regionalnichtigélina regionalnich stanicich
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3.5 Politicky relevantni novin&‘i, komentatori a analytici

V nasledujicim grafu nabizimerghled nejasgji hovoricich politicky relevantnich novitié a
komentatolt ve vysilani. Jako politického novifeaci komentatora chdpeme kazdého nepolitického
mluvéiho (zpravidla jde o novité a odborniky), ktery se vyjage k tématu kategorie doméci
politiky. Graf je sestaven tak, aby obsahoval 15 gilktlv s absolut# nejvysSim sottem
stopazé. Druhy graf nabizi srovnani vyskypoliticky relevantnich komentatiorz CRo a z jinych
instituci ve vysilani.

Graf 10: Nejvice zastoupeni novind komentatti
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3-5. Pavlat, Leo(Zidovské muze...) _ 90
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Graf 11: Zastoupeni novittAa komentatar z CRo a jinych instituci
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I Radiozurnal [ Plus [ Regionaini [ Nezpravodajske stopaz

2 Vyswétleni naleznete na #atku kapitoly 3.1.
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Graf 12: Nejvice zastoupeni novihd komentatti z jinych instituci neX’Ro
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Nasledujici graf zobrazuje stopaZ instituci, jejiamluvéi se objevili ve vysilani. Tuto stopaz
pocitame tak, Ze jednotlivénluvei, kteri pracuji v dané instituci, chapeme jako jeji repreanty.
Stopéaz mediélnich daiziskdvame tak, Ze &eme stopaze medii, kterd dolto doni pati.

Graf 13: Nejvice zastoupené instituce b&o
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4 Vybrané publicistické porady
Data pro analyzu publicistickych famii CRo ziskdvame zreportu Redakce aktualni
publicistiky CZP. Tento report obsahuje vSechnythasiblicistickych psadi. Kron¢ jejich
jména zaznamenava profesnfazeni v kontextu dramaturgie (fapolitik, novin&, obian),
instituci ¢i politickou stranu, s niz je mldv spojen, kategorii probiraného tématu (hap
bezpé&nost, politika, kultura), typ tématu (domaci, zatiai) a datum gasem vysilani.
Publicistické peady se dli na gispivky. Jako pispivek chapeme uzaéeny celek
tykajici se jednoho tématu. e jit o jedno interviewi moderovanou diskusi nebo jeden
¢teny komenté Prispivky jsou zpravidla odgleny zvukovou grafikou.

4.1 Pdrady s hosty

Za publicistické ptady s hosty povazujeme: Publicisticky souhrn vysilae 12:00, Dvacet
minut RadioZurnalu, Publicisticky souhrn vysilany&.00, Sedesat minut (vSe Radiozurnal),
Den podle, Pro a proti, Za#sho, Radioforum (vie Plus).

Graf 14: Poet prispsvka publicistickych pé#adi s hosty podle typu

domaci

domaci / zahranicni

zahranicni
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[ Radiozumal [ Plus vyskyty

Graf vySe ukazuje, kolik z vysilanychrigpivku se tykalo domacich témat (tzn. vSechny
tematizované udalosti a objekty se nachazely naniigtR) a kolik se tykalo zahrami
problematiky (v3echny tematizované udéalosti a dgjsk nachazely mimo GzeiR). U jisté
skupiny grispsvka by toto @&leni bylo zavadjici (nag. zpravy o krajanech nebo mezinarodni
dohodyCR). Tyto gipady jsou ozngeny jako ,domaci / zahrasmii*.

V dalsim grafu najdeme srovnani vyskytosti z CRo a z jinych instituci ve vysilani.
Zahrnuti jsou zde hosté z profesnich skupin komenténovind, analytik, odbornik a
odbornik-aktér.

Graf 15: Zastoupeni hasz CRo a jinych instituci v publicistickych padech s hosty
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Hosty je mozno roziit do skupin na zakladinstituce hosta a dramaturgického Zém
tvarci poradi?.

Graf 16: Zastoupeni profesnich skupin mezi hosblipistickych pdadi s hosty
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Nasledujici graf nabiziiphled nejasgji hovoricich novin&éi a komentatar ve vysilani
Maximalni pa@et polozek v grafu je 15, ale neni pevny.

Graf 17: Netastji zastoupeni komentétiov publicistickych p#adech s hosty

0 1 2 3 4 5 6
B Radiozurnal I Plus vyskyty

® Odbornik — aktér je takovy odbornik, ktery jgak spojen s komentovanym tématem (jdeinagozhovory
s pravniky souzenych osob). &im je kazdy, kdo nespada do zadnéedphozich kategorii.
* Vyswétleni naleznete na zatku kapitoly 3.1.

Analyza publicistikyCeského rozhlasu Centrum programmappry
za obdobi 23.01.15 - 29.01.15 15 AP



= Cesky rozhlas

Graf 18: Netastji zastoupeni komentétiov publicistickych psadech s hosty b&ZRo

1-12. Sidlo, Jindfic

[ Radiozumal [ Plus

Cetnost vyskyi médii ziskavame tak, ze chapeme jednotlivé hokgtegorie ,komentator*
a ,hoving" jako reprezentanty médii, pro kterd pracujic&ovyskyti kazdého média tak
odpovida sottu vyskyti vSech mluvich, kté¢i v daném médiu pracuji. Bet vyskyfi
medialniho domu pak ziskavametemim vyskyt téch médii, ktera dodp nalezi.

Graf nize ukazuje zastoupeni instituci, které zigk#e tak, ze steme pdet vyskyti vSech
hosti ve vysilani, kt# pracuji pro danou instituci.

Graf 19: Nejastji zastoupené instituce v publicistickychipdech s hosty
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= Cesky rozhlas

Nésledujici graf zobrazuje, kolikrat se jednotlikettegorie tématobjevily ve sledovanych
poradech: Publicisticky souhrn vysilany ve 12:00, Bataminut RadioZzurnalu, Publicisticky
souhrn vysilany v 18:00, Sedesat minut (v3e Radigt); Den podle, Pro a proti, Zatesto,
Radioforum (v3e Plusjetnost kazdé kategorie zde ziskavame tak, Z&erse vdechny
piispivky, jeZ se ¥novaly témaim do této kategorie spadajicim. Ke kazdéntisgvku
mohou byt pirazeny azit kategorie, takZze s@at cetnosti vSech kategoriitbe byt vysSi nez
celkovy pa@et grispevka.

Graf 20: Zastoupeni tematickych kategorii v pubtickych pdadech s hosty
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® Na pozadani obratem poskytneme Gplny popis jeisioll tematickych kategorif.
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