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1. VYCHOZi POZICE

Projekt stanice mluveného slova (dale jen SMS) vychazi z kandidatského projektu Mgr. art.
Petera Duhana, na zakladé kterého byl Radou CRo zvolen 28. 7. 2011 generalnim feditelem
Ceského rozhlasu (dale jen CRo). Motivace pro vznik SMS je dvoiji.

Zaprvé se jednd o snahu prestat tfistit sily v nékolika redukovanych ¢i neplnohodnotnych
staniénich projektech, které se zrodily v pfedchozim obdobi extenzivniho rozrdstani CRo.
Stanice CRo 6, Radio Cesko a CRo Leonardo jsou od svého vzniku silné handicapovéany
omezenym mnozstvim vlastniho programu, délkou vysilani a také zpUsobem Sifeni signalu,
coz se mj. negativné odrazi i ve vysledcich jejich poslechovosti. Soucet rozpoctl téchto tri
stanic je zdroven srovnatelny s rozpoctem plnohodnotné celoplosné stanice. Plan na
integraci do jedné silné SMS je tak zcela logicky, zvlasté v situaci, kdy program vsech tfi
stanic je z hlediska posluchacl kompatibilni, coZ potvrzuji vyzkumy.

Zadruhé vznik SMS pfirozené navazuje na proces jasné profilace jednotlivych programovych
okruh@ CRo. Zejména posun RadioZzurnalu smérem k rychlému aktudlnimu zpravodajstvi a
CRo 2 smérem k zadbavé si 7a4da doplnéni staniéniho portfolia o stanici analyticko-
publicistickou. Tato stanice zajisti, 7e poslucha¢dim CRo zlstanou zachovany takové Zanry
jako je napf. politicky dokument ¢i hloubkové analyzy a reportdze s delSi stopazi.

Je tfeba pfiznat, Ze SMS bude pIné funkéni a smysluplna pouze v pfipadé vysilani na kvalitni
siti. VKV kmitoctd. Ackoliv v tomto materidlu pracujeme s oklesténou variantou
osmihodinového vysilani v pdsmu SV, stadle mame na zreteli idedlni konecny stav, tj. delsi nez
osmihodinové vysilani na VKV. Pfipravené programové schéma je navrieno tak, aby se
mohlo beze zmény stat zakladem plnohodnotné VKV stanice. V dlsledku momentalniho
omezeni — distribuce signdlu na SV — je stanice mluveného slova primdarné profilovana jako
vyraznd modernizace formatu CRo 6 s dlrazem na védecko-technickd témata. Z formatu
Radia Cesko prevezme SMS zakladni zpravodajstvi ve stylu BBC a aktualni publicistiku.

SMS nepfinese CRo vyrazné zlep$eni podilu na trhu & velky nardst poctu posluchacd, ale v
pfipadé dobFe odvedené prace zvysi prestiz CRo jako moderniho medialniho domu a nabidne
novou kvalitu veFejné sluzby. Prostfednictvim SMS m(Ze CRo oslovit sice nevelkou, ale o to
cennéjsi skupinu narocnych a vzdélanych posluchacl a stavajicim posluchaclim jinych stanic
CRo nabidnout doplfikovou stanici ve chvilich, kdy se cht&ji dozvédét néco navic. O
smysluplnosti provozovani stanice tohoto typu svédci rovnéZz zkuSenosti zahranicnich
verejnopravnich broadcasterd, ackoliv jsme si védomi, Ze situace na rozhlasovém trhu v
jednotlivych zemich je vzdy velmi specificka.

2. PODKLADY Z VYZKUMU

Analyzy dostupnych dat naznacuji, Ze v ramci soucasného rozhlasového publika Ize Uspésné
zavést zpravodajsko-analyticko-publicisticky format zalozeny pouze na mluveném slovu —
vzdy se ale bude jednat o spiSe minoritni narocné publikum (cca 0,5 % rozhlasového publika).
Proponovana zpravodajsko-analyticko-publicisticka stanice také zfejmé bude pro vétsSinu
svych posluchatli pfedstavovat doplfikovy poslech nékteré z ostatnich stanic (zejména CRo).
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Vzhledem k tomu, Ze bude program SMS sestaven na pddorysu souc¢asného vysilani CRo 6,
CRo Leonardo, Radia Cesko a BBC, ma velikost nového publika $anci mirné presahnout
soucasny souhrn publik téchto stanic (stavajici posluchaci = zaklad posluchacské obce SMS).
Lze pfedpokladat, Ze posluchaci nové SMS budou ve vétsi mife muzi nez zeny, lidé ve vyssich
kategoriich socioekonomického statusu, coZ je ddno prfevahou vyssiho vzdélani, ponejvice
z méstského a velkoméstského prostiedi, prevazné posluchaci soucasnych celoplosnych
stanic. Z dostupnych dat také vyplyva, Ze z hlediska véku bude patrné nejsilnéjsi skupinou
kategorie starSich poslucha¢d nad 60 let, druhou silnou skupinu budou predstavovat
prislusnici mladsi stfedni generace zejména v kategorii 30-40 let.

2.1  Obecné chovani soucasného rozhlasového publika — zajem o mluvené slovo

Publika rozhlasovych stanic se jiz dlouhodobé, v podstaté od nastupu hudebnich radii,
utvareji ve vztahu ke dvéma dulezitym charakteristikdm programu: k podilu slova ve vysilani
a ke stylu hudby, kterd je v programu obsazena. Tyto charakteristiky viceméné urcuji
predevsim vékové sloZeni publika. Ndasledujici grafy ukazuji, jak se preference miry slova v
programu méni s vékem posluchacl. Data pochdzeji ze dvou nejvétSich vyzkumu
realizovanych pro CRo v poslednich letech na prfezovych vybérech populace — prvni
realizovany spolecnosti GfK na prelomu let 2006-2007, druhy realizovany agenturou
STEM/MARK pod metodickym fizenim némecké spolecnosti Brand Support v roce 2010:

Pramérny podil slova v procentech podle pétiletychch kategorii
véku
Data Mappinng GfK 2007 N=3075
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Pramérny podil slova v procentech podle pétiletychch kategorii
véku
Data Mappinng Brand Support 2010 N=3151
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Z obou grafli shodné vyplyva souvislost véku a podilu slova — vice slova = starsi publikum.
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Jak velky pocet posluchac¢d bychom mohli podle podilu slova v programu urcité rozhlasové
stanice o¢ekavat, ukazuje nasledujici graf, ktery sdruzuje vysledky obou velkych vyzkumu:

Procentualni podil posluchact preferujicich podil slova podle
stanovenych kategoriii
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Z vysledk( Ize konstatovat, Ze stanice, ktera by méla v programu od 80 % slova vyse, by
zasahovala 0,3-0,5 % soucasného rozhlasového publika. V pfepoctu na populaci 12-79 let to
znamend, Ze takova stanice by zasahovala min. 25 tisic posluchacd v dennim a 35 tisic
posluchacl v tydennim poslechu.

Demografické charakteristiky této skupiny ukazuje nasledujici graf:

Demograficka struktura skupiny posluchact s preferenci slova
Data: Mapping Brand Support 2010
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Ve skupiné prevazuji posluchaci s vyssi urovni vzdélani. Z hlediska véku jsou naznaceny dva
segmenty — starsi posluchaci od 60 let a mladsi skupina mezi tficitkou a Ctyficitkou. Skupina
je spiSe vyvazena z hlediska pohlavi a je v ni zastoupeno méstské i venkovské obyvatelstvo s
mirnou prevahou vétsich mést.

Co zajima tyto posluchace se zajmem o prevahu slova ve vysilani? Jaké programy preferuji?
To ukazuje nasledujici graf:

Zajem o témata a typy poradi ve skupiné posluchaci s preferenci prevahy slova ve vysilani
Data: Mapping Brand Support 2010
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Z grafu je zfejmé, Ze jde prevazné o skupinu posluchacu, ktefi ve vysilani preferuji informace,
zejména zpravodajstvi a publicistiku. Zajem o ostatni Zanry mluveného slova, napf. literarné
dramatické atvary, je v této skupiné nizsi.

Ze zpUsobu dotazovani, ktery byl pouzit v obou mappingovych projektech je ziejmé, ze
odpovédi tykajici se podilu slova ve vysilani a programovych preferenci vztahovali posluchadi
prevainé ke své hlavni poslouchané stanici. Tomu odpovidaji uvedené odhady, které se
pohybuji do 0,5 % rozhlasového publika. Lze vSak pfedpokladat, Ze existuje dalsSi skupina
potencialnich posluchacd, ktefi jsou podobné zaméreni, v rozhlasovém vysilani se soustredi
hlavné na informace, ale jejich hlavni, nej¢astéji poslouchanou stanici je stanice s vy$sim
obsahem hudby. Pro tyto posluchace stanice s nizkym hudebnim obsahem (nebo UpIné bez
hudby) mlZe predstavovat doplrikovy poslech, kam selektivné preladuji podle aktudlnich
potreb, ndlady a situace. Tomu do znacné miry odpovida postaveni soucasnych mensinovych
informacnich stanic CRo 6, CRo Leonardo, Radia Cesko a programové sité BBC.
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2.2 Skupina posluchaét €CRo 6, CRo Leonardo, Radia Cesko a BBC

Skupina rozhlasovych poslucha&t CRo 6, CRo Leonardo, Radia Cesko a BBC pfedstavuje podle
dat Radioprojektu za rok 2011 z hlediska mozného zdsahu pfiblizné 47 tisic posluchacli v
dennim a 112 tisic posluchacd v tydennim poslechu. Tito posluchaci preferuji v primérném
tydnu jako dal$i stanici k poslechu zejména CRo 2 (54 %) — souvisi s poslechem CRo 6 na
frekvencich CRo 2, déle CRo 1 (41 %), CRo 3 (18 %), Radio Impuls (16 %), Radio Evropa 2 (13
%) a Frekvenci 1 (13 %). Ostatni radia se pohybuji pod 10 %. V dennim poslechu se pak v této
skupiné dostava nad 10 % pouze CRo 2 (46 %) a CRo 1 (29 %).

Demografické sloZeni skupiny rozhlasovych posluchaéd CRo 6, CRo Leonardo, Radia Cesko a
BBC ma vyraznou prevahu muzd, vékové dominanty jsou u posluchaclt nad 60 let a mezi
tricitkou a ctyficitkou (podobné jako u skupiny vymezené preferenci slova), skupina je
vyrazné soustifedéna ve vysSich kategoriich socioekonomického statusu, zdroven prevladaji
posluchacdi z mést s vysokou Urovni vzdélani.

Demografické slozeni skupiny posluchaéii radii CRo6, Radio Cesko, Leonardo, BBC v procentech
Data: Radio Projekt 1.1.-17.12.2011
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Z dostupnych udajl vyplyva, Ze hlavnim zdrojem poslechu proponované stanice mluveného
slova postavené na zpravodajsko-analyticko-publicistickém formatu bez hudby by byli
zejména soucasni posluchaci nékteré ze stanic CRo.
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Ve vyzkumu realizovaném v roce 2012 agenturou Factum Invenio na vybérovém souboru
600 respondentd, z ného? tfi Etvrtiny tvofili posluchaci CRo a jednu Etvrtinu posluchadi, ktefi
CRo neposlouchaiji, ale maji pfiznivy vztah k poslechu programu s vy3sim podilem mluveného
slova, byla poloZena nasledujici otdzka:

Pokud CRo vytvofi stanici zaméFenou na rozsifené zpravodajstvi a publicistiku, kterd bude na
rozdil od soucasného RadioZurndlu zcela bez hudby, jak Vy osobné hodnotite tuto moznost?

SloZeni odpovédi ukazuje nasledujici graf:

Zajem o novou stanici CRo 24
(N=600, udaje v %)

1
M Intenzivné mé zajima
11
Velmi mé zajima
Zajima mé

SpiSe mé nezajima
28
M Vibec mé nezajima

Nevi, bez odpovédi
37

Z vysledkl plyne, Ze by SMS alespon ¢astec¢né zaujala 41 % osob ze zkoumané cilové skupiny,
coz predstavuje pomérné dobry potencial zajmu.

Podstatnym faktorem pro formovani publika a jeho velikost vSak je zpUsob Sifeni signalu.
Vyse uvedené optimistické odhady se opiraji o predpoklad celodenniho Sifeni programu
stanice na VKV (a digitalné). Pti vysilani v omezeném ¢asovém rozsahu pouze na SV, digitalné
a na internetu mdZzeme predpokladat, Ze se bude formovani publika fidit modelem, podle
néhoz se utvari publikum CRo 6. V tom pfipadé by velikost denniho publika patrné vyrazné
nepresahla 40 tisic posluchacl. Vyraznou roli vSsak bude hrat mira a zplUsob komunikace
vzniku nové stanice. Zvyseny efekt také mohou prinést programové prvky, které nejsou v
soucasném vysilani pritomny. | za téchto okolnosti vSak bude poslech na stfednich vinach
limitujici pfedevsim pro mladsi posluchade, u nichz predpoklddd zménu stereotypu, v némz
je poslech rozhlasové stanice vdzan na VKV.
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3. EVROPSKE STANICE MLUVENEHO SLOVA

Pfi pohledu do zahrani¢i se zda, Ze plati pfima dméra mezi vyspélosti spolecnosti a
uspésnosti stanic mluveného slova. Je pfirozené, ze posluchacsky narocnym All News ¢i All
Talk radiim se dafi v zemich s vyspélou demokracii a kulturou. S tim souvisi i fakt, Ze stanice
mluveného slova provozuji vétSinou Uspésni verejnopravni vysilatelé s vyznamnym podilem
na trhu. Na druhou stranu existuje také fada vyspélych zemi, ve kterych stanici mluveného
slova nenajdeme (pf. Rakousko, Norsko, Belgie).

Format stanic mluveného slova lze rozdélit na dvé kategorie (ty se dale vnitfné déli dle
specificnosti dané zemé, resp. tamniho trhu):
= All News — Cisté zpravodajstvi a publicistika
= All Talk — Siroky format zahrnujici kromé zpravodajstvi a publicistiky také literarné-
dramatické atvary, talk show, zabavné ¢i vzdélavaci porady
SMS se také lisi podle toho, zda jsou zcela bez hudby ¢&i jejich program obsahuje 10-20 %
hudebni slozky.

Ptiklady ze zahranici:
Bayerischer Rundfunk

B5 aktuell — All-News
B2 — udalosti v kontextu, vzdélavani, kultura, drama, 20 % hudba

Saarlandischer Rundfunk
AntenneSaar — All-News — zpravodajstvi vseho druhu

Mittledeutscher Rundfunk
MDR Info — All-News — vyznamné udalosti ve sportu i politice

Svycarsko
DRS 4 News — All News

BBC
BBC Radio4 — News, Talk, Drama
BBC Radio5 — All News — live news + live sport

YLE Finsko
YLE Puhe — All Talk — news, sport, lifestyle, kultura, zabava, archiv

DR Déansko
P1 - All Talk — news, dokumenty, dramatizace, ndro¢néjsi slovesné zanry

SR Svédsko
P1 - All Talk — news, diskuze, drama, dokumenty, pofady o uméni a védé

Radio France
France Info — All News — prvni all-news stanice (1987) s 24hod. kontinudlnim vysilanim
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PFi pohledu na vysledky poslechovosti zahrani¢nich SMS jsou zifetelné nékteré spolecné rysy.
SMS casto funguji jako doplrikovy poslech k mainstreamové;jsim stanicim, proto vykazuji lepsi
Cisla ve WR (tydenni poslech) nez DR (denni poslech). Rovnéz doba poslechu (ATS) je nizsi
nez u stanic s hudbou. Totéz Ize pfedjimat i u nds. Celkové vysledky nize uvadénych SMS jsou
velmi lichotivé a svéd¢i o tom, Ze i stanice tohoto typu mohou byt posluchacsky Uspésné.
Prizkumy provadéné v Ceské republice naznaduji méné optimistickou prognézu, nicméné i
zde urcitd poptavka po SMS existuje.

Stanice mluveného

Zemé / rozhlas slova Share Weekly Reach Daily Reach
Finsko - YLE YLE Puhe 2,40 % 11% ccad %
Svédsko — SVERIGES 0 0 0
RADIO P1 12 % 28 % 12,5 %
Dansko — DR P1 6,3 % 13,8 % 7,3%
Dansko — Berlingske
Media (neni soucasti Radio 24syv 13% 6,3 % 25 %
Danské vysilaci
korporace)
[ cof
Némecko — MDR MDR Info 47 % (388 tisic
posluchact)

pondéli - patek: 340
Némecko — BR Bayern 2 2,1% tisic v Bavorsku + 20
tisic mimo BVR
pondéli - patek: 660
Némecko — BR B5 Aktuell 22% tisic v Bavorsku + 70
tisic mimo BVR
pondéli - patek: 9,0 %
(4718 tis.)

Francie - Radio France France Info 3,8% 13,9 % (7331 tis.)

345 tisic posluchacétu
denné

Svycarsko — Schweizer

0,
Radio und Fernsehen DRS 4 News 0.7 %

MR1 - Kossuth (pozn.:
stanice vysila mluvené 20,2 % 18,2 %
slovo "jen" z 85 %)

Mad’arsko — Mad’arsky
rozhlas

4. €Ro 6, RADIO €ESKO, CRo LEONARDO - STAVAIJICi STAV

CRo 6 je analyticko-publicistickd stanice, kterd vysild na stiedovinné siti $est hodin denné
(18:00-24:00). Kromé toho je Sifena digitdlné a pres internet. Podle posledniho méreni
Radioprojektu za 1. pololeti 2012 ladilo CRo 6 denné 22 tisic posluchac, tydné 42 tisic, ATS
102 minut. Celkové naklady ¢ini 49 mil. K¢, z toho témér 17 mil. K¢ jsou naklady na vysilace.

Radio Cesko vysild zpravodajstvi a aktualni publicistiku (All News) od 8:00 do 18:00 hod. pfes
internet a digitdlné + Sest hodin denné (8:00-11:00 a 13:00-16:00) na VKV vysilacich BBC —
stdvajici smlouva byla spole¢nosti BBC Radiocom vypovézena k 28. 2. 2013. Aktualni vysledky
Radioprojektu: DR 10 tisic, WR 22 tisic, ATS 75 minut. Celkové naklady cini 22 mil. K¢.

10
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CRo Leonardo je digitdlni a internetova stanice zaméfenad na popularizaci védy, techniky,
pfirody, historie a mediciny. Vytvafi denné 3-4 hodiny vlastniho programu. CRo Leonardo

poslouchalo v 1. pololeti 2012 denné 8 tisic lidi, tydné 28 tisic, ATS 240 minut. Celkové
naklady ¢ini 11 mil. K¢.

Celkovy aktudlni podil na trhu (share) téchto tti stanic je dohromady 0,2 — 0,3 %. Je zfejmé,
Ze vSechny tfi stanice jsou silné handicapovany mnozstvim vlastniho programu, délkou
vysilani a predevsim zplsobem Sifeni. Za téchto podminek nelze oéekavat ani v budoucnu
vyrazné lepsi vysledky, coZ potvrzuje vyvoj hodnot ukazatele DR od vzniku téchto stanic —
nize uvedené krivky svédci o stagnaci a vychylkach v ramci statistické chyby.

Vyvoj hodnot ukazatele denniho dosahu, Media Projekt 2000 - 2005, Radio

| === CRO 6/RSE ====Radio Cesko Leonardo BB,?.sluchaéivtisicich
80 Media Projekt Media Projekt 2003 Radio Projekt
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5. STANICE MLUVENEHO SLOVA — CHARAKTERISTIKA

Vznik SMS bude znamenat integraci stanic CRo 6, Radia Cesko a CRo Leonardo — tyto
zaniknou 28. 2. 2013. Kazdda z téchto stanic nabizi specifické kvality a pfednosti, které se
navzdjem vhodné dopliuji, proto je jejich spojeni logické. SMS bude primarné zamérena na
analytickou publicistiku, dokumenty, diskuze, komentare a populdrné-nauéné porady, ¢imz
plné prebird stavajici ulohu CRo 6 a CRo Leonardo. Z formatu Radia Cesko (All News)
prevezme zakladni zpravodajstvi a aktudlni publicistiku. SMS bude znamenat vyraznou
modernizaci formatu CRo 6 s velkym diirazem na védecko-technickd témata a zpravodajstvi

ve stylu BBC, kterym se profiluje Radio Cesko. Z hlediska $ite formatu lze SMS
charakterizovat jako All Talk Radio.

SMS je navriena tak, aby byla vhodnym doplnénim programového portfolia CRo. Jsme si
védomi mozného nebezpedi kanibalizace na jinych stanicich CRo (zejména CRo 1) — z toho
dlvodu schéma SMS akcentuje programovou komplementaritu a preferuje formaty, které
ostatni stanice CRo nevysilaji (pfip. jen velmi omezené). DlleZité je rovnéz ¢asové rozlozeni
jednotlivych poradu, které respektuje vysilaci schémata ostatnich celoplo$nych stanic.
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Zakladnim poslanim médii verejné sluzby je mj. nestranné informovat a také vysvétlovat
svét, ve kterém Zijeme. Prvni ¢ast tohoto poslani ma ve své gesci zejména CRo 1, ktery
ptindsi rychly, dlvéryhodny a aktualni informacni servis. Zadanim pro SMS je zejména
napliovani druhé ¢asti této vefejnopravni mise, tj. komentovat a vykladat soucasnost a déje
se soucasnosti spjaté v SirSich a hlubSich souvislostech historickych, politickych,
ekonomickych ¢&i kulturnich. Poslanim SMS je divat se na problémy z prekvapivych uhlq,
hledat souvislosti, navrhovat feSeni, provokovat, vzdélavat — to vSe moderni, pfistupnou a
srozumitelnou rozhlasovou formou, kterd zpfistupni ndro¢ny obsah posluchaétm.

Ve zkratce bychom mohli vystihnout poslani SMS nésledovné:
= Tam, kde jini kon¢i, my zac¢iname
=  Chytré radio pro chytré lidi
= Do hloubky a v kontextu
=  Mimo hlavni proud

Nazev SMS bude v souladu s celkovym rebrandingem CRo — vtento moment pracujeme
s nazvem Cesky rozhlas Plus. Slovo ,Plus” v sobé& nese pozitivni naboj, je uderné a lehce
zapamatovatelné. Predevsim vsSak vyjadfuje pridanou hodnotu — plus ke stavajicimu
programu CRo. Plus znamena, Ze tam, kde jini konéi, my za¢iname.

6. STANICE MLUVENEHO SLOVA - PROGRAM

V prvni fadé je tfeba si uvédomit, e na stfednich vinach (SV sdili CRo 2 a CRo 6) aktudlné
posloucha CRo 2 cca 31 % tydenniho publika této stanice. Jedna se pFiblizné o 180 tisic
posluchacl, nejéastéji ve vyssich vékovych skupinach (70-79 let). Rozsifeni vysilani SMS o dvé
hodiny denné (16:00-24:00) oproti stavajicimu vysilani CRo 6 (18:00-24:00) tedy znamena
mozné riziko ztraty poslucha¢d CRo 2. Tomuto nebezpeéi se snazime predejit dvojim
zptsobem. Zaprvé ve vysilani CRo 2 ui nyni b&%i kampari vyzyvajici posluchale k pfeladéni z
SV na VKV (stavajici pokryti Ceské republiky vysilanim CRo 2 na VKV je cca 90 %). Zadruhé
vysilaci schéma SMS je koncipovano tak, Ze zacind po 16. hodiné programem méné
naro¢nym, resp. vice popularizanim, ktery oslovuje Sirsi publikum, v nasledujicich hodinach
pak narocnost programu postupné stoupa.

Zakladni devizou navrZzeného schématu je prehlednost a horizontalita, tj. programové rady
od pondéli do patku, resp. od pondéli do nedéle. Posluchac tak ma jistotu, Zze kazdy den v
obvyklém c¢ase najde svij oblibeny porad. Velky diraz je také kladen na Zivé vysilani a
interaktivitu, co? je zasadni rozdil oproti stavajicimu schématu CRo 6. Pravé horizontalita,
Zivé vysilani a kontakt s posluchacem jsou typickymi rysy moderniho talk radia.

Schéma kombinuje nové a jiz osvédcené formaty. Zachovava rovnéz nékteré tradicni znacky
(Nazory a argumenty, Leonardo, Hovory, Portréty, Radioférum), pod nimiz nabizi
modernizovany format. Ndzvy jsou zatim pouze pracovni a jejich definitivni podobu by mél
stanovit Séfredaktor stanice spolu s autory poradl na zdakladé provedenych pretest(.
Program SMS by mél byt zcela bez hudby, s vyjimkou zdlvodnitelnych pripadl (host je
hudebnik, hudba jako vhodné doplnéni tématu ¢i souc¢dst dokumentu, znélkova grafika atp.).
Tym SMS by mély tvofit vyznamné osobnosti zarucujici atraktivitu a profesionalitu.
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6.1  Vysilaci schéma SMS a anotace poradu

PLUS Pondéli - Patek Sobota Nedéle
1800 Leonardo (dobrodruzstvi s védou a Archiv plus (komentované archivni ukazky k
) " . Leonardo plus (Tyden ve védé a technice) gls T ! Y
1630 technikou, vyro¢i dne) 50° vyro¢im tydne)
LA Pondéli-Patek podle ... (vybrana osobnost) Interview Plus (Hard Talk - rozhovor s Tyden podle ... (zaméfeno pfevazné na
17:30 50' vyznamnou osobnosti) udalosti v kulture)
18:00 Svét vidény internetem 20' Svét vidény internetem 20' Svét vidény internetem 20'
18:30 Radioférum (mod. + host + posluchaci) 30' | Radioférum (mod. + host + posluchaéi) 30' | Radioférum (mod. + host + posluchaéi) 30
; . : Néazory a argumenty 30' (kulaty stl - shrnuti | Nazory a argumenty 30' (kulaty stul - oek.
e Nazoty & rgdieiany 3 tydne) udalosti v pistim tydnu)
19:30 Zaostreno (reportazni utvar) 20 Zaostfeno (reportazni utvar) 20' Zaostreno - cirkve (reportazni utvar) 20"
20:00 . o ; S . U A A
Dva na jednoho (HardTalk 1 mod. x 2 hosté - Knizky - plus / EX LIBRIS (novinky na Historie - plus (nejnové;si historie, Historie
20:30 kontroverzni téma) 50' kniznim trhu, rozhovory s autory, nakladateli) véené ziva)
2100 | portrety, Lidg Koreny, Dobra vill
SUCL RSt Bt Politicka literatura 50" Pribshy 20. stoleti 50'
21:30 Média v postmodernim svété 50
2200 Hovay &0 Hovtrygile) st Student plus (studentské vysilani, kolejni
adi
22:30 Svét vidény internetem 20' Svét vidény internetem 20' F)
23:00 Nazory a argumenty 30' ® Nazory a argumenty 30' ® Nazory a argumenty 30' ®
23:30 Zaostreno (reportazni utvar) 20' ® Zaostreno (reportazni dtvar) 20' ® Zaostreno - cirkve (reportaz. Gtvar) 20' ®
Zivé vysilani
Predtocené porady
Reprizy

Strucnd charakteristika poradu:

Zpravy

Stopazi: 8°

Forma: zpravodajska relace doplnéna komentdfem — 5-6 zprav, komentar k jedné z klicovych
zprav dne, pocasi

Popis: Pridanou hodnotou je komentar v kazdé relaci (neomezujeme se na popis svéta, ale
rovnou ho vysvétlujeme). V relaci je mozné pouzivat relevantni zvuky obsahujici zpravidla
silna vyjadreni autorit. Razeni zprav dle vyznamu udalosti. Z hlediska formy (zp(isobu podani)
je vzorem BBC.

Leonardo

Stopaz: 50°

Forma: Zzivé moderovany proud reportazi, rozhovor(, zprav z védy, glos, zajimavosti a kvizQ
Popis: Hodinovy pfehled vieho, co se aktudlné déje ve vSech oblastech védeckého svéta,
podany atraktivni a Zivou formou. Soucasti pofadu bude zevrubné kalenddrium — vyroci ke
kazdému dni s vyuzitim rozhlasového archivu. DlleZitou soucasti jsou rozhovory s hosty,
kratka autorskd cteni, kontakt s posluchaéem, soutéze, zapojeni socialnich siti, dlouhodobé
projekty (Stopa dinosaura, Odhaleni, cyklus Mladi védci, Nezndmé védni obory atp.).
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Pondéli — Patek podle ... (Ne — Tyden podle ...)

Stopdz: 50°

Forma: zivé moderovany proud, rozhovory, reportaze, komentare

Popis: Vybrané Zurnalistické osobnosti spolecné se svymi hosty komentuji a glosuji udalosti
daného dne. Hodina nema pevné stanovenou strukturu, jde o ryze autorsky porad, zcela
flexibilni vzhledem k aktudlnimu déni. DllezZitd je mj. interaktivita s posluchacem. Hodina
roz¢lenéna na tri ¢asti (3 témata — 2 aktualni a 1 nad¢asové), v pripadé vyjimecnych udalosti
bude hodina monotematicka. Nedélni variantou poradu bude Tyden podle ... zaméfreny
prevazné na udalosti v kulture.

Na titulni strané (Svét vidény internetem)

Stopaz: 20°

Forma: prezentace (¢teni) na dva hlasy

Popis: Publicistika ze vSech koutl svéta, jak ji prezentuji predni svétova média. Jedna se o
nejucelené;si ptehled zahrani¢niho tisku v CRo. Oproti stavajicimu pofadu CRo 6 (Svét vidény

vvvvvv

modernizace zvukového obalu.

Radioférum

Stopdz: 30'

Forma: diskuze s hostem doplnéna vybranymi nazory a dotazy posluchadl (inspirace
televiznim Hyde parkem a programem BBC World Have Your Say)

vyjadiovat své nazory prostfednictvim socialnich siti, chatu, e-mailll, telefonicky, zaroven
maji moznost vybirat témata (prostor pro Zurnalistiku 3.0). Velky dlraz bude kladen na
socialni sité, které umoini vybirat relevantni dotazy — diskuze na socialnich sitich bude
probihat nékolik hodin pred samotnym vysildnim pofadu, coz moderatorovi umozni béhem
zivého vysilani zavolat respondentlim se zajimavym ndazorem. Kli¢ova je osoba moderatora,
ktera musi mit pozitivni vztah k socidlnim sitim, na nichZ bude travit vice nez hodinu denné.

Ndazory a argumenty

Stopaz: 30°

Forma: komentére, ndzory, argumenty (predtoceny porad)

Popis: Stavajici pofad vysilany CRo 6 trpi kolisavou kvalitou obsahu, neaktudlnosti a uréitou
rigidnosti. Novy editor poradu (ve spojeni s kratsi stopazi) by mél docilit peclivéjsiho vybéru
jedno téma komentuji dva komentatofi s odliSnym Uhlem pohledu. V sobotu porad nabidne
ve formé kulatého stolu shrnuti udalosti uplynulého tydné, v nedéli naopak stejnou formou
ocekavané udalosti nasledujiciho tydne.

Zaostreno

Stopaz: 20°

Forma: reportaze doplnéné rozhovory s moderatorem ve studiu

Popis: Porad tohoto typu dopliiuje portfolio formatl o reportazni postupy a investigativu.
PfileZitost pro reportéry CRo v&novat se oZzehavym tématim do hloubky a na prostoru, ktery
na jiné stanici nedostanou. Moznost podrobné rozpracovat rizné kauzy z vice uhld pohledu,
prostor dostanou i mensinova témata (prfedobrazem je stavajici Zaostieno na cizince).
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Dva na jednoho (pracovni nazev)

Stopdz: 50°

Forma: zivé vysilana diskuze (Hard Talk)

Popis: Klasicky format diskuze moderatora s dvéma hosty hajicimi opaény nazor. Siroky zabér
témat, véetné védy, nabozenstvi, kultury ¢i politiky. VyZzaduje ostfileného moderdatora, ktery
se neboji konfrontace. Pestrost poradu zajisti anketa, vizitky hostd, pfipadné kratka dvodni
rec hostd, ve které predstavi svlj ndhled na dané téma.

Portréty

Stopaz: 50°

Forma: komponovany pofad

Popis: Diskuse nad dokumenty dané doby se prolind a doplfiuje s ukdzkami ze Zivota dané
osobnosti. Jedna se o kroniku dvacatého stoleti vidénou skrz osobni pfibéhy politikd, ale i lidi
politikou zasazenych (novinar(, historikd, umélcd, védcl, nakladateld, sociologt atd.).

Lidé pera

Stopdz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Porad je kritickou recenzi predevsim ceského (avsak nejen ceského) politického
mysleni v evropskych a v historickych souvislostech. Je sloZzen z vybranych textovych citaci,
pfipadné z vybranych Zivych vystoupeni pfi rdznych pfileZitostech, charakteru poradu
odpovidajicich a sledujicich urcité politické téma. Vybrané citace ci ¢asti zvukovych zaznam(
jsou propojeny privodnim slovem a komentarem autora.

Kofeny

Stopaz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Pofad s pravidelnymi hosty je uréen nejen zdjemcim o témata spojend s
naboZenstvimi, ale i pro ty, které zajimaji kulturni kofeny spolecnosti, ve které Zijeme.
Soucdsti poradu jsou ukdzky textl z literatury, teologie nebo religionistiky, doprovozené
hudebnim ztvarnénim daného tématu.

Dobra vile

Stopaz: 50°

Forma: Dokument s naslednou diskuzi

Popis: Podtitul poradu: O hrdinech vsednich dnu. Jedna se o dokumenty o lidech a aktivitach,
kterym lezi na srdci také osudy téch druhych. Na dokument navazZe pllhodinova diskuse na
dané spolecenské téma (dobrovolnictvi, péce o postizené ¢i staré lidi atd.).

Média v postmodernim svété

Stopaz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Uvahy a diskuse nad roli médii v souc¢asné spole¢nosti, hledani smyslu a poslani médii,
kriticka reflexe prace novinarl, verejné diskuse o médiich, historie médii, zkusenosti z
medialniho svéta v Evropé a ve svété, média verejné sluzby, moderni trendy ¢eské a hlavné
svétové zurnalistiky, medialni posuny, nové technologie a zmény ve vlastnické strukture
médii.
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Politicka literatura

Stopdz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Historické udalosti celosvétového i domdciho vyznamu, politické trendy minulosti i
soucasnosti, paméti vyznamnych svétovych politik(, novinarské deniky, ale i beletristické
texty se silnym politickym nabojem. Porad je uréen pro lepsi orientaci vyznavacl tohoto
zanru na trhu kniznich novinek, ktery je dnes velmi neprehledny.

Pribéhy 20. stoleti

Stopaz: 50°

Forma: dokumentarni cyklus

Popis: Autentické vzpominky pamétnikl, kteri se pfimo ucastnili udalosti modernich déjin
Ceského naroda. Pribéhy pamétnik(i komentuji renomovani historikové, sociologové a dalsi
odbornici z jinych humanitnich oboru. Dnes jiz klasicka ukazka oralni historie.

Hovory

Stopaz: 30°

Forma: rozhovor moderatora s hostem

Popis: Typicky no¢ni format — rozhovor, jehoz cilem neni kontroverze, ale analytic¢téjsi, hlubsi
pfistup k danému tématu. Z Hovor(, které momentalné vysilda CRo 6, se jako tematicky
nejperspektivnéjsi zdaji byt Hovory o Evropé, Hovory o védé, Hovory o vztazich, Hovory o
mensinach (lidskych pravech), Hovory o vire.

Archiv Plus (pracovni nazev)

Stopaz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Komentované archivni ukdzky z rozhlasového archivu k vyro¢im daného tydne
doplnéné pravidelnym cyklem Poklady z archivu.

Knizky Plus (pracovni nazev)

Stopaz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Porad je uréen vsem milovnikiim knih pro lepsi orientaci na kniznim trhu. Recenze
kniznich novinek, rozhovory s nakladateli a autory, knizni udalost tydne s ukdzkou ¢i kratsi
¢etbou z vybrané knihy, literarni vyrodi.

Historie Plus (pracovni nazev)

Stopaz: 50°

Forma: komponovany porad

Popis: Novinky v historickém badani, serial k nejnovéjsi historii (pf. v souvislosti s 20. vyro¢im
Ceské republiky), vyznamna historicka vyro¢i, rozhovor s historikem, o kterém se mluvi.

Student Plus (pracovni nazev)

Stopaz: 50°

Forma: kombinace ridznych zanr( (rozhovor, reportdz, diskuze)

Popis: Hodina v reZii vysokoskolskych student( z vybraného kolejniho/studentského radia.
Déni kolem nds o¢ima vysokoskolaku.
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7. NAKLADY

Naklady na SMS lze vtuto chvili urdit pouze ramcové — presna Cisla v oblasti mezd a
honorard budeme znat ve chvili, kdy bude precizovdno detailni vysilaci schéma vc.
personalniho obsazeni. Zaroven je tfeba si uvédomit, Ze drtivou ¢ast programu SMS bude
doddvat Centrum zpravodajstvi a Centrum vyroby, tudiz cena jednotlivych poradl bude
zavisla na jejich efektivité ve srovndni se stavajicim ,,stani¢énim“ modelem.

Souhrnné lze fici, ze pfi sestavovani rozpoétu SMS na rok 2013 pracujeme s ramcovou
Usporou oproti stavajicimu stavu ve vy$i 25 % (souhrnné ndaklady CRo 6, Radia Cesko a CRo
Leonardo = cca 82 mil. K&) — pFesna ¢isla budou obsaZena v celkovém navrhu rozpoétu CRo
na rok 2013.

8. HARMONOGRAM

Cervenec — zafi 2012 Prace na celkové koncepci a vysilacim schématu SMS

Rijen 2012 Pfedlozeni koncepce SMS Radé CRo, pfiprava rozpoctu
Listopad 2012 Projednani koncepce SMS Radou CRo, stanoveni nazvu
Prosinec 2012 Personalni slozeni SMS, finalizace formatovych hodin, dislokace
Leden 2013 Pilotni dily jednotlivych pofad(i SMS, vyroba znélkové grafiky
Unor 2013 Zku$ebni vysilani SMS

28.2.2013 Ukonéeni vysilani CRo 6, Radia Cesko a CRo Leonardo
1.3.2013 Zahajeni vysilani SMS
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